PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Grafart Graffiti Store merupakan salah satu toko di kabupaten Magelang

bisnisnya, Grafant Graffiti Store juga melakukan kegiatan promosi seperti perussthaan
lainnya, Tahapan promosi vang dilakukan sast ini hanya menampilkan foto produk.
yang di upload di media sosial seperti Facebook, Whatsaap, dan fnstagram. Dengan
adanya permasalahan pandemi saat ini yang semakin membuat kerugian terhadap
penjualan yang semakin menurun, ditandai dengan jumlah pengunjung toko yang



hanya berjumiah 4-6 orang pengunjung per harinya. Dan masalsh tersebut untuk
memecahkan solusi dengan adanya pembuatan video promosi penjualan melalui
mampu menjadi ajang promosi dan publikasi usaha Grafart Graffiti Store agar lebih
dikenal mosyarakat luas dan meningkatkan jumish penjualan di Grafert Grafin
Store pada masa pandemi ini. Video promosi yang didalamnya menampilkan varian
produk yang tersedia ditoko tersebut dan nyaakan ditayangkan di media sosial
Fucchook menggunakan fitf Facehook Ads. ditujukaii supaya konsumen dapat

melihuldan mengelahui produk apa sofa yang ada di Grafant Gragin Store secara
can Brand exposure.

hih luas.

o .._‘..I- . - I ol llﬁm ntuk - :
1y fmit pengikut) barw. dan janglka

penbuaty erbasis video dalam mendukung penyajian promos
Pembuatan Video Tklan Dengan Metode Live Shoot Dan Ti
Promosi Pada toko “Grafart” graffiri store).




1.2 Rumusan Masalah
Dari latar belakang di atas, maka dapat dirumuskan permasalahan vaitu :
I. Bagaimana membuat sebuah video promosi pada Grafart Graffiti Store yang
bermanfaat dan menank perhatian konsumen?

penjualan di toko Grafart?

ko “Grafart” graffin

Store)

I. Membuat media promosi dalam bentuk video dengan menerapkan teknik Live
Shoot dan Timelapse yang menampilkan lokasi, jam kerja, produk yang tersedia
di toko tersebut dan lain sebagainya.

2. Meningkatkan penjualan di Grafart Graffiti Store.



1.5 Manfaat Penelitian

1.5.1 Bagl Penelitl

I. Menjadi inspirasi peneliti untuk pengembangan selanjutnya menggunakan
teknik serupa agar lebih baik.

2. Membuka wawasan pengetabuan baru sesuai bidang multimedia dengan

yang mendeskripsikan objek penelitian secara rinci dan mendalam dengan tujuan
mengembangkan konsep atau pemahaman dari sustu gejala [1].



La.1  Metode Pengumpulan Data
Metode penelitian yang dilakukan dalam perancangan dan pembuatan video
iklan ini adalah sebagai berikut :

1. Metode Wawancara

Metode inj bertujuan untuk mencari informasi yang dibutuhkan kepada




L63  Metode Perancangan
Pada metode ini memuliki beberapa tahapan yaitu sebagai berikut [2]:

1. Pra Produksi

Pada bab im menjelaskan tentang latar belakang masalah, rumusan masalzh, batassn
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian, dan sistematika
penelitian.



BAB 2 LANDASAN TEORI

Pada bab ini terdapat tinjauan pustaka, konsep dasar pembuatan iklan dengan teknik
live shoot dan timelapse, dan tahap pra produksi,

BAB 3 ANALISIS DAN PERANCANGAN

bahasan mengenai ide cerita, naskah,
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