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INTISARI

Kedai Mie Nyinyir merupakah salah satu rumah makan yang bahan
utamanya menggunakan mie, dan dibuat tanpa bahan pengawet maupun
penyedap rasa. Menu andalahnya adalah Mie Nyinyir menu ini sangat di
sukai sekali oleh para remaja tentunya anak sekolah dan mahasiswa, di
Yogyakarta Kedai Mie Nyinyir mampu membentuk 5 cabang kedai, salah
satunya di sorogenen ini tempat penelitian penulis. Dalam promosi menu
dan segala jenis snack yang terdapat pada Kedai Mie Nyinyir sangat
berpengaruh besar terhadap citra dan penjualan pada kedai ini.

Video iklan merupakan sarana media informasi yang baik untuk di
manfaatkan dalam meningkatkan citra dan penjualan pada kedai.
Pembuatan video iklan ini menggunakan teknik /ive shoot dan motion
graphic.

Melalui media sosial Instagram video iklan Kedai Mie Nyinyir ini
akan di publis dan disebarluaskan dikota Yogyakarta, dengan tujuan untuk

menciptakan branding yang terpercaya dan prospek yang baik di mata

masyarakat yang sudah mengetahui maupun yang belum mengetahui.

Kata Kunci : Media promosi, iklan, pembuatan, Kedai Mie Nyinyir
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ABSTRACT

Kedai Mie Nyinyir is one of the restaurants whose main ingredients
are using noodles, and made without preservatives or flavorings. The menu
is Mie Nyinyir this menu is ever) by teenagers, or course school
ie Nyinyir is able from 5

’s place. In the

yir Store, it

ir Store will be publicized and distributec

h the aim of creating reliable branding ai e eyes
Keywords: Media p re, Mie Nyinyir Store
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