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INTISARI

Pule payung adalah salah satu objek wisata yang baru berdiri di daerah
kulonprogo. Pulepayung juga dijadikan sebagai mata pencaharian oleh para
penduduk sekitar seperti membuat kerajinan, warung makan dan sektor pertanian
sebagai sarana penunjang objek wisata. Pulepayung juga menyediakan fasilitas
seperti spot untuk foto bagi pengunjung serta mengadakan event-event. Namun
yang menjadi masalah pada objek wisata pulepayung vaitu kurangnya media
promosi kepada masyarakkat umum. Sehingga kuranggnya pengetahuan

masyarakat akan objek wisata pule payung.

Peneliti mencoba melakukan analisa permasalahan dan mencoba
memberikan solusi agar media penyampaian informasi lebih optimal dengan
dibuatkan sebuah video yang meliputi tentang pulepayung. Video ini menggunakan
konsep multimedia teknik live shoot dan motion graphic dalam proses

pembuatannya.

Video ini bertujuan untuk mempromosikan kepada masyarakat umum

supaya dapat mengunjungi objek wisata pulepayung.

Kata Kunci:  Promosi, Informasi, Multimedia, Live Shot, Motion Graphic, Pule

Payung, Wisata
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ABSTRACT

Pule payung is one of the newly established tourist attraction in kulon progo
area. Pule payung is also used as a livelihood by the residents around such as
making crafts, food stalls and agricultural sector as a means of supporting tourist
attractions. Pulepayung also provides facilities such as spot for photos for visitors
and hold events. But the problem on the tourist attraction is the lack of media pule
payung socialization and promotion to the general public. So the lack of knowledge

of the community will be a tourist attraction pule payung.

Researchers try to analyze problem and try to give solution for media
delivery of information more optimal with made an animation video which cover
about pule payung. This video uses the concept of multimedia motion graphic

technique in the process of making it.

This animated video aims to socialize to the general public in order to visit

the tourist attraction pule payung.

Keyword: Promotion, Information, Multimedia, Live Shot, Motion Graphic, Pule
eyw p

Payung, Tour
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