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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam slchpsi in tidak terdapat karya yang pemali
diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  ge]ar  akademis  di  suatu  institusi
pendidikan tingct manapun, dan sepanja]ig pengetaluan  saya juga tidck terdapat
karya  atau  pendapat  yang  pemah  ditulis  dan/atau  diterbitkan  oleh  orang  lain,
kecuali  yang secara tertulis diacu dalam naskah ini  dan disebutkan dalam  daftar
pustaka,

Segala  sesuatu  yang teckalt  dengan  naskch  dan  karya  yang  telal]  dibuat  adalal
menjadi tanggungjawab saya pribadi.

NIM.17.22.1949



MOTTO

" Belajar tanpa berpikir itu tidaklah berguna, Tapi berpikir tanpa belajar itu

sangatlal berbchaya. "

-Haryono

" Never stop learning becau'se life never stop teaching."

-Haryono

" Visi tanpa eksekusL adalah halusinasi."

IHenry Ford
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PERSEM[BAIIAN

Dengan  mengucap  syukur  Alhamdulillah,  Segala  puji  bad  AIlah  SWT

Tuhan  semesta  alan,  kupersembatkan  karyalal  inj   untult  orang®rang  yang

kusayangi dan tak lupa ucapan terima kasin banyak kepada :

1.   AJlal SWT yang telch memberikan banyck kerikmatan dan kelancaran

dari awal hingga saat jni.

2.   Kedua orang tuake tercinta, motivator terbesar dalam hidupku yang tak

penal jemu mendoakan dan menyayangiku, atas semua pengorbanan
dan kesabaran mengantarku sampai kjhi.

3.   Seluruh  kelurga  besar  says,  yang  memberi   doa,  dukungap  dan

semangat.

4.   Bapak   RIzqi   Sukma   Kharisma,   M.Kom   yang   telch   memberikan

binbingarmya selana ini.

5.   Bapak Arifiyanto Hadinegoro,  S.Kom, MT, jbu Harfatik, S.T., M.Cs]

yang total menjadi dosen pengnji dan member banyck masukan kapada

saya, semoga kedepannya bisa menjedi lebih balk lagi`

6.   Bapak  Eko  Purwanto  selaku  Marketing  &  Management  yang  telah

memberikan ijin unfuk penditi an penulis.

7.   Andita Amiml  Akbar, Handri Harianto,  Bilson  lstu Nugrcho, Adman

Yunan yang telal] membatu da]an project ini sehingga bedalan dengan

lancar.

8.   Hemita Sari yang selalu menberi semangat motivasi liingga ckripsi ire

akhinya terse]esaikan.

9.   Keluarga Besar kelas  17-SISI-Transfer yang telali  beriuang bersama,

berbagi ilmu, pengalanan dan l]anyak hal .

10. Ser[a terima kasih banyak kepada semua pihak yang tchh mendoakan

dan mendukmng baik selana proses penehtian hingga sidang beralchir.

Semoga Allah SWT selalu dalam lindungan kita semua.
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KATA PENGANTAR

Assalamu'alatkum Wr. Wb.

.4/han7chf/7'//oAjrobb;/ 'a/an77n.  Pujt  syukur  atas  kehadirat  Allah  SWT  atas

berkat, rahmat dan hidayali-Nya, sehingga skripsi yang beljudul "PEMBUATAN

VIDEO IKLAN OBJEK WISATA PUH.E PAYUNG PADA MEDIA SOSIAL

INSTAGRAM" dapat diselesalhan dengan balk.

Penuhs  menyadari   balwa  dalam   proses  penulisan   skripsi   ini   banysk

mengalani kendala, namun berkat bantuan, bimbingan,  keljasana dari berbagal

pihck dan berkch dari Allah SWT sehingga kendala-kendala yang dinadapi tersebut

dapat  terselesalkan.  Unfuk  itu  penulis i]ienyampaikan  ucapan terima kasih  dan

penghargaan kepadr Bapck RIzqi  Sukmzi Kharisma, M.Kom selaho penbinbing

yang dengan sat)ar, t`ilus dan ikhlas meluangkan waktu, tenaga dan pikiran dalam

membenkan bimbingan,  arahan  dan  sar€m  yang  sangat  berharga kepada penulis

selama menyusun skripst ini.

Sctanjutnya ucapan terima kasih penulis sampaikan pula kepada :

1.   Bapak  Prof,  Dr.  M.Suyanto,  M.M  selaku  Rektor  Universitas  Amikom

Yogyakarta.

2.   Bapak Rizqi  Sukma Kharisma,  M.Kom  selahi Dosen Pembimbing yang

telali memberikan banyak masuk€m yang membantu dalam menyelesalkan

karyaini.

3.    Ibu   Krisnawati,   S.Si,   M.T.   se'`alni   Dekan   Fakultas   nmu   Komputer

Universitas Amikom Yogyckarta.

4.   Bapak Mei P Kuniawan selalha Dosen Wall Program Studs Strata 1  Sistem

Informasi Transfer.

5.   Dosen penenji, segenap dosen Universitas Amihom Yogyakarta yang telali

memberikan masukan terhadap penelitian ini.

6.    Semua saliabat dan teman-teman yang tidak bisa disebutkan  satu persani

yang te]ah membantu dalam proses penyelesalan skripsi inj.
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Akhimya, dengan segala kerendaltan hati penulis menyndari masih banyak

terdapat kekurangan-kekurangan, sehingga penulis mencharapkan saran dan krfuk

yang bersifat membangun untuk skripsi ini.

W7assolamu 'alutiham "r. Wb.
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INTISARI

Pule payung  adalal  salah  satu  objek wisata yang   ban berdiri  di  daerah

kulonprogo.   Pulepayung  juga  dijadikan   sebagal   mata  pencaharian   oleh  para

penduduk sekitar sepertj membuat kerajinan, wanmg makan dan sektor pertanian

sebagai  sarana penunjang  objek  wisata.  Pulepayung juga menyediakan  fasilitas

seperti  spot untuk foto bad  pengunjung  serta mengadakan  event-event.  Nanun

yang  menjadi  masalah  pada  objek  wisata  pulepayung  yaltu  kurangnya  media

promosi    kapada    masyarakkat    umum.    Sehingga    kuranggnya    pengetahun

masyarckat akan objek wisata puLe payung.

Peneliti    mencoba    melckukan    analisa    pemasalahan    dan    mencoba

memberikan  solusi  agar  media  penyampaian  infomasi  [ebih  optimal  dengan

dibuatkan sebuah video yang meliputi tentang pulepayung. Video ini menggunakan

konsep   multimedia   teknik   live    shoot   dan   motion   graphic   dalam    proses

pembuatannya.

Video  ini  bertujuan  untuk  mempromosikan  kepada  masyarakat  unun

supaya dapat mengunjungi objek wisata pulepayung.

Kata Kunci:     Promosi, hfomasi, Multinedia, £!.ve SfaoJ. A4ofzo7I Grclp¢;.c, file

Payung, Wisata
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ABSTRACT

Pule payung ls one of the newly eslabllshed tourist attraction in kulon progo

area.  Pule  payung  is also used as a  livc,lihood  by the  residents  around smch as

making crafts, food stalls and agricultural sector as a mearis Of sapporting tourist

attractions. Pulepayung also provides facihties such as spat f;or photos for visitors

and hold events. But the problem on the tourist attraction is the lack Of media pule

payung socialization and promotion to the general public. So the lack Of knowledge

Of the community will be a tourist attraction pule payung.

Researchers  try  to  analyze  problem  and try  lo  give  solution fior  media

delivery Of irformatlon rlrore optimal with made an animation video which cover

about  pule  payung.  This video  uses  the  concept  Of multimedia  motion  graphic

technique in the process Of making it.

This animated video aims to socialize to the general prblic in order to visit

the tourist attraction pule payung.

Keyword:  Promotion, Irforrnation, Multimedia,  Live Shot, Motron Graphic,  Pule

Payung, Tour
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