
PENERAPAN TEKNOLOGI MULTIREDIA DALAM PERANCANGAN

VIDB0 COMPANY PROFILE SEBAGAI MHDIA PENDUKUNG

PROMOSI PT. BONA MITRA PROPERTY DHNGAN

MENGGUNAKAN ADOBE AFTER EFFECT

DAN ADOBE PREMIERE

SErmsI

ffiaefr
disusun oleh

Maydim Widowati

15.12.8475

pROGRAn¢ sARiANA
PROGIIAM STUDI SISTEM INFORMASI

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA

YOGYARARTA
2019



PENERAPAN TEKNOLOGI MULTIMEDIA DALAM PERANCANGAN

VIDEO COMPANY PROFILE SEBAGAI MEDIA PENDUKUNG

PROMOSI PT. B0NA MITRA PROPERTY DENGAN

MnNGGUNAKAN ADOBE AFTER EFFECT

DAN ADOBE PREMIERE

SKRIPSI

untuk memenuhi sebagian persyaratan
mencapai gelar Sariana

pada Program Stndi.Sistem Infomasi

disusun oleh

Maydina Widowati

15.12.8475

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS ANIKOM YOGYAKARTA

YOGYAKARTA
2019

ii

RESOURCE CENT
Y0GY^K,\RT,'`



iii



PENGESAHAN

SHrmsI

PENERAPAN TEKNOLOGI MULTIMEDIA DALAM PERANCANGAN
VIDEO COMPANY PROFILE SHBAGAI MEDIA PENDUKUNG

PROMOSI PT. BONA MITRA PROPERTY DENGAN
MENGGUNAKAN ADOBE AFTER EFFECT

DAN ADOBE PREMIERE

yang dipersiapkan dan disusun oleh

Sknpsi ihi telah diterima sebagai salah satu persyaratan
untuk memperoleh gelar Sajana Komputer



PERNYATAAN

Saya bertanda tangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan

karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang pemah

diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu  institusi

Pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat

karya  atau  pendapat  yang  pemah  ditulis  dan/atau  diterbitkan  oleh  orang  laln.

kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutltan dalam daftar

pustaka.

Segala  sesuatu yang  terkait  dengan  naskah  dan  karya yang  telah  dibuat

adalah menjadi tanggung jawab saya pribadi.

Yogyakata, 29 Maret 2019

NIM.15.12.8475



MOTTO

" Iman mu lebih besar daripada ketakutan mu"



pHRSErmAHAN

Skripsi ini ku persembahkan kepada :

Orang  tua  saya  Wahyu  Widodo  dan  Sulis  Styawati  yang  sudah  bebasa

mendidik saya dan memberikan kasih sayang,  pendidikan,  uang, tenaga,  pikiran,

perlindungan selama saya hidup.

Teruntuk mamah  saya yang terkasih,  saya  mengucapkan banyak-banyak

sekali terimakasih atas semuanya yang telah saya dapatkan sepapjang umur saya

ini,  saya sampal  kapanpu tidak akan bisa membalasnya,  namun saya akan selalu

ingat dan akan memberikan yang terbaik dalam hidup saya.

Adik saya Christiano Doni semoga kelak kanu bisa mendapat pendidikan

yang terbalk.

Sahabat saya Nofi Cahyaning Tyas yang selalu ada dalam suka dan duka

selama saya berkuliah di amikom saya ucapkan terimkasih untuk support, doa dan

kebalkarmya selama ini.

TerimakasihjugauntukAxellaputri,CyntiaselladanMelaHutapeasahabat

terbalk saya dari smp sampai sekarang.

Terimakasih juga  buat  Grub  Baper  Dedi  Setiawap   Nisvanda  Verawan,

Rahmad Tedy,  Yusi Nurlita dan semua teman -teman saya di 15 Sistem Informasi

02 yang telah banyak memberi pelajaran dan kebersamaannya selama ihi.

vii



Terimakasjh  untuk  Uhiversitas  Amikom  yang  telah  banyak  memberikan

saya pembelajaran dan jlmu yang akan berguna untuk masa depan saya.

BapakAkhmadDahlan,M.Komselakudosenpembimbingsayayangsudah

banyak membantu saya dalam berproses mengeljckan skripsi saya ini.

viii



KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Tuhan Yesus karena kasih dan penyertaan Nya sehingga

penulis  dapat  menyelesaikan  sknpsi  ini  yang  berjudul  "Penerapan  Teknoloct

Multimedia  dalam   perancangan  Video  Company  Profile   sebagai   Pendukung

Promosi PT. Bona Mitra Property dengan Menggunakan Adobe After Effect dan

Premier ".

Tujunn  penulisan  skripsi  ini  untuk  memenuhi  syarat  memperoleh  gelar

Sariana  Komputer  (S.Kom)  bagi  mahasiswa  program  sariana  di jurusan  Sistem

Informasi  Fakulatas  Ilmu  Komputer  Universitas  Amikom  Yogyakarta.  Penulis

menyadari  skripsi  ini  masih  jauh  dari  kesempumaan,  oleh  sebab  itu  penulis

mengharapkan kritik dan saran yang bersifat membangun dari semua pihak demi

kesempumaan skripsi ini.

Terselesaikarmya  skripsi  ini  tidak  terlepas  dari  bantuan  banyak  pihak,

sehingga  pada  kesempatan  ini  dengan  segala  kerendahan  hati  dan  penuh  rasa

hormatpenulismenghaturkanterimakasihyangsebesar-besamyabagisemuapihak

yang telah  memberikan bantuan moril  dan materil  balk  langsung maupun tidak

langsung dalam penyusunan skripsi ini hingga selesal, terutama kepada yang saya

homati :

1.    Ayah   dan   Ibu   tercinta   yang   senantiasa   mendidik,   menaschati,   dan

mendoakan penulis hingga menyelesaikan skripsi ini.



2.   Bapak  Prof.  Dr.  M.  Suyanto,  MM,  selaku  Rektor  Univeristas  Amikom

Yogyakarta.

3.    Ibu Krisnawati, S. Si, MT, selaku Dekan Fakultas Ilmu Komputer dan Ketun

Program Studi S 1  Sistem Informasi.

4.   Bapak Akhmad Dahlan, M.Kom, selaku Dosen Pembimbjng yang dengan

sabar den ikhlas telah melungkan waktu dan memberikan ilmunya kepada

penulis dalam meinberikan petunjuk dan bimbingan sehingga penulis dapat

menyelesaikan skripsi ini.

5.    Terima  kasih  juga  kepada  semua  pihak  yang  telah  membantu  dalam

penyelesaian skripsi ini yang tidak dapat disebutkan satu per satu.

Akhir kata penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang

telah membantu dan penulis berharap semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi kita

semua dan menjadi bahan masukan dalaln dunia Pendidikan.

Yogyakarta, 29 Maret 2019

Penulis



DAFTAR ISI

JUDUL

PEREETUJUAN

PENGESAHAN

PERNYATAAN

MOTO

PERSEueAHAN

KATA PENGANTAR

DAFTAR ISI

DAFTAR TABEL

DAFTAR GAMBAR

INTISARI

ABSTRACT

BAB I PENDAHULUAN

I.1        Latar Belakang MasaLali

I.2        Rumusan Masalah

I.3       Batasan Masalah

1.4       Maksud dan Tujuan penelitian

1.5       Manfaat penelitian

1.6        Metode penelitian



1.6.I

1.6.2

1.6.3

I.6.4

1.6.5

I.6.6

Metode Pengumpu[an Data

Metode Analisis

Perancangan Sistem

Pengumpulan Bahan

Pembuatan

Pengujian Sistem

I.7        Sistem penulisan

BAB 11 LANDASAN TEORI

2.I        Tinjauanpustaka

2.2        Pengertian Multimedia

2.2.I E]emen Multimed ia

2.3        Promosi

2.4        Companyprofile

2.4.1             Jenis company profile

2.5        Animasi

Definisi Animasi

Jenis Animasi

2.6        Analisis

Analisis Kebutuhan Fungsional

Analisis Kebutuhan Non Fungsional

2.7       Tahappembuatan

xii



Taliap Pra Produksi

Tahap Produksi

2.73    Tahap pasca produksi

BAB in ANALlsls DAN PERANCANGAN

3.1        Gambaran umum

3.1.1              Profile perusahaan

3.1.2             Sejarah perusahaan

3.1.3            Logo perusahaan

3.I.4            Visi, Mist dan Tujuan perusalian

3.2        Ana lisis

Ana]isis Kelemahan Video

Analisis Kebutuhan

Analisis Kelayahan

3.3        Perancanganvideo

3.3.1            Tahapan pra produksi

BAB rv IMPLERENTAsl DAN PEMBAHASAN

4.1        Implementasi

Persinpan Peranghat Produksi

Sinki.onjsasi Jadwal Produksi

Proses dan Hasj] Pengambi]an video (SI)ooting) ............ 46

4.2       TahappascapI.oduksi

xiii



4.2.1                Editing

4.2.2               Com positing

4.2.3               Ren dering

4.2.4              Mastering

4.3          Tampilan Hasi] Video

4.4          I'em bahasan

4.4.1               Testing / Pengujian

4.5          Skala Likert

4.5.I              Perhitungan shala Likert

BAB V KESIMPULAN

5.I        Kesim pulan

S.2         Sa ran

DAFTAR PUSTAKA



DAFTAR TABEL

Ta bel 2.1          Perbandingan

Tabel 3.1           Perangkat Keras

Tabel 3.2         Perangkat Lunak

Tabel 3.3         Sumber Daya Manusia

Tabel 3.4         Rancangan Naskah video

Ta bel 3.S          Rancangan storyboard

Tabel 4.1         Perl en8kapan produksi

Tabel 4.2          Scence

Tabel 4.3         Hasil Kuesioner Aspek Informasi

Tabe] 4.4         Hasil Kuesioner Aspek Multimedia

Tabel 4.5         Presentase Nilai



DAFTAR GAMBAR

Gambar 3.1

Gambar 3.2

Gambal. 3.3

Gambar 4.1

Gaml)ar 4.2

Gambar 4.3

PT. Bona Mtra

Logo Perusahan

Bagan Perancangan Video Profile

Bagan Produkst dan Pasca Produksi

Hasil Shooting

Klip Terpilih

Gambar 4.4     Membuat coposition

Gambar4.5     NamaTitleBaru

Gambar 4.6     Memberi effect

Gambar 4.7    Export

Gambar 4.8    Settingan video

Gambar 4.9    Render

Gambar 4.10 Project Ban di Adobe Premiere Pro

Gambar 4.11  Proses Pembuntan Sequence Bani

Gambar 4.12   Proses Import File video

Gambar 4.13   Proses Menggabungkan video atau gambar

Gambar 4.14   Proses Membunt Adjustment Layer

Gambar 4.15   Proses Drag Adjustmen Layer Ke Timeline

26

27

34

43

46

47

48

48

49

49

50

50

51

52

52

53

53

54

Gambar 4.16   Proses Drag Lumetri colour ke Adjustment layer ........... 54



Gambar 4.17  Proses Menyesunikan Warna

Gambar 4.18   Proses title

Gambar 4.19  Proses Memasukan Audio

Gambar 4.20   Proses Export

Ivii



INTISARI

Video company profile merupakan salah satujehis media promosi yang bisa
digunakan oleh suatu perusahaan. Media video menjadi bentuk bani dalam sebuah
presentasi ke publik atau investor. Pada era moderen orang lebih suka mendengar
dan  menonton  dibanding  dengan  membaca  teks  sant  presentasi.   Hal   tersebut
menjadi poin lebih`

PT.  Bona  Mitra  Property  yang  terletak  di  Jl.  Wonocatur,  Banguntapan,
Bantul,  Yogyakarta  merupakan  perusahaan  yang  bergerak  di  bidang  kontraktor,
menyediakan   proyek   peTumahan   dan  bangunan.   Namun  dengan   keunggulan
tersebut,     belum     dapat     menjaring     banyck     investor     untuk     bergabung
menginvestasikan modal dalam berbagai proyek yang mereka punya.  Kurangnya
informasi menyebabkan ketidaktahuan investor mengenai proyek yang ada.

0leh karena itu PT. Bona Mitra property perlu membuat profil perusahann
melalui   video.    Hal   tersebut   diperlukan   untuk   meyakinkan   investor   dalam
menanamkan    modalnya    dan    membuat    PT    Bona    Mitra    Property    bisa
mengembangkan perusahaannya. Berdasarkan penj elasan di atas dapat disimpulkan
bahwa PT. Bona Mitra Property membutuhkan alat pemasaran yang mampu untuk
menyakinkan  investor  dalam  menanamkan  modal,   maka  dibuatlah  video  profit
perusahaan.  Untuk  penelitian  ini  diberi judul  "Penerapan Teknologi  Multimedia
dalam  Perancangan  Video  Company  Profile  sebagai  Pendukung Media Promosi
PT. Bona Mitra Property".

Kaca  kunci  :  Teknologi  Multimedia,  Video  Company  Profile,  PT.  Bona  Mitra

Property.
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ABSTRACT

Company profile video is one type of promotional media that can be used
by  a  company.  Video  media  is  a  new  form  in  a  presentation  to  the  public  or
investors.  In the modem era, people prefer to hear and watch than to read text a
presentation. It becomes more points.

PT.  Bona Mitra Propeny located on Jl.  Wonocatur, Banguntapan, Bantul,
Yogyakarta is a company engaged in contractors,  housing and building projects.
But with these advantages, it has not been able to attract many investors to join in
investing capital in various projects they have. Lack of infomation causes investor
ignorance about existing proj ects.

Therefore PT.  Bona Mitra  property  needs  to  create  company  profile  via
video. This is needed to convince investors to invest and make PT Bona Propertyr
Partners  to  develop  their  company.  Based  on  the  explanation  above,  it  can  be
concluded that PT.  Bona Property Partners need marketing tools that are able to
convince investors to invest, so a company profile video is made. For this research
entitled "Application of Multimedia Technology in the Design of Video Company
Profile as Supporting Media for Promotion of PT. Bona Mitra Property ".

iHieytt;ords:  Multimedia  Technology,  Company  Profile  Video,  PT.  Bona  Mitra
Propert


