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INTISARI

Cafe Ruang Tengah adalah sebuah cafe yang menyajikan makanan sebagai
menu utamanya dan berbagai macam olahan kopi. Cafe ini berdiri tanggal 3
November 2017 yang memiliki konsep minimalis dengan campuran art yang
beralamatkan di jalan Patehan Lor No 8 Yogyakarta dengan menu makanan
andalan beraneka ragam fusion food seperti Indomie Burger, Ayam Geprek
Sambel Matah, untuk menu breakfast ada big brekki yang bisa dipesan setiap saat,
dan berbagai macam menu minuman pilihan seperti. Java Beer, Gula Aren Latte,
Coconat Shake, dan Neslo.

Cafe Ruang Tengah juga memiliki fasilitas free wifi, Bin Bag, dan
beberapa mainan. Kurangnya promosi yang dilakukan oleh pemilik Cafe Ruang
Tengah membuat cafe ini kurang mendapatkan perhatian di kenal di kota
Yogykarta.

Iklan merupakan salah satu media promosi yang menarik dan perancangan
video iklan sebagai media promosi dibutuhkan pada Café Ruang Tengah . Dengan
adanya perancangan video iklan sebagai media promosi ini diharapkan dapat
membuat Cafe Ruang Tengah dikenal dan mampu bersaing dengan kompetitor-
kompetitornya. Proses perancangan video iklan sebagai media promosi pada Cafe
Ruang Tengah menggunakan software Adobe Premier Pro CC 2017, Adobe After
Effect CC 2017. Adobe Audition CC 2017, dan Adobe Photshop CC 2017.

Kata Kunei: Iklan, Promosi. Slow Motion, Timelapse, Motion Graphic.
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ABSTRACT

Cafe Ruang Tengah is a cafe that serves food as its main menu and
various kinds of processed coffee. This cafe was established on November 3, 2017
which has a minimalist concept with a mixture of art which is addressed at Jalan
Patehan Lor No. 8 Yogyakarta with a mainstay menu of various fusion food such
as Indomie Burger, Ayam Geprek Sambel Matah, for breakfast menu there are big
brekki that can be ordered every when, and a variety of menu choices such as,
Java Beer, Sugar Aren Latte, Coconat Shake, and Neslo.

Cafe Ruang Tengah also has free wifi facilities, a Bin Bag and some
toys. The lack of promotion carried out by the owner of Cafe Ruang Tengah made
this cafe less noticeable in the city of Yogyakarta.

Advertising is one of the attractive promotional media and the design of
advertising videos as promotional media is needed at Cafe Ruang Tengah. With
the design of video ads as a media campaign, it is hoped that Cafe Ruang Tengah
will be known and able to compete with its competitors. The process of designing
advertising videos as a promotional medium in Cafe Ruang Tengah uses the
Adobe Premier Pro CC 2017 software, Adobe Afier Effect CC 2017, Adobe
Audition CC 2017, and Adobe Photshop CC 2017.

Keywords: Advertising, Promotion, Slow Motion, Timelapse, Motion Graphic.
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