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PEENYATAAN

Saya  yang  bertanda  tangan  dibawah  ini  menyatakan  bahwa,  skripsi  ini

merupakan  karya  saya  sendiri  (ASLI),  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat

karya yang pemah digunakan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis

di  suatu  institusi  pendidikan  tinggi  manapun,  dan  sepanjang  pengetahuan  saya

juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pemah ditulis dan atau diterbitkan

oleh   orang   lain,   kecuali   yang   secara   terfulis   diacu   dalam   naskah   ini   dan

disebutkan dalam daftar pustaka.

Segala  sesuatu  yang  dengan  naskah  dan  karya  yang  telali  dibuat  adalah

menjadi tanggung jawab saya pribadi.
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PERSEMBAHAN

Rasa   syukur   yang   mendalam   kehadirat   Allali   SWT.   Dengan   ridho-Mu

kupersembahkan Skripsi ini kepada:

I.     Kedua    Orangtuaku    dan    Adikku    yang    senantiasa    selalu    mendukung,

mendoakan   dengan   segala   keikhlasan-nya.   Terima   kasih   atas   dukungan

materi dan moral yang selama ini telah diberikan.

2.     Dosen  Pembimbing,  Bapak  Bhanu  Sri  Nugroho,  M.Kom.  terima  kasih  atas

bimbinganya dalam proses pengeriaan skripsi, terutama kritik dan saran dari

awal pengerjaan hingga sanpai selesai skripsi

3.     Ruang Tengah Cafe yang telah memberi izin dan segala kesediaannya dalam

pengambilan data, wawancara, dan observasi dalam penelitian ini.

4.     Kamu  yang  telah  mensupport,  memotivasi,  dan  memberi  semangat  selama

pengerjaan skripsi ini.

5.     2  teman  saya  yang juga  telah  menyelesaikan  skripsinya  (Wisnu  dan  Bima)

koe wangun!

6.     Teman Gunung Kidul (Cahya Aji) sudah mau mendengarkan keluh kesahku.

7.     Vielen  Dank  fur alles.  Ich habe  so  ein  gltick  dich zu haben,  dass  du   meine

beste Freundin bist.

8.    Teman-teman   FAKECALSSROOM  yang  tidak   dapat   saya  sebutkan   satu

persatu.  Terimakasih  atas drama,  kebersanaan  serta pengalamannya,  sukses

selalu untuk kalian semoga kita semua dalam  lindunganNya.  Kita semua ada

karena kita berbeda, kalian luar biasa!
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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah  segala  puji  dan  syukur  penulis  panjatkan  kehadirat  Allah  SWT

Yang   telah   melimpahkan   rahmat   dan   hidayah-Nya   sehingga   penulis   dapat

menyelesaikan  skripsi  yang  beljudul  "Perancangan  dan  Pembuatan  Video  lklan

sebagai Media Promosi pada Ruang Tengah Cafe"

Penyusunan  skripsi  ini  dibuat  untuk  memenuhi  salah  satu  syarat  untuk

mencapai   Sarjana   Strata   (S1)   Program   Studi   Sistem   Informasi   Universitas

Amikom  Yogyakarta.  Selain itu penelitian  ini  tidak lepas dari  bantuan beberapa

pihak untuk itu saya sampaikan terima kasih kepada :

I.     Bapak   Prof.   Dr.   M.   Suyanto,   MM   Selaku   Rektor   Universitas   Amikom

Yogyakarta.

2.     Ibu Krisnawati, S.Si, M.T selaku Dekan Fakultas Ilmu Komputer Universitas

Amikom Yogyakarta.

3.     Bapak Bhanu sri Nugraha, M.Kom selaku dosen pembimbing.

4.     Bapak  dan  ibu  dosen  Universitas  Amikom  Yogyakarta  yang  telah  banyak

memberikan ilmunya selama proses perkuliahan.

5.     Bapak  Adisurya  Setiawan  selaku  Owner  Ruang  Tengah  Care  yang  telah

memberi izin, dan wawancara dalam penelitian ini.

6.     Semua   pihak   yang   telah  membantu   baik   secara   langsung   maupun   tidak

langsung.

Penulis sangat menyadari bahwa dalam menyusun Skripsi  ini masih banyak

kesalahan dan jauh dari sempuma seperti yang diharapkan. 0leh sebab itu, penulis

V]ll



sangat mengharapkan kritik dan saran yang membangun demi  kelayakan  Skripsi
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INTISARI

Cafe Ruang Tengah adalah sebuah cafe yang menyajikan makanan sebagai
menu  utamanya  dan  berbagai  macam  olahan  kopi.  Cafe  ini  berdiri  tanggal  3
November  2017  yang  memiliki  konsep  minimalis  dengan  campuran  all  yang
beralamatkan  di  jalan  Patehan  Lor  No  8   Yogyakarta  dengan  menu  makanan
andalan  beraneka  ragam   fusion   food   seperti   Indomie  Burger,  Ayam   Geprek
Sambel Matah, untuk menu breakfast ada big brekki yang bisa dipesan setiap saat,
dan berbagai macam menu minuman pilihan seperti, Java Beer, Gula Aren Latte,
Coconat Shake, dan Neslo.

Cafe   Ruang   Tengah  juga   memiliki   fasilitas   free   wifi,   Bin  Bag,   dan
beberapa mainan.  Kurangnya promosi  yang dilakukan  oleh pemilik Cafe  Ruang
Tengah   membuat   cafe   ini   kurang   mendapatkan   perhatian   di   kenal   di   kota
Yogykarta.

Iklan merupakan salah satu media promosi yang menarik dan perancangan
video iklan sebagai media promosi dibutuhkan pada Cafe Ruang Tengah . Dengan
adanya  perancangan  video   iklan  sebagai  media  promosi  ini  diharapkan  dapat
membuat Cafe  Ruang  Tengah  dikenal  dan  manpu  bersaing  dengan  kompetitor-
kompetitomya.  Proses perancangan video iklan sebagai media promosi pada Cafe
Ruang Tengah menggunakan software Adobe Premier Pro CC 2017, Adobe After
Effect CC 2017, Adobe Audition CC 2017, dan Adobe Photshop CC 2017.
Kata Kunci: Iklan, Promosi, S/ow A4o/I.o#,  r7.me/apse, Ado/z.o# Grap¢j.c.
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ABSTRACT

Cofe  Ruang  Tengah  is  a  cafie  that  serves food  as  its  main  menu  and
various kinds Of processed coffee. This cafie was established on November 3, 2017
which has a minimalis[ concepl wi[h a mixture Of art which is addressed at Jalan
Pa[ehan Lor No. 8 Yogyakarla with a mainstay menu Of various fusion food such
as lndomie Burger, Ayam Geprek Sambel Malah, for brealfasl menu there are big
brekki  that  can  be  ordered  every when,  and  a variety  Of merm  choices  such  as,
Java Beer, Sugar Aren Latte, Coconal Shake, and Neslo.

Cafe  Ruang Tengch  also  has free  wifii facilities,  a  Bin  Bag  and  some
loys. The lack of promo[ion carried out by the owner Of Coy;e Ruang Tengah made
this cofe less noticeable in the city Of Yogyahar[a.

Advertising is one Of the allrac[ive promotional media and the design Of
advertising videos  as promolional media is needed at Caife  Ruang Tengah.  With
[he design Of video ads as a media campaign, it is hoped that Cofe Ruang Tengah
will be hewn and able lo compete with i[s competitors. The process Of designing
advertising  videos  as  a  promotional  medium  in  Caif;e  Ruang  Tengah  uses  the
Adobe   Premier   Pro  CC   20]7   software,  Adobe  Afiler   Effect  CC   2017,  Adobe
Audition CC 2017, and Adobe Pho[shop CC 2017.
Keywords: Advertising,  Promolion, Slow Motion, Timelapse, Motion Graphic.

X\'lI


