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PERNYATAAIN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bahwa skripsi ihi merupakan

karya  saya  sendiri  (ASLI).  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat karya  yang

pemah  dinjukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  ckademis  di  suntu

institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidck

terdapat karya afau pendapat yang pemah ditulis dan diterbitkan oleh orang lain,

kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalan daftar

pustcka.

Segala  sesuatu  yang tel'kait dengan  naskah  den karya yang tehah  dibuat adalah

menjadi tanggungjawab saya pribadi.

Yogyckata, 25 April 2018
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MOTTO

`Kita menjadi lebih dengan cara kita yang lebih, maka mustahil kita menjadi lebih

ketika kita masih melakukan kebiasaan para pecundang"

"It 's inportant to have the ability to distinguish between Impossible and possible.

If it is merely dif f ilcult, you need to have the ability to pass follow through. All you

need is the mental strength to follow throuch, and in a inability to give up and

thimgs will work out "
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INTISARI

Honx   merupakan   sebuah   brand   tas    kamera.    Tas   kamera   tersebut

:im::e#:dfht=Ldinma:deekeDHe:a.]f?g:d=E::bu:]temfoe;i£#te£:]d;:?a:g
denganproduk-produktaskamerabesarsepertiNationalGeographicdanlaimya.

Sejak   berdirinya   Honx,   promosi   yang   dilakukan   oleh   owner   hanya
komunikasi mulut ke mulut. Belum lama ini, media sosial juga turut digunakan
beliau  unttck  promosi  seperti  facebook,  instagran  dan  beberapa  online  store
seperti blibli dan tokopedia.  Temyata media tersebut dirasa masih minim karena
hanya  menampiLkan  gambar  dan  teks,  Unnik  memaksinalkan  promosi,  maka
salah satu caranya yaitu dengan membuat promosi berupa video iklan. Video iklan
tersebut  akan  menggunakan  teknik  motion  graphic  dan  live  shoot  yang  akan
membuat  sebul  video  terkesan  lebih  hidup  sehingga  konsumen  bisa  melihat
lebih j elas produk tersebut.

Kata Kunci     :   Media  Promosi,   Multimedia,   Instagram,   Live  Sfaoo/,  "oj!.o#

GrapAi.c, Adobe After Effect CS6
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ABSTRACT

IIonx is a brand Of camera's bag. That  is a handiira(1e produk.  Design Of
llle bag is  diffel.ent from lhe others.  sim|>Ie {iiid looks  exchlsive.  Prodiicl  o! Honx.
have  -a  potential  [o  coinpele  with  a  big  camera's  product   such  as  National
Geographic and others.

Since  Honx established,  promotion  is  done  by  owner  only  use  mouth  to
mouth  communication.  Recently,  social  media  also  used  to  promotion  such  as
facebook,  instogram  and  some  online  store  like  a  blibll.com  and  tokopedia.  11.
turms out this media is still considered minimum because only sl.ow an image and
text. To maximize the promotion, one way that is rraking video advertising. That
video will use motion graphic and live shoot techniques which will unke the video
seem more life so that consumer can see this product more clearly.

Keywords   :   Media  promotion,  Multimedia,  Instagram,  Live  shoot,  Motion
Graphic,                       Adobe                       Af ler                       Ef i: ;ect                       CS 6
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