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INTISARI

Honx merupakan sebuah brand tas kamera. Tas kamera tersebut
merupakan produk handmade. Desain dari tas tersebut terbilang berbeda dari yang
lain, sederhana dan terlihat eksklusif. Produk Honx ini memiliki potensi bersaing
dengan produk-produk tas kamera besar seperti National Geographic dan lainnya.

Sejak berdirinya Honx, promosi yang dilakukan oleh owner hanya
komunikasi mulut ke mulut. Belum lama ini, media sosial juga turut digunakan
beliau untuk promosi seperti facebook, instagram dan beberapa online store
seperti blibli dan tokopedia. Ternyata media tersebut dirasa masih minim karena
hanya menampilkan gambar dan teks. Untuk memaksimalkan promosi, maka
salah satu caranya yaitu dengan membuat promosi berupa video iklan. Video iklan
tersebut akan menggunakan teknik motion graphic dan live shoot yang akan
membuat sebuah video terkesan lebih hidup sehingga konsumen bisa melihat
lebih jelas produk tersebut.

Kata Kunei : Media Promosi, Multimedia, Instagram, Live Shoot, Motion

Graphic, Adobe After Effect CS6
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ABSTRACT

Honx is a brand of camera’s bag. That is a handmade produk. Design of
the bayg is different from the others, simple and looks exclusive. Product of Honx
have a potential to compete with a big camera’s product such as National
Geographic and others.

Since Honx established, promotion is done by owner only use mouth to
mouth communication. Recently, social media also used to promotion such as
facebook, instagram _and some online store like a blibli.com and tokopedia. It
turns out this media is still considered minimum because only show an image and
text. To maximize the promotion, one way that is making video advertising. That
video will use motion graphic and live shoot techniques which will make the video
seem more life so that consumer can see this product more clearly.

Keywords : Media promotion, Multimedia, Instagram, Live shoot, Motion
Graphic, Adobe After Effect CS6
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