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INTISARI

1010dry (produk) adalah aplikasi yang membantu pemilik laundry untuk
melakukan manajemen bisnis laundry. Menggunakan 1010dry, pemilik laundry
dapat memantau bisnis laundry dari mana saja dan kapan saja. Mulai dari laporan

keuangan, arus kas, dan laporan transaksi secara "realtime".

Namun, informasi dan media promosi yang digunakan aplikasi 1010dry
masih dianggap kurang dan belum dimanfaatkan dengan baik. Yang diharapkan
informasi dari aplikasi 1010dry dapat disampaikan kepada pemilik laundry dalam

bentuk animasi 2D dengan konsep motion graphic.

Sehingga dapat menghasilkan media promosi yang akan ditampilkan
dalam media digital dan dapat digunakan sebagai sarana presentasi aplikasi
1010Dry kepada calon klien 1010dry. Dengan tujuan untuk menyampaikan
informasi yang ada dan menjadi media promosi Aplikasi 1010dry Laundry pada

calon klien atau masyarakat umum.

Kata kunci : Motion Graphic, Media Promosi, Animasi 2D.
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ABSTRACT

1010dry (product) is an application that helps laundry owner to do
laundry business management. Using 1010dry, laundry owners can monitor the
laundry business from anywhere and anytime. Starting from the financial

statements, cash flow, and transaction reports in "realtime".

However, the information and promotional media used by the 1010dry app
is still considered to be lacking and has not been utilized properly. Expected
information from 1010dry application can be submitted to laundry owners in the

Jorm of 2D animation with motion graphic concept.

So it can produce a promotional media that will be displayed in digital
media and can be used as a means of presenting 1010Dry applications to
prospective clients 1010dry. For the purpose of conveying existing information
and promoting 1010dry Laundry Applications to prospective clients or the

general public.

Keywords : Motion Graphic, Promotion Media, 2D Animation.
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