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PERNYATiEN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan

karya  saya  sendiri  (ASLI),  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat  karya  yang

pemah  diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  ckademis  di  suatu
instisusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak

terdapat karya atau  pendapat yang pemah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang

lain, kecuali yang  secara tertulis diacu dalan naskah ihi  dan  disebutkan dalan

daftar pustaka.

Segala  sesuatu  yang  terkait  dengan  naskah  dan  karya  yang  telah  dibunt  adalah

menjadi tanggung jawab saya pribadi

Yogyakarta,22 Mei 2018

Nim.16.22.1855



MOTTO

>   Kerja keras tidak akan pemch menghianati. (InspireQuote)

>   Bukanlah suafu aib jika kamu gagal dalam suatu usaha, yang merupakan

aib adalah jika kamu tidak bangkit dari kegagalan itu.(Ali bin Abu Thalib)

>   Orang -Orang hebat di bidang apapun bukan barn bekerja karena mereka

lebih suka bekerja. Mereka tidek menyiakan waktu untuk menunggu

iuspirasi.(Ernest Neunan)

>   Sabar dalam mengatasi kesulitan dan bertindak bijaksana dalan

mengatasinya adalah suatu hal yang utama.



Halaman Persemb ahan

Dengan   menyebut   nama   AIlah   SWT   Yang   Maha   Pengasihi   Maha

Penyayang.  Segala puji bagi Allah Tuhan semesta alan yang maha mengetahui.

Pada  kesempatan  ini  penulis  ingin  menyanpaikan  ucapan  terimakasih  kepada

pihck yang telah membantu menyelesaikan Skripsi ini.

Penulis Mengucapkan terimakasi kepada:

1.    Allah SWT yang telah melimpahkan karunia-nya yang telah

memberikan kelancaran, ke sehatan dan bimbingan.

2.   Kedua orang tua yang telah mendukung dan senantiasa mendoakan,

3.   Pak Bhanu selaku dosen pembimbing yan telah mendampingi hingga

selesai skripsi ini.

4.   Untuk Apel  Creative saya mengucapkan terimckasih

5.   Dan tidak lupa temen-temen yang membantu saya menyelesaikan

skripsi ini.

6.   untck Anindya Fresticha Rescha yang sudah membantu saya

menyelesaikan skripsi ini.

7.   Terakhir kami ucapkan terimakasih untuk Universitas Amikom

Yogyakata untuk ilmu yang telah di berikan.

TTD Saya:

(Jati)



KATA PENGANTAR

Puji  dan  syukur  penulis  ucapkan  kepada  Tuhan  Yang  Maha  Esa,  akan

hidayah  dan  rahmadNya.  Sehingga  penyusunan  skripsi  ini  dapat  diselesaikan.

Skripsi  yang  berjudul.  "Perancangan  Iklan  Televisi  Pada  Apel  Creative  Photo

Studio  Yogyakarta  Sebagai  Media  Promosi".   Dimaksudkan  untuk  memenuhi

sebagai  syarat  penyelesaian  pada  program  studi  Strata  I  Universitas  AMIKOM

Yogyakarta  untuk  memperoleh  gelar  Sarjana  Komputer,  serta  salah  satu  upaya

dalam   meningkatkan   dan   memperlus   wawasan   mahasiswa   sebagai   calon

prefesional dimasa yang akan datang.

Penulis sampaikan terimakasih kepada semua pihak yang telah membantu

hingga terselesainya skripsi  ini.  Penulis  menyadari  bahwa  skripsi  ini  tidak  serta

merta  hadir  tanpa  bantuan  den  dukungan  dari  semua  pihak.  Mudah-mudahan

segala  sesuatu  yang  telah  diberikan  menjadi  bemanfact  dan  bemilai  ibadali

dihadapan Allali SWT.

Akhirmya penulis menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini masih

jauh dari kesempumaan oleh karena itu punulis mengharapkan saran dan kritikan

yang membangun kesempumaan skripsi ini.

Yogyakarta,22 Mei 2018

Penulis
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INTISARI

Periklanan televisi merupakan media yang dapat memberikan sarana promosi

dan  informasi,  Adanya  iklan televisi  memperbaiki  keterbatasan  penyiaran radio

dan kebekuni karakter iklan cetak.  Selain itu iklan televisi juga merupckan iklan

yang  dapat  menjadikan jangkauan  yang  lebih  luas  dan  membuat  karakter  lebih

hidup.   Dalam  buku  strategi  perancangan  iklan  televisi  peruschaan  top  dunia

tulisarmya  M.Suyanto   dengan  perkembangan   teknologi,   desaln   dan   aplikasi

multimedia iklan televisi manpu menjadi media promosi informasi yang sangat

baik bagi instansi. Iklan televisi merupakan kombinasi dari ganbar bergerak, dan

Suara.

Mengingat  tempat  Apel  Creative  Photostudio  belum  mempunyai  iklan  yang

berupa   video.   Namun   sebenarnya   tempat   Apel   Creative   Photostudio   sudah

memakai media lain  seperti website  dan Media social,  dengan jumlah followers

500   dengan   adanya   iklan   televisi   diharapkan   dapat  meningkatkan   followers

dimedia  sosial  dan  dapat  meningkatkan  pendapatan  pada  bidang  usaha  Apel

Creative Photostudio.

Dalam pembuatan iklan Apel Creative menggunakan software Adobe Premier.

Kata Kunci :Iklan, Promosi, Informasi, Adobe Master cs6
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ABSTRACT

Television advertising is  a medium that can provide means Of promotion and

inf;ormation. The  existence  Of television advertising to inprove the limitati,ous of

radio broadcasting and ice character print ads.  In addition television advbrtising

is also an ad that can make a wider range and make the characters more alive. In

t:n%°g:Mdess`ayora::oa%t°hfeted[eevve',S:°pnmean::;tttse'cnhgnoc,°omayp,a;:s,a:i:ndw:u#:Sin:°d:a

applications  Of television adrertising can be  an excellent media fior inif;ormation

promotion for agencies. Television ads are a combination Of moving pictures, and
I

sound.

Considering  where  Apple  Creative  Photostudio  has  no  video  ads.   In  fact,

#vwhere  Apple  Apres  Creative  Photostudio  has  been  using  other  me

websites  and social media, with the  number  Of followers  500 with th

chas

ert of

television  is   expected   to   increase   social   social  followers   and  can   increase

reve;nIA::ncrteh:t::e:dof°fA::zpe'ec:er::tv:ea::ts::tgu:#b:S:rees:,eresofitwarel
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