PERANCANGAN IKLAN TELEVISI PADA APEL CREATIVE PHOTO
STUDIO YOGYAKARTA SEBAGAI MEDIA PROMOSI

SKRIPSI

disusun oleh

Jati Utama

16.22.1855

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2018



PERANCANGAN IKLAN TELEVISI PADA APEL CREATIVE PHOTO
STUDIO YOGYAKARTA SEBAGAI MEDIA PROMOSI

SKRIPSI

Untuk memenuhi sebagaian persyaratan

Mencapai gelar sarjana

Pada program Studi Informatika

disusun oleh

Jati Utama

16.22.1855

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2018



PERSETUJUAN

SKRIPSI

PERANCANGAN IKLAN TELE PEL CREATIVE
HO D10 % AL

i



PENGESAHAN

SKRIPSI

PERANCANGAN IKLAN TELEVISI PADA APEL CREATIVE
PHOTOSTUDIO YOGYAKARTA SEBAGAI
MEDIA PROI

NIK. 1

Bhanu S joraha, M.
NIK. 190302187

SkrlpSl ini telah diterima sebagai salah satu p aratan
untuk memperoleh gelar Sarjana Komputer
Tanggal 30 Mei 2018




PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
instisusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam

daftar pustaka.

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah
menjadi tanggung jawab saya pribadi

Yogyakarta,22 Mei 2018

6000

ENAM RIBU RUPIAH

Nim. 16.22.1855



MOTTO

» Kerja keras tidak akan pernah menghianati. (InspireQuote)

> Bukanlah suatu aib jika kamu gagal dalam suatu usaha, yang merupakan
aib adalah jika kamu tidak bangkit dari kegagalan itu.(Ali bin Abu Thalib)

» Orang — Orang hebat di bidang apapun bukan baru bekerja karena mereka
lebih suka bekerja. Mereka tidak menyi

inspirasi.(Ernest
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Pak Bhanu selaku dosen pembimbing yan telah mendampingi hingga
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skripsi ini.
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menyelesaikan skripsi ini.
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INTISARI

Periklanan televisi merupakan media yang dapat memberikan sarana promosi
dan informasi, Adanya iklan televisi memperbaiki keterbatasan penyiaran radio
dan kebekuan karakter iklan cetak. Selain itu iklan televisi juga merupakan iklan
yang dapat menjadikan jangkauan yang lebih luas dan membuat karakter lebih
hidup. Dalam buku strategi perancangan iklan televisi perusahaan top dunia
tulisannya M.Suyanto dengan perkembangan teknologi, desain dan aplikasi
multimedia iklan televisi mampu menjadi media promosi informasi yang sangat
baik bagi instansi. Iklan televisi merupakan kombinasi dari gambar bergerak, dan

suara.

Mengingat tempat Apel Creative Photostudio belum mempunyai iklan yang
berupa video. Namun sebenarmnya tempat Apel Creative Photostudio sudah
memakai media lain seperti website dan Media social, dengan jumlah followers
500 dengan adanya iklan televisi diharapkan dapat meningkatkan followers
dimedia sosial dan dapat meningkatkan pendapatan pada bidang usaha Apel

Creative Photostudio.

Dalam pembuatan iklan Apel Creative menggunakan software Adobe Premier.

Kata Kunci :Iklan, Promosi, Informasi, Adobe Master ¢s6
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ABSTRACT

Television advertising is a medium that can provide means of promotion and
information, The existence of television advertising to improve the limitations of
radio broadcasting and ice character print ads. In addition television advertising
is also an ad that can make a wider range and make the characters more alive. In
the book design strategy of television advertising company of the world's top
writings M.Suyanto with the development of technology, design and multimedia
applications of television advertising can be an excellent media for information
promotion for agencies. Television ads are a combination of moving pictures, and
sound.

Considering where Apple Creative Photostudio has no video ads. In fact,
where Apple Apres Creative Photostudio has been using other media such as
websites and social media, with the number of followers 500 with the advert of
television is expected to increase social social followers and can increase
revenues in the field of Apple Creative Photostudio business. .

In the creation of Apple Creative ads using Adobe Premiere software.

Keywords: Advertising, promotion, Information, Adobe master ¢s6
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