BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

followers

followers dimedia so

usaha Apel Creative Photostudio.

Apel Creative photostudio berlokasi di Daerah Istimewa Yogyakarta yang

tepatnya di jalan Serut, Tegaltirto ,Berbah, Sleman, Yogyakarta. Yang




menyediakan tempat photostudio dan jasa foto. Dengan pembuatan vigeo
iklan ini dimaksudkan untuk menyampaikan kepada masyarakat luas yﬂng
menginginkan tempat foto studio dan jasa foto . Sehingga dapat memberikan

informasi kepada masyarakat, diharapkan dengan adanya iklan ini daPat

menarik minat masyarakat.

yang lebih sempit yaitu :

1. User dari video iklan ini adalah masyarakat yang akan menjadi

konsumen.
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2. Video promosi ini hanya membahas tentang promosi Apel Creative
Photostudio.

3. Hasil akhir video iklan hanya dibuat dalam bentuk standar NTSC

(National Television System Committee).

4. Penelitian ini dilakukan hanya sampai penayangan iklan di televisi

Metode Pengumpulan Data

manajemen Apel Creative guna
dibutuhkan m asalahan yang akan

diteliti.




2. Observasi
Metode ini digunakan oleh penulis untuk mengumpulkan data dengan
cara terjun langsung ke tempat Apel Creative untuk mengamati dan
menentukan poin-poin penting yang akan dijadikan objek pembuatan
iklan.

3. Metode Literatur

iounakar untuk mengldentlﬁasi

yang sesuai kebutuhan Apel Creative.




1.5.4 Metode Pengembangan

Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan melakukan
tahap produksi yang meliputi pengambilan gambar hingga visualisasi
data. Setelah itu tahap pasca produksi yang meliputi compostiting dan
editing, pemberian sound effect hingga tahap finishing berupa rendering

dan distributing.

1.5.5 Metode Testing

1.6

Peneliti melakukan testing terhadap vidio iklan dengan melakukan
penayangan hasil akhir vidio iklan dihadapan objek penelitian dan

penanyangan distasiun televisi lokal di Yogyakarta

Sistematika Penulisan
Agar penyajian laporan mudah dimengerti dan terstruktur, maka
dibuatlah  sistematika  penulisan  berdasarkan = pokok-pokok
permasalahannya yaitu sebagai berikut :
BABI. PENDAHULUAN
Bagian ini menguraikan latar belakang masalah, rumusan
masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, metode

penelitian, serta sistematika penulisan.



BAB II.

BAB III.

BAB1V.

BAB V.

LANDASAN TEORI

Bagian ini akan menjelaskan tinjauan pustaka, konsep dasar
iklan,dasar-dasar editing video, dasar-dasar efek visual dan
software yang digunakan dalam proses editing video.
ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bagian ini menguraikan terkait dengan perancangan terhadap
iklan yang akan dibuat, dan juga membahas tentang
kebutuhan apa saja vang diperlukan untuk membuat sebuah
iklan.

IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bagian ini akan menjelaskan mengenai cara dan tahapan
pembuatan iklan.

PENUTUP

Bagian ini berisikan kesimpulan dari seluruh bab sebelumnya
dan saran-saran yang membangun. Kesimpulan merupakan
rangkuman dari seluruh pembahasan sekaligus manfaat dan
kelebihan dari iklan yang dibuat. Saran berisi kekurangan
serta kelemahan iklan itu sendiri serta kemungkinan

pengembangan lebih lanjut.



