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MOTTO

¢ Semangat meraih masa depan.
e Jangan pernah menyerah Jiwa Muda.

e Selalu berpikir positif dan tetap optimis
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INTISARI

Toko Queen Prapatan Denggung (QPD) merupakan suatu badan usaha
yang bergerak di dalam bisnis penjualan sepatu sneakers, clothing, dan
accessories yang beralamat di Jl.Magelang km 9, Sendangadi, Mlati, Sleman,
Yogyakarta. Toko Queen Prapatan Denggung (QPD) menawarkan produk sepatu
sneakers dari yang impor maupun lokal, dengan harga mulai dari Rp.200.000-
Rp.500.000.

Peneliti mencoba menganalisa pokok-pokok permasalahan yang terjadi
pada Toko Queen Prapatan Denggung (QPD) dan mencoba memberikan solusi
agar media publikasi lebith optimal dengan menggunakan media sosial dan
Youtube. Peneliti menggunakan metode pengumpulan data, metode analisis
berupa SWOT, dan perancangan video company profile menggunakan storyboard.
Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan melakukan tahapan
produksi yang meliputi pembuatan video. Setelah itu, tahap selanjutnya adalah
tahap pasca produksi yang meliputi review hasil editing, hingga tahap finishing
berupa rendering.

Media promosi berupa video company profile ini bertujuan untuk
mempromosikan dan memperkenalkan Toko Queen Prapatan Denggung (QPD)
kepada masyarakat luas. Disamping itu, video company profile dapat menarik
indera dan menarik minat, karena merupakan gabungan dari banyak media seperti
gambar, suara, dan teks, sehingga dengan multimedia dapat memperbesar
presentase dan mempercepat informasi mengenai Toko Queen Prapatan

Denggung (QPD).

Kata kunci : company profile, promosi, video, multimedia, dan Toko Queen
Prapatan Denggung (QPD).
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ABSTRACT

Queen Prapatan Denggung (QPD) is a business entity that is engaged in
the business of selling sneakers, clothing and accessories that are located at
Jl.Magelang km 9, Sendangadi, Mlati, Sleman, Yogyakarta. The Queen Prapatan
Denggung (OPD) shop offers sneakers and imported footwear products, with
prices starting from Rp. 200,000 - Rp. 500,000.

The researcher tried to analyze the main problems that occurred at the
Queen Prapatan Denggung (OPD) Shop and tried to provide a solution so that
the media publication was more optimal using social media and Youtube. The
researcher uses data collection methods, SWOT analysis methods, and designing
company profile videos using storyboards. The researcher used the development
method by carrying out the production stages which included making video. Afier
that, the next stage is the post-production stage which includes a review of the
editing resulls, to the finishing stage in the form of rendering.

The promotional media in the form of a company profile video aims to
promote and introduce the Queen Prapatan Denggung (OPD) Shop to the wider
community. Besides that, company profile videos can attract the senses and
attract interest, because it is a combination of many media such as images,
sounds, and text, so multimedia can enlarge the percentage and speed up
information about the Queen Prapatan Denggung (OPD) Shop.

Keywords: company profile, promotion, video, multimedia, and Queen Prapatan
Denggung (QPD) shop.
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