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INTISARI

Pakaian merupakan kebutuhan pokok manusia, pakaian yang rapi dan
wangi menunjang kepercayaan diri seseorang dihadapan orang lain. Untuk
mendapatkan pakaian rapi dan wangi, seseorang harus menyetrika yang mana
menyita banyak waktu dan tenaga. Sebab itu, orang kadang tidak memiliki waktu
untuk menyetrika dikarenakan kesibukan kegiatannya.

Wozmi Indonesia merupakan perusahaan baru penyedia jasa layanan
setrika online yang berada di Yogjakarta. Saat ini jasa setrika online sangat
bermanfaat, khususnya bagi masyarakat modern, dimana mereka sibuk bekerja,
belajar dan beraktifitas. Namun menginginkan pakaiannya tetap rapi dan wangi.
Keberadaan Wozmi Indonesia belum banyak diketahui oleh masyarakat, hal
tersebut disebabkan oleh kurang adanya media informasi dan promosi.

Untuk menginformasikan Wozmi Indonesia agar masyarakat, khususnya
daerah seluruh Yogjakarta dapat mengetahui dan menggunakan layanan setrika
online ini, maka diperlukan media promosi dengan media utama video promosi
atau iklan. Video promosi ini menggunakan metode motion grafis yang akan
didukung dengan tampilan bentuk gambar/ilustrasi, video, animasi dan audion
sehingga memiliki daya tarik dan memberikan informasi kepada masyarakat
mengenai jasa layanan setrika onlie Wozmi Indonesia

Kata Kunci : Wozmi, Video, Promosi
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ABSTRACT

Clothing is a basic human need, neat and fragrant clothes support a
person's confidence in front of others. To get neat and fragrantclothes, someone
has to iron, which takes a lot of time and energy. Therefore, people sometimes do
not have time to iron because of their busy activities.

Wozmi Indonesia is a new company that provides online ironing services
in Yogyakarta. Currently online ironing services-are very useful, especially for
modern society, where they are busy working, learning and doing activities. But
he wants his clothes to'be neat and fragrant. Wozmi Indonesia's existence has not
been widely known by the public; this isdue to the lack of media information and
promotion.

Lo inform Wozmi Indonesia so that the public, especially the whole
region of Yogyakarta, can find out and use this online ironing service, promotion
media is needed with the main media being promotional videos or advertisements.
This promotional video uses the motion graphics method which will be supported
by displaying images / illustrations, videos, animations and audions so'that it has
the attraction and information to the public regarding the Wozmi Indonesia
ironing service.

Keyword : Wozmi, Video, Promotion
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