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INTISARI

Ekologi Desk & Coffee adalah salah satu coffee shop yang terletak di di
Jalan Pandean Sari Blok IV No,10A, Condongcatur, Kec. Depok, Kabupaten
Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta di dirikan oleh Bartolomeus Widi Bramantio
pada tanggal Juli 2017, teknik pemasaran yang di lakukan sekarang di rasa belum

cukup untuk menampilkan informasi-informasi seputar Ekologi Desk & Coffee.

Pemasaran dalam era modern yang saat ini didukung oleh teknologi yang
terfokus pada media, informasi pemasaran sangat berperan penting dalam
memasarkan produk atau jasa, Ekologi Desk & Coffee membutuhkan media
promosi yang bisa memberikan informasi kepada calon customer, dengan
menggunakan video profil yang menggunakan motion graphics dan Colour Grading

dirasa cukup untuk mengukung promosi dari Ekologi Desk & Coffee.

Melalui video profil ini, video profil yang di hasilkan mendapatkan respon
yang baik dari customer Ekologi Desk & Coffee, dan video ini dapat di jalankan

dengan baik pada media media sosial Ekologi Desk & Coffee.

Kata kunci: Pemasaran, Motion Graphic, Ekologi Desk & Coffee.
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ABSTRACT

Ekologi Desk & Coffee is a coffee shop located on Jalan Pandean Sari Blok
IV No, 10A, Condongcatur, Kec. Depok, Sleman Regency, Yogyakarta Special
Region was founded by Bartolomeus Widi Bramantio on July 2017, the current
marketing techniques are not sufficient to display information about Ecology Desk
& Coffee.

Marketing in the modern era which is currently supported by technology
that is focused on media, marketing information plays an important role in
marketing products or services, Ecology Desk & Coffee requires promotional
media that can provide information to potential customers, using profile videos that
use motion graphics and Color Grading is deemed sufficient to support the

promotion of Ekologi Desk & Coffee.

Through this profile video, the resulting profile video gets a good response
from Ecology Desk & Coffee customers, and this video can be run well on Ekologi

Desk & Coffee social media.

Keywords: Marketing, Motion Graphic, Ekologi Desk & Coffee.
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