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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan tekn an i erusahaan untuk ikut

1. Il memicu

imaan informasi. Ini terlihat dari perubahan gays

<n aktif di dunia maya. Semua kemudahan yang d

lam dunia maya,

arena dunia maya

Penggunaan internet oleh sebagian besar masyarakat di Indonesia juga
mendukung asumsi ini. Selain dengan adanya internet yang menjadi kebutuhan
pokok, globalisasi menjadikan persaingan di dunia bisnis semakin ketat dan

memaksa setiap perusahaan untuk membuat kemajuan dan perubahan. Salah satu
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kemajuan adalah merubah gaya pemasaran produk yang tradisional seperti




penggunaan banner dan baliho menjadi iklan online di dunia maya vang lebih
tertarget dan fleksibel yang dimana menjadi bagian e-business.
E-business memiliki sifat yang sama dengan bisnis dengan cara konvensional,

hanya saja e-business memiliki jangkauan yang berbeda. Bisnis konvensional

mengandalkan pertemuan antar pebisnis untuk berkenalan dengan

si melalui

Definisi e-business ad s
terintegrasi untuk memberikan nilai  bisnis yang berbeda dengan
mengkombinasikan system dan proses yang menjalankan operasi bisnis utama

dengan pemanfaatan teknologi intemet (Christoper Stole, 2000). E-business

memungkinkan suatu perusahaan untuk berhubungan dengan sistem pemrosesan




datainternal dan eksternal secara lebih efisien dan fleksibel. Dari proses pemesaran,

pemesanan hingga barang tersebut sampai ke customer

Berdasarkan datadari databoks katadata co id Penggunainternet dan pengguna

aktif media sosial di indonesia sama banyak v rarti setiap pengguna internet

memiliki akun sosial medi

peluang bisnis yang baik,

Masando intitama sebagai perusahaan yang bergerak di bidang penyedia hox

dan karton sheet yang selama ini memasarkan produk nya hanya dengan pemasaran
konvensional yaitu mengunjungi perusahaan-perusahaan yang berpotensi menurut
nya menggunakan produk box ataupun karton sebagai packaging nya secara door-

to-door .



Masando intitama memiliki situs yaitu masandointitama.info sebagai media
informasi dan pemasarannya , namun tidak maksimal karena tidak pernah
menggunakan media sosial maupun iklan di media sosial dan tidak ada nya bagian

yang melakukan pengembang web nya baik SEO dan sebagainya sehingga

adalah sebagai berikut:

1. Penelitian berfokus pada pengaruh penggunaan facebook ads dengan
variabel yang telah di tentukan kepada jumlah pengunjung website
setiap harinya.

2. Data yang digunakan sebagai pembanding adalah data pengujung

website pada waktu yang spesifik saat iklan di facebook digunakan.
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3. Data yang digunakan untuk analisis dengan regresi linear berganda
berdasarkan hasil penggunaan facebook ads.

4. Dasar pengambilan keputusan sebatas padaregresi /inear berganda

1.4 Tujuan Penelitian




1.6  Metode Penelitian
Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Metode ini
adalah bentuk penelitian yang dilakukan secara sistematis, terstruktur, serta

terperinci. Pada pelaksanaaannya, metode riset im fokus pada penggunaan angka,

informasi yang diperoleh..

tabel, grafik. dan diagram untuk menampi

mencapai tujuan
tertentu (Arifin, 2

3. Metode wawancara

Wawancara adalah bentuk komunikasi peneliti dengan owner masando

intitama.



1.6.2 Metode Analisis
Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis regresi
linear bergand menggunakan aplikasi pengolah data SPSS karena metode ini yang

dapat menunjukan hasil dari dua variabel sekaligus terhadap variabel dependen.

1.7 Sistematika Penuli

i dari beberapa sub

analasis data.
1.7.4 BABIV : Hasil dan
Padabab ini akan membahas tentang hasil analisis data denganregresi linear
berganda menggunakan regresi linear berganda
1.7.5 BABYV: Penutup
Bab ini berisikan uraian kesimpulan dan saran dari perumusan masalah yang

disampaikan.
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