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INTISAR[

Penggunann  facebock  ads  di  percaya  mampu  meningkatkan  pengunjung
maupun interaksi produk dalan sebuali konten yang berhubungan langsung dengan
customer secara lai]gsung atau red/ fJJ}ze.

Berdasarkan  permasalal]an  di  alas  penehti  menggunakan  metode  regresi
linear berganda untuk mengetahui seberapa besar pengaruh  penggunaan facebock
ads dalan menank pengunjung webszfe'.

Hasil penelitian  benipa persentase  pengarwh  vanabel  facebook ads dalam
meningkatkan pengunjung websj!e objek.

Kata-kunci:    Facebook ads, website, pengunjung website.
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ABSTRACT

Usmg  Facebook  ads  is  be!ueved  lo   be  able  to  Increase   visitors   and  prodrct
mteractrons  in a confen{ that  is directly  related to the oustoinei. directly  or un real
time.

Based on the problem above, the researcher uses multi|}le linear regression method
to find  out  how  much  in.fouence   the  use  Of Facebook  ads  [n  atracting  websile
visitors.

The results Of the study in the f orln Of' a percentage Of the inf luence Of i ;acebook ads
variables  in increasung website visitors.

Keywords:  Facebook ads, web.site, websile  visitors.
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