
PEnmuATAN IKLAN SEBAGAI MEI)IA pROMosl PADA RELIA ROTI

DAN KUE DENGAN KONSEP MII`IT DRAMA

SKRIPSI

rfae=aefr
disusun Oleh :

Dessy Astrja hatori

ls.12.8933

pROGRAn¢ SAR.ANA

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI

FAKULTAS mMu KormuTER

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAJ.IARTA

YcOYARARTA

2019

_(-5=:`
_.----_
AMIKOM

i\r\r,E CENTER
(.,\/`,KARTA



PEMBUATAN nELAN SEBAGAI MEDIA pROMoSI PADA MELIA ROTI
DAN KUE DENGAN KONSEP MINI DRAMA

SErmsI

untuk memenuhi sebagian persyaratan
mencapal derajat Sai]ana S i

padajurusan Sistem Infomasi

disusun Oleh :

Dessy Astria Lestari

15.12.8933

PROGRAM SARJANA

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI

FAKULTAs mMu KOMI-UTER

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA

YOGYAKARTA

2019



r`:I..f.-T,

•,

TiffTFTL
RESciLT\CECENTF.Pt

y 0 ,-,; `,,  À
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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawch ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan

karyasayasendiri(ASLI),danisidalanskripsiinitidakterdapatkaryayangpernch

diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu  institusi

pendidikan tingct manapun, dan sepanjang pengctahuan saya juga tidak terdapat

karya  atau  pendapat  yang  pemah  dfulis  dan/atau  diterhitkan  olch  orang  lain,

kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah inj dan disebutkan dalam daftar

pustha.
Segala  sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telch dibunt  adalch

menjadi tanggungj awab saya pribadi.

Yogyakarta, 15 Mei 2019

Astria Lestari
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MOTTO

" Bermimpilah maka Tuhan akan memelwh mimpi-miTnpimtl"

(Andrea Hirata)

`.Imagination is more important than knowledge` Knowledge is limited.

Imagination encircles the world"

(Albeit Einstein)
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INTISARI
Perkembangan bisnis di era moder7f iri sangat berkembang pesat khususnya

di  bidang kuliner.  Salah  satunya  adalah  Melia  Roti  dan  Kue  merupckan  uscha
menengah yang bergerak di bidang kuliner didirikan pada tanggal 23 Mei 2009 oleh
Bapak Emawan  Agus M.  Sedikitnya informasi di luar Yogyakar(a tentang Mehia
Roti  khususnya  brownis  talas.  Karena  saat  ini  banyak  toko  roti  yang mencoha
berinovasi dalam menggembangkan produk, dengan media promosi yang menarik
untuk   bersaing   mencari  pelanggan,   0leh   sebab   itu   ,   Melia  Roti   dan   Kue
membutuhkan media yang lebih menank dengan cakupan luns kepadr masyarakat
dan    memberikan  dampck  citra yang  balk  dan  positif kepada  masyarckat  luas
menjadi lebih tertarik untuk membeli. Salad satu yang memungkinkan adalah video
iklan.

Promosi  dalan bentuk video iklan merupakan salah  satu cara yang bias
digunakan untuk perusahaan.  Medote penilitian yang dianbil seperti melakukan
observasi  secara  langsung kepada peniilik  perusalaan  serta melakukan  analisis
untuk megetchui bagaimana membuat iklan yang berkuaLitas dan menarik sehingga
masyarakat dapat dengan mudah mengctahui produk dari Melia Roti dan Kue.

Beberapa teknik dinasukkan untuk mendukung kualjtas video yaltu teknik
J7.ve  S%oo/ yaitu pengambilan  ganibar bergerak  §ecara  langsung  ,dinana dalani
pengeriaannya diperlukan editing untuk menyempurkan hasil shootmg.  Selaln itu
penulis menggunakan konsep mini drama untuk lebih menarik masyarakat.

Kata Kunci : Melia Roti dan Kue , Iklan Video Promosi, I,i.ve S#oo/, mini drama
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ABSTRACT

Tfie development Of business in the modern era is very rapidly developrmg.
especially in the ouliraryfield. One Of them is Melia Breed and Cake is a medium-
sized business  engaged in the  culinary field founded on May  23,  2009  by  Mr.
Ernawan Agrs M.  At  least  irformation  outside  Yogyakarla about  Melia  Roti  in
partioular  taro   brownies.   Because   today  many   bakeries   lry   lo   inriovale   in
deyeloping prodrcls, with allractrve promotional media to compete fior customers.
Therefore, ¥dia Roli and Ktte need a more attractive media with a wide range Of
people, cnd give a good and positive Image impacl to the wider community io Je
more inleresled in buying. One that allows is video ads.

Promotionsinlheforrrlofvideoadrertisementsareoneofthewaysthatcan
bf  use4 fior  companies.  Medote  research  is  taken  .such  as  making  observation
directly lo lhe owner Of the company and doing an analysis to find o:ut how to make
quplity_andatlrac[iveadvertisemenlssolhatpeoplecaneasilyfiindoutlheprodrcts
Of Melia Bread cnid Cakes.

Some lechaiques are included to support video quality, namely Live Shoot
lechpique,whichismovirlgimagesdirectly,whereeditingrequireseditingtoresult
in shooting.  1n addition.  the author uses the  corlcepl Of mini  dran'ia to  be more
altractrve to the public.

Keywords:  Melia  Breed and Cckes,  Promotional  Video Ads,  Live  Shoot,
Mini drama
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