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INTISARI

Teknologi saat ini memang berkembang sangat pesat, Dengan adanya
teknologi tersebut manusia sangat terbantu. Ketika kecanggihan teknologi
semakin maju banyak pula manusia memanfaatkan teknologi tersebut untuk
keperluan bisnis mereka yang mampu membuat keuntungan yang semakin sangat
besar, Maka dari itu dengan memanfaatkan teknologi multimedia Waroeng
Pohon ingin membuat video iklan sebagai media promosi bisnis kuliner mereka

agar dapat dikenal oleh masyarakat luas.

Waroeng Pohon adalah rumah makan dengan nuansa alam di Jogja,
Rumah makan ini mempunyai konsep menyatu dengan alam namun belum
banyak yang tahu bahwa Waroeng Pohon ini mampu menciptakan nuansa
bersantap seperti di kebun. Karena gaya interior dan eksterior yang unik dengan
bangunan yang di dominasi oleh batu gamping serta rindangnya pepohonan yang
ada di sekitar rumah makan. Dengan memanfaat kan teknologi seperti video

iklan, akan mampu menceritakan secara nyata seperti apa Waroeng Pohon.

Berdasarkan uraian diatas penulis akan melakukan sebuah penelitian
yang berjudul “Pembuatan Video Iklan Waroeng Pohon sebagai Media Promosi™
dengan menggunakan teknik /ive shoot yang mampu menampilkan seperti apa
Waroeng Pohon secara langsung serta menggunakan teknik slow motion yang
mampu megambil kegiatan yang berlangsung cepat dan biasanya sulit diamati

oleh mata dengan teknik itu maka kegiatan akan terlihat secara perlahan.

Kata kunci : Pembuatan Video lklan Waroeng pohon sebagai Media Promosi
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ABSTRACT

Today's technology is developing very rapidly. With this technology,
people are very helpful. When technological sophistication progresses, many
people use the technology for their business needs, which can make huge profits.
Therefore, by utilizing multimedia technology, Waroeng Pohon wants to make
video advertisements as a medium for promoting their culinary business so that

it can be recognized by the public.

Waroeng Pohon is a restaurant with natural nuances in Jogja. This
restaurant has a concept of integrating with nature but not many people know
that Waroeng Pohon is able to create a nuance of dining like in the garden.
Because of its unique interior and exterior stvle with buildings dominated by
limestone and shady trees around the restaurant. By utilizing technology such as

video ads, it will be able to tell in real terms what Waroeng Pohon is like.

Based on the above description the author will conduct a study entitled
"Making Waroeng Pohon Video Adverts as Promotional Media" by using a live
shoot technique that is able to display what Waroeng Pohon is like directly and
using slow motion techniques that are able to take activities that are fast and
usually difficult to observe by the eye with the technique, the activity will be seen
slowly.

Keywords : Making Waroeng Pohon Video Adverts as Promotional Media
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