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INISARI

Semakin pesatrya kemajuan teknologf infolmasi seat iud, semakin banyak
pula bentck jenis dalan penyanpaian informasi. Peranan teknologi informasi di
era   globalisasi   ini   khususnya   teknologi   komputedsasi   dapat   mengivasilkan
informasi yang tapat dan lebih nysta bila dibandin8kan dengan informasi yang
dihasilkan dengan cara manual.

Maluku  Tengch merupakan sebuah habupaten  yang  menyinpan  banyak
potensi di bidang pariwisata khusunya pada wisata alam dan wisata laut, namun
tidck banyck wisatawan yang mengetahui hal tersebut.  Salah satu faktor utana
ketidalmhuan  akan  potensi  wisata  Kabapaten  Maluku  Tengch  adalch  sangat
minimnya  media  promosi,  karena  media  yang  digurmkan  berupa  brosur  atau
baliho.  Melihat hal  tersebut,  maka dibuntlah video  iklan yang bertujuan untuk
memperlihalkan sunsana serta keindahan yang terkandung dalan poteusi wisata
Kabupaten Maluku Tengah kepada masyarakat luas menggunakan media audio
visual. Media audio visiral merupakan media yang efektif untuk menyanpaikan
pesan  kaena  mengandung  ganbar  dan  suara  sehingga  lebih  menarik  untuk
dinikmati oleh target audience.

Dalan  proses  pembuntan  video  iklan  tersebut  menggunakan  beberapa
teknik  yaitu  timelapse,  hyperlapse,  aerial,  dan  lain-lain.   Melalui  pendekatan
tersebut,  diharapkan  target  audience  yang  merupakan  wisatawan  lebih  tertarik
untuk drtang ke Kabupaten Maluku Tengal.

Kata kunci:  informasi, pariwisata, Kabupaten Maluku Tengah, teknolori, video
iklan.
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ABSTRACT

The more rapid progress Of iriformchon technology today,  the more the
type Of form in the delivery Of irifbrmation. The role Of irformation tech:nology in
this era Of globalization, especially computerized technology can prodrce precise
and  more   tangible   infiormation  when  compared  with  irifiormation  generated
manually-

Cer.n.al  MalukLI is  a  district  that holds  a lot  Of potendal in the field Of
tourism, especially in natural tourism and marine tourism, but nat Trany tourists
who knerw  it.  One Of the main factors ignorance Of tourism potential Of Certral
Maluha Regeney is very minin'ial media campaign because the media used in the
f;on'n Of brochures or billboards. Seeing this, then made an ed`iertising video that
dims to shami the  atmosphere  and beauty contained in the  tourism potential  Of
Central  Malukii  district  to  the  public  using  audio  visual  media.  Audio  visual
media is  an effective medium to deliver the message because it contains  images
and sound so that more interesting to be dyoyed by the target andienee.

In  the  process  Of making  video  ads  using  some  techniques  that  are
timelapse, kyperlapse,  aerial, and others. Through this approach. it is expected
that  the  target  audience  who  is  more  interested  tourists  to  come  to  Central
Maluku District.
Keywords:   irif;ori'Iiiation,   tourism,   Central   Maluku   District,   technology,   video
advertising.


