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INTISARI

Semakin pesatnya kemajuan teknologi informasi saat ini, semakin banyak
pula bentuk jenis dalam penyampaian informasi. Peranan teknologi informasi di
era globalisasi ini khususnya teknologi komputerisasi dapat menghasilkan
informasi yang tepat dan lebih nyata bila dibandingkan dengan informasi yang
dihasilkan dengan cara manual.

Maluku Tengah merupakan sebuah kabupaten yang menyimpan banyak
potensi di bidang pariwisata khususnya pada wisata alam dan wisata laut, namun
tidak banyak wisatawan yang mengetahui hal tersebut. Salah satu faktor utama
ketidaktahuan akan potensi wisata Kabupaten Maluku Tengah adalah sangat
minimnya media promosi, karena media yang digunakan berupa brosur atau
baliho. Melihat hal tersebut, maka dibuatlah video iklan yang bertujuan untuk
memperlihatkan suasana serta keindahan yang terkandung dalam potensi wisata
Kabupaten Maluku Tengah kepada masyarakat luas menggunakan media audio
visual, Media audio visual merupakan media yang efektif untuk menyampaikan
pesan karena mengandung gambar dan suara sehingga lebih menarik untuk
dinikmati oleh target audience.

Dalam proses pembuatan video iklan tersebut menggunakan beberapa
teknik yaitu timelapse, hyperlapse, aerial, dan lain-lain. Melalui pendekatan
tersebut, diharapkan target audience yang merupakan wisatawan lebih tertarik
untuk datang ke Kabupaten Maluku Tengah.

Kata kunci: informasi, pariwisata, Kabupaten Maluku Tengah, teknologi, video
iklan,
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ABSTRACT

The more rapid progress of information technology today, the more the
type of form in the delivery of information. The role of information technology in
this era of globalization, especially computerized technology can produce precise
and more tangible information when compared with information generated

manually.
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