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PERNYATAAN

Saya yang bertandetangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini mempakan

knya saya sendiri  (ASLI),  den isi  dalam  skripsi  ini  tidek terdapat karya yang

pemali  diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu
institusi pendidikan tinggi manapun, den sepanjang pengctahuan saya juga tidak

terdapat karya atau pendapat yang permh ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang

lain, keeuali yang seeara tertulis diacu dalam rmshah ini  dan disebutkan drlam

dafter pustcka.

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah

menj adi tanggungiawab saya pribadi.

Yogyakarta, 25 Febniari 2019

Tri Wchyu Santoso

NIM.15.11.9126
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MOTTO

"Kanu tidak boleh membiarkan orang lain membatasimu karena latar

belakangmu Batasanmu hanyalah j iwamu"

"Pergilah keluar zona nyananmu. Kanu akan mendapatkan imbalan yang sangat

berharga"
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pERSEveA~

Sembah sujud sena syukur kepada Allah SWT. Taburan cinta dan kasih sayang-

Mu telah memeberikahi kekuatan. Atas kanmia serta kemudahan yang  Engkau

berikan    akhimya    skripsi    ini    dapat   terselesaikan.    Shalawat    serta    salam

terli]nprhkan  kepada  Rasulullah   Muhammd   SAW.   Kupersemhahkan  karya

sederhana ini kepada orang yang sangat kukasihi dan kusayangi.

Ayah dan lbu saya yang tercinta sebagai tanda bakti, homat dan rasa terima kasih

tiada terhingga kupersembahkan karya kecil  ini  kepada Ayah (katirih)  dan Ibu

(Sunarti) yang telah memberikan kasih sayang, secara dukungan, ridho dan cinta

kasih tiada mungkin dapat kubalas hanya selembar kertas yang bertuliskan kata

persembchan.

Dosen   Pembimbing   Tugas   Akhir   lbu   Yuli   Astuti,   M.Kom.   Selaku   dosen

pembinbing skripsi saya, terima kasih banyak ibu sudah membantu selana ini,
sudali dinasehati, sudah diajari, dan mengarahkan saya sampal skripsi ini selesai

But   kawan-kawan,   Bapak   Pelatih   Bola,   dan   Pimpirmn   CV   TRIPSONA

INDONESIA yang  selalu memberikan motivasi,  nasihat,  dukungan moral  serta

yang selalu membuat semangat untuk menyelesaikan skripsi saya ini, Alif syaiful
huda,  Sandy,  Siinon.  Gian,  Bapak  Hertanto,  dan  Bapak  Gilang  Ranado  dan

semuanya
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KATA PENGANTAR

Assalanu' alaikum Warahmatillahi Wabarakaatuh

Segala puji bngi Allah SWT yang telch memberikan kaini kemudahan sehongga

kami dapat menyelesailrm Skripsi ini dengan tepat waktu. Tanpa pertolongan-Nya

tentunya saya tidak akan sanggixp untuk menyelesaikan Skripsi ini dengan baik.

Sholawat  sera salan  semoga terlimpahhan kepada baginda tereinta yaitu Nat)i

Muhanmad SAW yang kita nantikan sayafa'atnya di hari akhir nanti.

Penulistentumenyadaribahwaskripsiinimasihjaudarikatasempumadanmasih

banyak  terdapat  kesalahan  serta  kekurangan  didalannyaL  Untuk  it`L  penulis

menghanpkan kritik den salon dari pembaca untuk Skripsi ini, supaya Skripsi ini

nantinya  dapat  menjadi  lebih  baik.  Demikian,  dan  apabila  terdapat  banyck

kesalahan pada Skripsi ini ,penulis mohon maaf yang sebesar-besamya.

Yogyakarta, 25 Febnrari 2019

Tri Wahyu Santoso
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INISARI

Industri  pariwisata  saat  ini  telch  mengalani  perkembangan  yang  sangat
cepat, berbagai penisahaan bermunculan den bersaing ketat untuk mendapatkan
pelanggan.   Ketatnya  persaingan  membunt  perusahan  berlomba-lomba  dalam
mengemban8kan layanan informasi sxpaya dapat menarik para wisatawan.

CV TRIPSONA INDONESIA merupakan sebuah perusahaan yang berada
di Yogyakarta dan bergerak dalam bidang trove/ dan eveut rna:nczgemew comprxp;.
Dalaln penyanpaian layanan informasi perusahaan tersebut sudch menggunakan
website,   brosur  dan  sosial  media  lainya,   akan  tetapi  media  terebut  hanya
menyajikan  informasi  berupa text dan gambar saja.  Sehingga dianggap  kurang
menvisualisasikan infomasi penisahaan dalam menarik wisatawan.

Dengan meninjau permasalahan diatas,  maka penulis berencana membuat
sebuali  media  promosi  yang  dapat  menvisulisasikan  penisahaan  tersebut  guna
dapatmenarikperhatianwisatawanyangmelihatsertamudahdiingatrya.

KEltoKNInch .. Motion graphic, Video IHan, CV TRIPSONA INDONESIA
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ABSTRACT

The  tourism  industry  is  currently  experiencing  very  rapid  development,
various companies have sprung xp and are competing to get custoners. The tighi
competition  makes  companies  compete  in  developing  irifbrmation  services  in
order to attract tourists.

CV TRIPSONA  INDONESIA  is  a  comparry  located  in  Yogyakarta  and is
engaged   in   travel   and   event   managemertt   companies.   In   the   delivery   Of
irif;orrration services the coTxparty has used websites, btochaes and other social
media, but the medto orky presents irrfurmation in the f;arm Of lexl and images. So
it is considered less visualizing corxpany tryfiination in attrachng towists.

By reviewing the above problems, the authors plan to create a promotional
media  that  can write  about  the  company  in  order  to  attract  the  atteruton  Of
tourists who see and easily remember.

Eaywords.. Motion graphic,Video Advertising,CV TRIPsONA INDONESIA
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