BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Badan Pertanahan Nasional (BP lah Lembaga Pemerintah

ab kepada Presiden

naksud Pasal 19
UUPA yang puluh empat) juta
bidang dari + 85 (lebih ang tanah di seluruh
wilayah Republik Indonesia (data dari Pusat Data dan Informasi Pertanahan
tanggal 11 November 2015), sejak tahun 1981 dilaksanakan pendaftaran tanah
pertama kali secara masal dalam rangka penerbitan sertipikat hak atas tanah
sebagai surat tanda bukti hak melalui Proyek Operasi Nasional (PRONA)

Pertanahan yang merupakan salah satu kegiatan pembangunan pertanahan bagi
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Warga Negara Indonesia atau badan hukum/lembaga sosial dan
keagamaan, yang diutamakan bagi masyarakat golongan ekonomi lemah hingga
menengah. Saat ini PRONA menjadi salah satu Program Prioritas Nasional
Legalisasi Aset sebagaimana diatur dalam Peraturan Menteri Agraria dan Tata

Ruang/Badan Pertanahan Nasional Nomo ahun 2015 tentang Program

ggapan positif dari

akan brosur dan surat pemberitah

menyampaikan informasi kegi
g selalu naik jatah setipikat tanah yan

i butuhkan media informasi kepada

animasi sunan skripsi ini

berjudul “Penerapan Motio Komersial Prona

Kantor BPN Klaten”.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, maka dapat di
rumuskan permasalahan yaitu bagaimana menerapkan motion graphic dalam
pembuatan iklan komersial PRONA Kantor BPN Klaten.

1.3 Batasan Masalah

Agar pemb

1.4 Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian ini adalah :

1. Menyediakan pilihan penawaran promosi kantor BPN Klaten dalam bentuk
motion graphic.
2. Menerapkan teknik visual dengan metode motion graphic dalam pembuatan

iklan PRONA Kantor BPN Klaten.



3. Membuat iklan televisi untuk PRONA Kantor BPN Klaten sebagai media
informasi.
1.5 Metode Penelitian
Metode penelitian yang di lakukan untuk mendapatkan informasi-

informasi tentang obyek permasalahan dari yaitu :

1.5.1 Metode Pengum

atau internet yang

referensi.

1.5.2 Metode Analisis
Metode yang di gunakan untuk menganalisa data-data dan informasi yang

di peroleh untuk di identifikasikan dan di tindak lanjuti untuk membuat



rekomendasi dan solusi perancangan sebuah iklan komersial. Pada penelitian

digunakan model Analisis Data Kualitatif dan Analisis Kebutuhan.

1.5.3 Metode Perancangan

Pada metode ini merancang konsep mbuatan video clip yang di

siapkan sesuai deng ming, Naskah Cerita,

Storyboard, Editi

uksi yang meliputi compositing, dan editting,

p finishing berupa rendering dan di

1.5.5
apakah

ia dengan menguji
apakah konten yeng terdap. i dengan Petunjuk

Taknis yang di tetepkan oleh Kantor BPN Klaten.

1.5.6 Metode Implementasi
Pada tahap ini hasil iklan yang di buat akan di implementasikan pada

sebuah iklan komersial tv dengan durasi 3.12 detik serta pada youtube chanel.



1.6  Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan berdasarkan pokok permasalahan agar lebih terarah

dapat diurutkan sebagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN

Bab ini memberike yang akan dibahas

mengenai

BAB V PENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan dari keseluruhan kegiatan dan hasil kuisioner yang
berisi saran dan tanggapan tentang iklan yang telah dibuat dari pihak
Kantor BPN Klaten.

DAFTAR PUSTAKA



Memuat keterangan yang didadapat dari beberapa buku dan internet sebagai

refrensi dan panduan dalam pembuatan penulisan skripsi

LAMPIRAN




