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INTISARI

Peluang bisnis di bidang  Sport Fashion atau  Sport Lifestyle  telah menjadi

perhatian dari banyak aktivis bisnis di Indonesia karena memberikan keuntungan
yang    sangat    baik.     Kondisi    ini    akan    menyebabkan    para    aktivis    untuk
mengembangkan kreativitas dalam persaingan bisnis. Penggunaan berbagai media
kampanye  termasuk  media  teknologi  digunakan  untuk  menarik  perhatian  para
konsumen.

Penisahaan  Store  dan  Home  Industries  Kedai  Jersey  Jogja  mempakan
sebuah Perusahaan keluarga yang  terletak  di jalan Nusa  Indah Condong  Catur ,
Sleman.  Selama  ini  pihak  Kedai  Jersey  Jogja  hanya  menggunakan  media  cetak
sebagai media promosi.  Penyajian informasi menggunakan media cetak memiliki
keterbatasan,  yaitu  menarik  minat  dari  konsumen  maupun  calon  kons`rmen  yg
terbatas  dan  tidak  efektif.  Media  cetak  hanya  terbatas  pada  teks  dan  gambar
sehingga terlihat kurang menarik perhatian.

Berdasarkan uraian  diatas  penulis  tertarik untuk  membuat  iklan  berbasis
video  sebagai  media promosi "Perancangan Dan Pembuatan  Iklan Televisi  Pada
Kedai Jersey Jogia".

Kata kunci : Informasi, Promosi, Iklan, Kedai Jersey Jogia



ABSTRACT

Business opportunities in the field of Sport Fashion or Sport Lifestyle have
been  a  concern  of  many  business  activists  in  Indonesia  because  they  provide
excellent  benefits.   This  condition  will  cause  activists  to   develop  creativity  in
business   competition.   The   use  of  various   media  campaigns   including  media
technology is used to attract the attention of consumers.

The Store Company and Kedai Jersey Jogja Home Industries are a family
company  located  on  Nusa  Indah  Condong  Catur,  Sleman.  So  far,  Kedai  Jersey
Jogja only uses print media as a promotional media.  Presentation of information
using print media has  limitations, namely attracting interest from consumers and
prospective  consumers  who   are   limited   and   ineffective.   Print  media   is   only
limited to text and images so that it looks less attractive.

Based on the description above, the author is interested in creating video-
based  advertising  as  a  promotional  medium  "Designing  and  Making Television
Advertisements in Kedai Jersey Jogja".

Keywords: Information, Promotion, Advertising, Kedai Jersey Jogja
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