BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Saat ini penggunaan iklan video seébagai media promosi untuk sebuah
layanan produk dan jasa sudah banyak digunakan dan semakin berkembang
menemani kehidupan manusia. Tidak bisa dipungkiri, orang-orang akan lebih
nyaman melihat tampilan visual daripada harus membaca text yang panjang. Baik

menggunakan gambar yang menarik, maupun menggunakan video professional.

Media video merupakan salah satu media yang cfektif untuk beriklan
terutama penggunaan di televisi , media sosial , internet dll. Di Indonesia maupun
di dunia, video iklan televisi tidak saja populer tapi sudah sangat mengambil alih
sebagian market. Dan penggunaan telah ada di hampir semua sektor bisnis. Orang
akan lebih nyaman dan paham tentang penjelasan sebuah produk atau jasa , Hal
ini dikarenakan video iklan televisi mempunyai karakteristik khusus yaitu

kombinasi garilba:, suara dan gerak.

Perusahaan Kedai Jersey Jogja adalah Soccer Home Industri yang sedang
mengalami permasalahan dalam pemasaran Produk yang ditawarkan. Pemasaran
yang saat ini dilakukan hanyalah melalui Website, sehingga pemasaranya kurang
maksimal dan itu berdampak pada pendapatan dan volume pengunjung atau
pembeli . Sementara promosi yang dilakukan hanya bersifat cetakan brosur dan
pamflet , belum berbentuk multimedia seperti iklan Video. Masih banyak orang

yang belum tahu apa saja produk dan jasa yang diberikan oleh Kedai Jersey Jogja.
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Untuk mengatasi masalah tersebut demi menghasilkan konversi
pengunjung serta pendapatan lebih besar, maka diperlukan suatu perancangan
iklan Kedai Jersey Jogja Agar konsumen semakin berminat mencoba dan membeli

dari Perusahaan Kedai Jersey Jogja

Maka dari itu peneliti i iklan yang memiliki daya

media periklanan

CANGAN DAN PEMBUATAN

JOGJA” .

dari permasalahan

dan topik yang ada. Batasan-batasan ini adalah sebagai berikut :

1. Iklan video ini sebagai sarana informasi dan promosi Kedai Jersey Jogja
kepada Masyarakat Yogyakarta

2. Iklan video ini akan ditayangkan di Televisi lokal Yogyakarta.



3. Iklan video ini menggunakan Konsep Motion Graphic, dan Animasi.
4. Durasi iklan video ini adalah 30 detik.
5. Menggunakan format file video .mp4 dengan kualitas HDTV 720p 25 fps

dengan resolusi 1280x720 (16:9)

6. Iklan ini dibuat dengan, Adobe Pho , Corel Draw X7, Microsoft

Powerpoint

embuat media promosi yang menarik beru
bantu peran Pamflet , Brosur atau We
n Penelitian

Adapun tujuan dari penulis dalam mela

Graphic dan animasi.
3. Menghasilkan iklan video yang menarik yang dapat ditayangkan di
televisi guna membantu mempromosikan Perusahaan Kedai Jersey

Jogja.
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1.5  Metode Penelitian
Metode-metode yang digunakan dalam melakukan penelitian pembuatan

iklan ini adalah :

1.5.1 Metode Pengumpulan Data

1. Metode Wawancara :

1.5.2 Metode Analisis
Metode yang an televisi sehingga
dapat di identifikasi kebutuhan, kesempatan, permasalahan yang di

harapkan dapat diusulkan perbaikan perbaikannya.



1.5.3 Metode Perancangan
Metode yang merancang konsep untuk pembuatan iklan dan desain

yang disiapkan sesuai dengan konten yang akan disampaikan.

1. Merancang Konsep Iklan

awal setelah metode

. Merancang naskah iklan
barkan urutan cerita,
menampilkan urutan dialog dan urutan elemen-elemen secara rinci

dari tampilan video iklan yang akan dibuat.



4. Merancang storyboard
Storyboard diperlukan sebelum memulai produksi film atau iklan.
Storyboard  adalah  serangkaian  gambar  sketsa  yang

menggambarkan urutan atau alur cerita setelah naskah iklan

yang mendukung dalam

proses penyusunan skripsi ini. Berisi mengenai definisi-definisi dan teori-teori

yang menjadi dasar dalam penulisan skripsi yang diambil dari berbagai sumber.



BAB III ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM
Pada bab ini akan menjelaskan secara umum mengenai gambaran objek

penelitian. Serta penjelasan tentang pembuatan iklan, manfaat iklan dan gambaran

objek penelitian mulai dari pembuatan ikl

an acuan dalam

penulisan ' g dikuti yantu penyelesaian



