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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa,  skripsi ini merupakan
karya  saya  sendin  (ASLI),  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat  karya  yang
pemah  diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu
institusi pendidikan tinggi manapun,  dan sepanjang pengetahuan  saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat  yang pemah ditulis  dan/atau diterbitkan oleh orang
lain,  kecuali  yang  secara  tertulis  diacu  dalam  naskah  ini  dan  disebutkan  dalam
daftar pustaka.

Segala  sesuatu  yang  terkait  dengan  naskah  dan  karya  yang  telah  dibuat  adalah
menjadi tanggungjawab saya pribadi.

Yogyakarta, 25 Februari 2019

Reizki Syah Gumelar
NIM.15.11.9042
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"Cobalch, inaka ahan lau hasilnya"

"Kejar janji Allah, Allah tidak pernah ingkar janifi "
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dengan seni hidup menjadi indch"
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Puji  syukur  penulis  panjatkan  kepada  Allah  Subhanahu  Wa  Ta'ala  yang

telah memberikan rahmat  dan  ridho-Nya  sehingga  penulis  dapat  menyelesaikan

Skripsi ini  dengan baik.

Kupersembahkan skripsi ini untuk :

I.    Bapak  Mujimbar  dan  lbu  Eriyanti,     Motivator  terbesar  dalam  hidupku
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INTISARI

Video  Company  Profile  merupakan  salah  satu  jenis  untuk  menunjang
promosi.  Media  video juga dapat  digunakan untuk  mempresentasikan  ke  publik
sebagai  media  informasi.   Kebanyakan  dari  kalangan  manusia  jaman  sekarang
lebin suka melihat dan mendengarkan dibandingkan hamus membaca. H-al ini tentu
menjadi sebuah keunggulan dari video company profile.  Kelebihan dan kegunaan
lain  video  company  profile  adalah  sebagai  alat  marketing  yang  ampuh,  ketika
ditunjang dengan tampilan video yang menarik.

Perancangan ini menggunakan penggabungan antara live shoot dan motion
graphic.  Produk  ini  dikerjakan  menggunakan  software  Adobe  Premiere  untuk
menggabungkan video  dan Adobe After Effect untuk pembuatan dan merancang
motion graphic.

Penelitian   ini   dilakukan   di   Cerita    Kopi   Yogyakarta       yang   banyak
mengunakan media promosi di media  sosial.  Dengan pembuatan video  company
profile ini diharapkan dapat menunjang dan membantu dalam promosi.  Dan juga
dapat memberikan informasi ke publik tentang Cerita Kopi Yogyakarta.

Ki\ta Kunct .. Company Prof iile, Prormosi, Live shoot



ABSTRACT

Video Company Profile is one type to siipporl promotion.  Video media can
also be used to present to the public as ill!forrria[ion media.  Most Of today's people

prefer  to  see  and   listen  than   to  recid.   This  is   certainly  an  advantage   Of  the
company profile video.  The advaJltages  and other llses  Of company profile videos
are a powerful marketing tool, when supporled by an at[ractive viileo ilisplay.

This  design  uses  a  combina[ion  Of  live  shoot  and  motion  graphic.  This

prod2Ict is done .isiiig Adobe Preiniere sofivare to coinbine video and Adobe After
Effect to create and design motion graphics.

This research  was  coiidiic[e(I  in  Cerita  Kopi  Yogyakarla  which  iises  a  lot

Of promotional  media  on  social  me(Iici.  With  the  creation  Of ci  company  profiile
video,  it  is  expected  to  be  able  lo  siipport  an(I  assist  in  promolion.  And  also  can

provide irfori'nation to the piiblic (Ibout the Ceritu Kopi Yogyakar[a

Ke:y`Nord:  Company Prof i.le, Proinolion, Live shoot
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