BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Menurut M. Suyanto (2003), dalam bukunya yang berjudul Multimedia Alat

Untuk Meningkatkan Keunggulan Bersaing. multimedia itu penting karena salah
satunya dipakai sebagai alat bersaing perusahaan. Keunggulan bersaing perusahaan
lrllr casi sehing salah dalam bersaing sdalah masalah
§ a bentuk  komunikasi dari sudut

sdah. Jika anda berhasil




Contoh iklan pemasaran yang terdapat di akun Instagram Anomie Coffee:

Pengertian Liveshoor 1t sendici ad:
atau makhluk hidup lainng lebih karnkter vang
diperankan oleh seseorang atau behern.pﬂ orang yang kemudian menciptakan suatu
adegen yang dramatik, yang dipadu dengan kejadian dramatik lainnya don disusun
pada saat proses editing dan semuanya i apabila disatukan dapal menciptakan
sebuah alur centa yang bisa membuat penontonnya terhanyut [4].

Mation tracking adalah teknik yang dapat digunakan untuk beberapa tujuan
yang berbedn. Ide dasar di balik Motfon trocking adalah bahwa frame video dapat



dianalisis untuk mengikuti posisi objek melalui waktu. Hal ini dapat berguna untuk
mendeteksi adanya gerakan apapun atau untuk menangkap gerakan yang kompleks
yang digunakan dalam video editing [3].

1.2 Rumusan Masalah
Melihat latar belokang masalah tersebut, maka permasalahan yang akan
dibahas dalam penelitian ini yaitu Bagnnnmmprﬂnﬂangdmmhmtwdm

dari penelitian ini adalah sebag

I. Sebagai sarana puhhimmdmpmumynngdnpntdlguuaknnnlehpuhlk
Anomie Coffee,

2. Merancang dan mengimplementasikan teknik Liveshoot dan Motion Tracking
ke dalam video promosi Anomie Coffee.

3. Untuk memberi informasi tentang menu serta suasana yang ada di Anomie
Coffee secara visual melalui video promosi.



1.5 Manfaat Penelitian

Manfaat yang diperoleh dalam penelitian ini adalah:

|. Sebagai syarat untuk memperoleh gelar sarjana komputer pada jurusan Sistem
Informasi di UNIVERSITAS AMIKOM YOGY AKARTA.

pembuatan media promosi yang dijadikan referensi dan kemudian
dikembangkan dalam penelitian ini,

1. Wawancara
Melakukan sesi tanya juwab pada tanggal 4 Maret 2020 dengan Pemilik
Anomie Coffee secara langsung. Dan wawancara lersebut pthak Anomie



Coffee membutuhkan video promosi vang baik untuk memperkenalkan
Anomie Coffee secara keseluruhan.

3. Observasl

Melakukan pengamaton secara langsung pada tanggal 4 Maret 2020
pada Anomie Coffee, hasil dari tahap observasi adalah Anomie Coffee

memiliki fasilitas tempat yang nyaman dan memiliki berbagai jenis menu

Tohapan ini merupakan tehapan pembuatan video iklan serta
mengimplementasikan liveshoot dan motion tracking pada video iklan
sesuai dengan konsep yang telah dibuat.

3. Pascaproduksi

Tahap pasca produksi adalah tahap dimana dilakukan proses editing

terhadap file hasil produksi. Pada tahap ini akan dilakukan



pengkomposisian file hasil produksi, animasi. dan proses editing dengan
sound yang kemudian akan dijadikan file video sehingga dapat ditayangkan
di Instagram.

L6.5 Evaluasi

Metode evaluasi yang digunakan yaitu dengan melakukan uji coba

promosi Anomie Coffee.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini menjelaskan mengenai produksi videe promosi Anomie Coffee.

BAB Y FENLUTUF
Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran yang ingin disampaikan oleh
penulis.
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