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MOTTO 

 Jangan pernah berhenti berusaha sampai dirimu telah tiada. 

 Tiada jalan instan menuju sukses, semua harus dicapai dengan kerja keras 

dan usaha. 

 Ku olah kata, kubaca makna, kuikat dalam alinea, kubingkai dalam bab 

sejumlah lima, jadilah mahakarya, gelar sarjana kuterima, orang tua pun 

bahagia. 
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INTISARI 

Anomie Coffee adalah sebuah kedai kopi yang terletak di Jl. Gandok Baru 

No. 52, Manggung, Condongcatur, Depok, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa 

Yogyakarta 55283. 

Video ini nantinya akan memperlihatkan keindahan dan kenyamanan yang 

bisa dihadirkan di Anomie Coffee. Termasuk desain kedai kopi yang minimalis dan 

modern, ditambah dengan berbagai macam koleksi buku yang dapat pelanggan 

baca saat sedang bersantai dengan secangkir kopi. Dengan tempat yang tenang, 

nyaman dan desain yang modern. Kedai kopi ini cocok untuk melakukan 

pekerjaan atau sekedar bersantai bersama teman, pasangan ataupun keluarga. 

Selain itu, Video ini akan menampilkan menu utama dari Anomie Coffee. 

Penulis menerapkan teknik Liveshoot, Motion Graphic dan Motion 

Tracking ke dalam video tersebut. Teknik tersebut dapat diaplikasikan pada video 

dengan harapan dapat meningkatkan daya tarik masyarakat untuk berkunjung ke 

Anomie Coffee dan memberikan informasi kepada masyarakat mengenai tempat 

untuk bersantai yang tenang dan nyaman. 

Kata Kunci – Video Promosi, Kedai Kopi, Anomie Coffee
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ABSTRACT 

Anomie Coffee is a coffee shop located on Jl. Gandok Baru No. 52, 

Manggung, Condongcatur, Depok, Sleman Regency, Yogyakarta Special Region 

55283. 

This video will provide the beauty and comfort that can be presented at 

Anomie Coffee. Including a minimalist and modern coffee shop design, plus a wide 

collection of books that customer can read while relaxing with a cup of coffee. It’s 

a quiet, comfortable and modern design. This coffee shop is perfect for doing 

work or just relaxing with friends, or family. In addition, this video will show you 

the main menu of Anomie Coffee. 

The author applies the Liveshoot technique, Motion Graphic and Motion 

Tracking to the video. This technique can be applied to videos in the hope that it 

can increase the public's attractiveness to visit Anomie Coffee and provide 

information to the public about a place to relax, which is calm and comfortable. 

Keywords – Video Promotion, Coffee Shop, Anomie Coffee 

 


