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MOTTO

"Sesungguhnya Allah tidak akan merubah nasib seseorang atau suatu haun

sebelurn seseorang atau kaum itu bertindck dan berusaha merubah nasibieya

sendiri"  (Qs. Ar. Ra'Du 11)

Memulai dengan penuh keyakinan Menjalankan dengan permh keikhlasan

Menyelesaikan dengan permh kebahagiaan

``Orang-orang yang sukseLs telch beleyar menbuat diri mereka melahakan hal

yang harus dikerjakan ketiha hal itu memang harus diker]akan, entah nereka

menyuhai atou tidck "  (Ald:us Huxley)

"Tiadanya keyckinanlah yang nembuat orang takut menghadap tantangan: dan

saya percaya peda diri saya sendiri." (Muhammad Ali)



PERSEMBAHAN

Dengan  mengucapkan  alhamdulilah kami panjatkan kepada Tuhan  Yang  Mala  Esa yang

telah  melimpahkan  rahmat,  hidayah.  dan  karunia-Nya  sehingga  tugas  alchir  ini  bisa  selesal

dengari tepat waktu. Dengan selesainya laporali fugrs akhir ini penulis persembahhan kepada :

I `   Segala pujj dan syukur kita panjatkan kepada allah SWT yang melimpahkan karunia-Nya

Yang telali memberikan kelancaran, kesehatan, dan binbingan.

2.   Onng tua dan keluarga amikom dan temen-temen tercinta yang telah memberi doa, restu

dan dukungan secara moril maupun materil.

3.   Temen-temen yang telah bekeljasama untuk menyelesaikan tugas alchir ini.

4.   Mahasiswa kelas  15-D3-NI-Ol kalian temen-temen sekelas yang selama ini memberikan

suasana ban  setiap hari  didalam kelas  agar tidak bosan  selama perkuhialian, dan pasti

kani akan merindukan kalian.

5.   Terima basin untuk seluli sahabat kami yang tidak bisa kami lupakap sebutkan satu

persatii, yang telah menemani kami dari awal sampal akhir.

6`   Tel.ima kasili  untuk seluruh  dosen  universifas  amikom  yang selalu memberi kritik dan

Sarm.

7.   Terakhir  kami  ucapkan  terima  kasih  alas  dukungan  kalian  temen-temen  dan  dosen

Uriversitas Amikom untuk ilmu dan bimbingan yang telah diberikan kepada kani selama

ini.

TERIRA RASIH



KATA PENGANTAR

Assalamu'alalkum  Wr. Wb.

Segala   puji   syukur   atas   Kehadirat   Allah   SWT   yang   kebesarannya

keagungarmya telah memberikan begitu banyak anugrah ilmu, berkch meljmpah,

rahmat dan hidayahnya kepada saya sehingga dapat menyelesaikan Tugas Akhir

dengan   Judul   `.PEMBUATAN   IKLAN   ANIMASI   2D   SEBAGAI   hffiDIA

PROMOSI PADAcOEBOEX COFFEE YOGYAKARTA" dengan baik.

Tujuan  penulisan  Tugas  Akhir  ini  adalah  sebagal  persyarahat  kelulusan

untuk mendapatkan gelar Ahli Madya Komputer jurusan Manajemen lnformatika

fakultas Ilmu Komputer di Universitas AMIKOM Yogyakarta.

Keberhasilan penulis  dalam  menyelesaikan  Tugas  Akhir  ini tidak  lepas  dari

dukungan dan bantuan dari berbagai pihck - pihak yang telah membantu dorongan

moril, materi, spiritual serta bimbingan ilmu pengetahun. Untuk itu sebagai rasa

penuh  hormat,  penulis  mengucapkan  rasa  terimakasih  yang  sebesar-besamya

kepada :

I.   Prof,Dr,M. Suyanto,M.M selaku ketua uhiversitas amikom yogyakarta.

2.   Bapak   Hanif  AI   Fatta,M.Kom   selaku   kepala   Jurusan   D-3   Manajemen

Informatika Universitas Amikom Yogyakarta.

3.   Ibu Nila Feby Puspitasari,S.Kom,M.Cs selaku dosen pembimbing yang telah

banyak  memberikan  saran,  binbingan  dan  bantuan  kepada  penulis  selama

proses penyusunan dan perbaikan tugas akhir ini.

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa tugas akhir ini masih memilikj banyak

kekurangan dari sempuma. Kritik dan saran yang membangun sangat diharapkan

demi kesempumaan Tugas Akhir ini, nanun penulis berharap semoga karya tugas

alchir  ini  dapat  bermanfaat  bagi  pembaca  dan  mampu  memberikan  kontnbusi

keilmuan terutama dalam bidang Aninasi Komputer.

Yogyakarta, 21 Desember 2018
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INTISARI

Saat  ihi   iklan  adalah  kebutuhan  peuting  bagi   suatu  bisnis.   Perusaahaan
menggunakan  iklan  sebagai  media  promosi  untuk  menarik  pelanggan  tersebut,
salah satu tersebut adalah Goeboex Coffee. Mereka mempromosikan dengan cara
lewat media poster atau media pengumuman (bersifat eve#/ saja) yang dibagikan
kepada  pelanggan  dan  orang-orang  sekitar.  Dari  hal  itu  tersebut  mereka  tidak
menjelaskan  tentang  Goebeox  Coffee  dan  produknya.   Untuk  itu  dibutuhkan
gambaran guna memperielas informasi dari Goeboex Coffee.

Pada suatu proses pembuntan video animasi 2D ihi, dibutuhkan Pra produksi,
Produksi, dan Pasca produksi agar infomasi yang disampalkan kepada penonton
dapat tercapai sehingga masyarakat mau datang ke Goeboex Coffee.

Maka diharaphan dari pembuatan berbentuk video iklan animasi 2D iri, banyak
masyakarat akan lebih tahu tentang Goeboex Coffee dan akan datang kesana, bukan
hanya  sekedar mencari  makan  dan minum  saja,  tetapi  bisa menjadikan  tempat
ha7igozt/ atau tempat kumpul dengan keluarga ,teman-teman atau kekasih

Kata Kunci : Animasi 2D, Video Iklan, media Promosi

xvii

A M tK O`M

RESOURCECENTf.I`.\
yor`y^KART,\



ABSTRACT

Nowadays adrer!ising is an important requirement for a business. The company
uses advertising as a promotional medium to attract these customers, one Of which
is   Goeboex   Coffee.   They   prorrote   by   means   Of  media   posters   or   media
amouncements  (only events)  that are shared with customers and people around.
From that,  tleey did not explain about Goebeox Coffee and its products.  For this
reason, an overview is needed to clarify irformation from Goeboex Coffee.

1n this process Of making 2D animation videos,  Pre-production,  Production
and Post-production is needed so that the information delivered to the audience can
be achieved so that people want to come to Goeboex Coffiee.

So  it  is expected from the making Of this  2D animation advertisenent video,
rna:ny people will know more about Goeboex Coffee and will come there, not Just
looking f;or flood and drink, but can make a hangout or gathering place with family.
friends or lovers

Kata Kunci : Animasi 2D, Video lklan, media l'romos
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