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baliknya, kalau melukai orang, kita akan
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gagal. tapi y

ku akan berhasil atau
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ABSTRACT

Warung Kopi Merapi located in Kepuharjo area, Cangkringan sleman
district Special Region of Yogyakarta has a variety of Coffee menu provided at
this time, and that distinguishes it with another coffee shop is Warung Kopi
Merapi has a mainstay menu of Robusta Coffee and Arabica Coffee in the delight
of its customers which consists of teenagers and adults. But because of its owner
doesnt have promotion video yet, many customers from the city hard to find it.
Until now the media in use for, promoting the place of this coffee shop is just a
brochure and verbally in it is very minimal information about Warung Kopi
Merapi.

From the above observations there is a great opportunity that is by making
an ad. The author's strategy is to observe and study the product from the
advantages and to look for the shortcomings of the product, and the author finds
some weaknesses and finds ways to compete, one of the drawbacks to the product
is video advertising that previously only used brochures and oral.

The result of problem analysis above is still found many problems in
marketing media and clarity of location letk and promotional video concept that
has not been made at all.



INTISARI

Warung Kopi Merapi yang berada di daerah Kepuharjo, Cangkringan
kabupaten sleman Daerah [stimewa Yogyakarta memiliki berbagai menu Kopi
yang di sediakan saat ini, dan yang membedakan dengan warung kopi yang lain
adalah Warung Kopi Merapi memliki menu andalan Kopi Robusta dan Kopi
Arabika yang di gemari para pelangganya yang terdiri remaja dan dewasa. Namun
karena sang pemilik warung belum memiliki media video promoesi sama sekali
banyak pelanggan vang dari kota susah untuk mencarinya. Sampai saat ini media
yang di pakai untuk .mempromosikan tempat warung kopi ini hanya scbuah
brosur dan secara lisan yang didalamnya sangat minim informasi tentang Warung

Kopi Merapi.

Dari penamatan di atas terdapat peluang besar yakni dengan me:mbuat
sebuah iklan. Strategi penulis adalah mengamati dan mempelajari produk tersebut
dari kelebihan serta mencari kekurangan produk tersebut.dan penulis menemukan
beberapa kelemahan dan menemukan cara untuk bersaing, salah satu kekurangan
pada produk adalah video iklan yang sebelumnya hanya memakai brosur dan

lisan.

Hasil dari analisis masalah di atas masih banyak ditemukan masalah dalam
media pemasaran dan kejelasan letak lokasi serta konsep video promosi yang

belum dibuat sama sekali.



