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INTISARI

Instisari Company profile adalah salah satu media pembantu suatu
perusahaan untuk memperkenalkan idenstitas keseluruhan perusahaan kepada
klien atau relasi secara singkat dan efektif. CV. MVAPE INDONESIA
membutuhkan sebuah media promosi dalam bentuk digital dengan fungsi
untuk membantu menyampaikan informasi identitas perusahaan secara lengkap
dan singkat.

Pada umumnya company profile dikemas dalam bentuk cetak, agar dibaca
langsung oleh klien dan relasi perusahaan lain. Namun, pada era globalisasi ini
media cetak dirasa kurang lagi efektif karena menggunakan kertas brosur, spanduk
serta katalog dan menambah pengeluaran anggaran biaya untuk promosi
perusahaan.

Untuk itulah dibuat sebuah media digital interaktif sebagai sarana promosi
lain untuk mengikuti era jaman ini yaitu jaman dengan serba teknologi dan digital.
Selain dapat menyajikan informasi dalam bentuk visual, company profiledigital ini
lebih praktis karena informasi yang didapatkan bisa dapat dilihat dalam sekali
pengoperasian tanpa membolak-balik seperti brosur maupun katalog.

Kata kunci: Digital, Promosi
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ABSTRACT

ABSTRACT Company profile is one of the supporting media for a company
to introduce the company's entire identity to clients or relationships in a brief and
effective manner. CV. MVAPE INDONESIA requires a promotional media in
digital form with a function to help convey complete and concise corporate identity
information.

In general, a company profile is packaged in printed form, so that it is read
directly by clients and other company relations. However, in this era of
globalization, print media is no longer effective because it uses brochure paper,
banners and catalogs and increases the cost of spending for company promaotions.

For this reason, an interactive digital media was created as another means
of promotion to keep up with today's era, namely the era of all technology and
digital. Besides being able to present information in visual form, this digital
company profile is more practical because the information obtained can be seen in
one operation without flipping through such as brochures or catalogs.

Keywords: Digital, Promotion
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