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INTISARI

Artika  Tour  &  Travel  Magelang  adalah  penisahaan  yang  bergerak  di
bidang  biro  pebalanan  wisata  di  Kabupaten  Magelang.  Banyak  sekali  fasilitas
pcket wisata yang menarik dan armada pilihan yang ditawarkan oleh Artika Tour
&  Travel.  Namun  sayang  belum  banyak  masyarakat  mengetahui  tentang  hal
tersebut karena media promosi yang digunakan saat ini oleh Artika Tour & Travel
dalam  menginformasikan jasa  mereka  masih  tradisional  atau  melalui  mulut  ke
mulut.

Adapun metode penelitian yang penulis gunakan adalah metode penelitian
berupa,   observasi   langsung,   wawancara   dan   mengumpulkan   data-data   yang
diperlukan  untuk pembuatan  video  iklan  ini,  iklan  yang  akan  dibuat yaitu  iklan
animasi  2  dimensi  menggunakan  teknik  motion  graphic  yang  kemudian  akan
ditayangkan ke media social lnstagram dan Youtube. Dalam pembuatan iklan ini
penulis menggunakan After Effect.

Dengan adanya video iklan Artika Tour & Travel ini akan meningkatkan
proses promosi dan meningkatkan jumlah konsumen.  Disamping itu Artika Tour
&  Travel  clan  lebih  dikenal  masyarakat.  Akan tetapi penulis menyadari bahwa
video ini masih sederhana.

Kata Kunci: Media Promosi, Motion Graphic, Instagram, Youtube, After Effect
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ABSTRACT

Artiha Tour & Travel  Magelang is a company engaged in the field Of travel
agents in Magelang Regency. Lots Of attractive tour package facilities and a foeet Of
choices  offered by Artika Tour  & Travel.  But un!fortunately not many people know
about this  because  the promotional  media used  today by Artika  Tour  &  Travel  in
informing their services are still traditional or by word Of mouth.

The research method that I use is the research method in the form Of direct
observation, interviews and collecting the data needed for making this video ad, the
ad that will be made is a 2-dinenstonal aninated ad using motion graphic technique
which will then be broadcast to lnstagram social media and Youtube. In making this
ad, the writer uses After Effect.

With  the  Artika  Tour  &  Travel  advertisement  video,  it  will  improve  the
prorrotton process and increase the rwiber Of consumers. Besides that, Artika Tour
& Travel will be better known by the public.  However, the author realizes that this
video is still simple.

Kaywords: Media Promotion, Motion Graphic, Iustagram, Youtube, After Effect
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