BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

masa sekarang ini

pesan suatu perusahaan y okus dalam penelitian

ini yaitu iklan menggunakan media online. Menurut Asosiasi Penyelenggara Jasa
Internet Indonesia (APJIT) mengungkapkan bahwa jumlah pengguna internet di
Indonesia pada tahun 2017 mencapai 143,26 juta jiwa atau 54,68 persen dari 262
juta jiwa penduduk di negeri ini, sedangkan berdasarkan survei yang dilakukan

pada tahun 2016, jumlah pengguna internet mencapai 132,7 juta jiwa [2].
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Dengan perkembangan internet yang tinggi, tentunya penggunaan
internet untuk kebutuhan promosi lewat periklanan juga meningkat. Salah satu
tempat yang digunakan untuk periklanan saat ini adalah media sosial. Khususnya
di Indonesia, media sosial menduduki peringkat kedua penggunaan internet

(APJII, 2017). Media sosial menjadi salah edia untuk promosi online yang

efektif bagi sebuah bi ia sosial seperti Youtube

tersebut ka

dalam menginformasikan j u melalui mulut ke
mulut. Untuk itu, dengan perkembangan yang baik dari Youtube dan Instagram
sebagai media sosial tersebut, maka terdapat peluang besar dalam
mempromosikan produk atau jasa melalui media sosial. Untuk itu iklan

menggunakan animasi yang ditayangkan di Youtube dan Instagram akan memiliki

daya tarik tersendiri dan hal itu menyebabkan viewer mudah mengingat apa yang



mereka telah saksikan. Berdasarkan uraian di atas, maka penulis melakukan
peelitian dalam penyusunan skripsi dengan judul “Perancangan dan Pembuatan
Iklan dengan Teknik Motion Graphic pada Artika Tour & Travel

Magelang”

1.2 Rumusan Masalah

dapat didefinisikan

motion

4. Media tayang elalui situs online

(Youtube dan Instagram) pihak Artika Tour & Travel Magelang.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

Penelitian ini dimaksudkan untuk dapat merancang serta membuat iklan
menggunakan teknik motion graphic.

Dengan maksud tersebut, adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai

berikut :

dan mengembangkan

maupun mitra

iklan animasi 2D.

enelitian

i Penulis

pengalaman dan ilmu yang di

luas dari dalam maupun luar daerah.

2. Untuk mempromosikan jasa Artika Tour & Travel Magelang kepada
konsumen.
3. Untuk membangun citra yang baik terhadap publik.

4. Meningkatkan jumlah konsumen serta mitra kerja.



1.6 Metode Penelitian

Dalam memperoleh data yang diperlukan dalam penelitian maka penulis
menggunakan beberapa metode yang digunakan adalah sebagai berikut :
1.6.1 Metode Pengumpulan Data

1.6.1.1 Metode Observasi (Observation R

Metode ini ati video-video iklan

Analisis yang dig
analisis kebutuhan non fungsional, metode tersebut berguna untuk mempermudah

penganalisisan kebutuhan dari iklan yang akan dibuat.
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1.6.3 Metode Perancangan

Pada metode ini, perancangan iklan melalui beberapa tahapan

diantaranya :

1. Pra produksi

BAB 1
Pada bab ini berisi tentang masalah, batasan
masalah, tujuan dan manfaat penelitian, metode penelitian dan sistematika
penulisan.

BABII LANDASAN TEORI

Pada bab ini berisikan tinjauan pustaka dan menguraikan teori-teori yang

mendukung judul dan mendasari pembahasan secara detail.



BABIII ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Pada bab ini menguraikan tentang profil dari Artika Tour & Travel Magelang,
analisis iklan yang akan dibuat serta analisis kebutuhan dan perancangan iklan.
BAB 1V HASIL DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini dijelaskan mengenai tahapan tan dan pengujian video iklan

menggunakan teknik



