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INTISARI 

 

Motion graphic merupakan gabungan dari media visual yang 

menggabungkan bahasa film dengan desain grafis. Ssebuah iklan memiliki peran 

penting untuk mempromosikan produk kepada konsumen atau pelanggan. 

Terutama dalam bentuk video iklan yang menghadirkan dalam bentuk visual dan 

audio. 

DISCOVERLAB masih menggunakan media promosi gambar atau poster 

yang di sebar melalui sosial media. Untuk memberikan rasa menarik ke audiens 

perlu mempromosikan dengan menggunakan video animasi. 

Pembuatan media promosi sebagai iklan atau promosi ini dibuat dengan 

menggunakan software Adobe After Effectdan Premier Pro. Media promosi 

tersebut disajikan dengan durasi 60 detik dengan mengunakan Teknik Motion 

Graphic serta dengan menggabungkan beberapa prinsip prinsip animasi. 

Kata kunci : Media Pembelajaran, Adobe After Effects, Premier Pro, Adobe 

Illustrator, Motion Graphic 
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ABSTRAK 

 

Motion graphics is a combination of visual media that combines film 

language with graphic design. Advertising has an important role to promote 

products to consumers or customers. Especially in the form of video ads that 

present in visual and audio form. 

DISCOVERLAB still uses promotional media for images or posters that 

are distributed via social media. To give a sense of interest to the audience, it is 

necessary to promote using animated videos. 

Making promotional media as advertisements or promotions is made 

using Adobe After Effects, Adobe Photoshop, and Premier Pro software. The 

promotional media is presented with a duration of 6 seconds by using Motion 

Graphic Techniques and by combining several principles of animation 

Keywords : Learning Media, Adobe After Effects, Premier Pro, Adobe Illustrator, 

Motion Graphic 


