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1.1 Latar Belakang

Dalam periode maju yang bergerak cepat dan berkembang, pemaparan
barang dan kemajuan melalni publikasi sangal penting untuk organisasi Sant ini,
media promosi kenvensional seperti cetak; radio dan TV semakin tergeser oleh
media komputerisasi. Salah satu tipe media mutahir yang sukses memperkenalkan
produk ataupun lsysnan kepads masysrakat umum adalah melalui iklan berbasis
realistik gerakan i serta pemairetan st Inm sung.

Maketees. net merupakan platform berbasis website yang menvediakan berbagai
tipe item kemeja dengan desain yang menarik. m menarik. Balam persaingan
sengit yung tidak terbantahkan di industri ini. Maketees. net butuh menguatkan
motodologi promosmya dengan membuat pemberitahuan imajnotifserta imajinat if.
Pemakaian ilustrasi gerak serta live shoot dalam membuat iklan bisu menbagikan
eneryi pikat wisual vang besar serta tingkatkan kecukupan pesan yang di
informasikan kepada sasaran pasar,

Dikala mi. terdapal sebagian pengujian yang menampilkan kalati pemakaian
ilustras) gerakan serta pemotretan langsung dalam: iklan hmmnmghl:lrﬂn minat

pelanggan terhadap produk atsupun layanan yang diﬂ:hkm ]hﬂﬂsi gerakan
mrwm.ﬂmhﬁtﬂmalmm spmlm dinamis buat menarik
an it gambar langsung memberikan gambaran asli objek

dalam keada:m sebennmw

Namun, meskipun terdapat penefitian 'Iﬂh--yﬂng--bﬂ'bib:am tentang pengounann
ilusirasi gerakan dan pemotretan langsung dalam iklan. masih terdapat sebagian
riset vang secara eksplisit mempraktikkan ide- ide ini dalam kaitannya dengan
pemberitahuan perencanaan buat platform online semacam Maketees. net. Oleh
sebab . riset i dikarapkan bisa mengisi lubang ini dengan memusatkan otensi
pada pembuatan serta perencanaan promosi memanfaatkan ilustrasi gerakan serta
pengambilan gambar langsung di Maketees. net.



Dengan mengetuai eksplorasi ini, diharapkan uraian yang lebih mendalam tentang
pemakaian desain perakan serta pemotretan langsung dalam kaitannva dengan
pemasaran online hendak diperoleh. Hasil dari eksplorasi ini bisa berkontribusi
pada Maketees. net dalam menmgkatkan metode pemasaran yang lebih berhasil
serta membagikan pengalaman yang sangut menarik untuk pengguna panggung.
Tidak hanya itw, kajian ini puls bisa jadi rujukan serta sumber motivasi untuk
bermacam industri yang mau tingkatkan pemakaian ilustrasi gerak serta live shoot
dalam iklan merekac

Dari masalah {ﬁn hrmu%nmhli yang diuraikan pada beberapa pargaraf di
atas mpka pmuils g melakukan penilitian dengan udul “Perancangan dan
Pembuntan iklan 'pn_ii.:l!;h'{tn.nﬂ Menggunakan Motion Graphic dan
Liveshoot”

1.2 mn Masalah

Berdasarkan dari latar belakang vang telah di uraikan di stas, maka dupat
ditarik kesimpulan sebagai berikut ;

1. Bagaimana merancang dan membuat sebuah Klan untuk Makerees net
menggunakan teknik five shoot dan motion graphic. .7

% Bagaimana merancang dan membual sehmhvﬂnpiklau thnl media
promosi untuk memperkenalkan Maketevs et kepada masyarakat luas. .?
1.3 Batasan Masalah
Agar pembahasan tidak menyimpang dari tujuan penelitian, maka dibuat
butasan mosalah sebagai bertlut

. Penelition ini hanva dilakukan di Outlet Maketees.net  Penen,
RT.3/RW.24. Harjohinangun, Kee. Pakem. Kabupaten Sleman, Daerah
Istimewa Yogyakarta.

2. Video menggunakan teknik five shoot dan mation graphic.



3. Target penayangan hasil video hanya pada Sosisl Media Facebook
Makeices net.

4. Target durasi iklan adalah | menit,

1.4 Tujnl- Penelltinn

¢ Maketees nel.

1.6 Siste-lﬂh Penulisan

Laporan skripsi ini akan disusun secara sistematis dalam 3 (lima) bab yang
masing-masing di uratkan sebagai berikut -
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Bagian ini berisi landasan, rencana masalah, definisi masalah,
pokek-pokok don tujuan penelitian, strategi penelitian, sistematika
penyusunan laporan penelitian.
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Dalam bab ni. penulis memberkan penjelasan rinci tentang
landasan teori dari topik dalam befituk definisi yang berkaitan dengan studi
S torkait penelitian lin
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