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1.1, Latar Belakang*

Globalisasi merupakan sebuah fenomena dimana terjadi keterkaitan dan
ketergantungan antar negara dan manusiys di seluruh dunia melalui berbagai bentuk,
seperti perdagangan, investasi, perjalanan, budsya populer, perkembangan ekonomi
dan juga dalam bentilk-Béntuk inféraksi lain yang Mepyebabkan hilangnya atau
menyempitnya batas-hatas antamegara (Nurhaidah, Muhammad Insya Musa,
2015). Salah satu fenomena M'ﬂiinﬂnuﬂsia dalam bentuk interaksi budaya
adalah masuknya berbagai kebudsyaan Korea Selatan di Indonesia. Budaya Korea
“Mﬂk ke Indonesin ini sanpatlah beragam, miglai dari musik. makanan dan
nhmm] drama. film, dil. Bukan hanya memasuki negarn Indonesia. tetapi
bu&ylﬂdtﬂmljugn meluas hingga dunia global Merebaknya budaya Korea di
IJ.n.ght duma biasa disebut dengan Kprean wave yang kEEﬂldmmmhﬂh
pada st infernagional serta globalisasi di tingkat dunia. Isu Korean wove ini telah
ﬁlkl':ﬁ Mn pada talwn 2004, hingga kini antusiasmenya rmﬂ sangat
besar, terutama pada remajs wanita dan kawula permuds. Hal ini menyebabkan
bmhyu Korea dengan mudah diterima dan beri:em]:luq di Indonesia.

Budayn Korea memiliki pengaruh kuat terhﬂ;hpbqhgn aspek kehidupan
mhﬁ“ﬁﬁl“%ﬂﬂﬁhhhmn lmkmdiﬂ l!in sebagainya. Musik
dari huilpi{m mm banyak dikenal adalah musik bergenre pop, yang
biasa disebut :llangan Korean pop atau K-pop. mm identik dengan adanya

girlband dan boyband ying merupakan sekumpulan perempuan maupun laki-laki
vang berada dibawah sebuah manajemen atau agensi Hal ini juga memiliki

pengaruh lerhadap sebogion masyarakat di Indonesia, seperti para pemuda dan
pemudi yang mengikuti gaya para idolamya, baik dan segi fashion staupun yang
lainnya.

Selam musik. adapun film dan drama Korea, pengaruh drama Korea ini bisa
jadi baik atau bahkan malah menjadi buruk, tergantung bagaimana penikmat atau
penonton menyaring nya dikarenakan budnya Korea dan Indonesia yang berbedn.



Drama Korea juga memiliki dampak kecanduan, kecanduan dalam suatu hal
termaksud menonton drama Korea dapat menyebabkan zat kimia vang ada di dalam
otak mengirim sinyal perasaan emosi, gerakan, sensai kesenangan, dan rasa sakit.
Dampak negatif akibat terlalu lama menonton drama Korea adalah kelelahan otot
mata, mata merah, insomnia, dan berekspektasi tinggl. Selain berdampak buruk,
drama Korea juga memiliki dampak baik bagi kesehatan, yaitu berperan besar
dalam keschatan mental. karena menonton drama Korea dapat membantu kita
mengurangi kecemasan, mmmm meringankan masalah psikologis,
membangun rasa percayu dj,;i.l'shm ﬁmﬂﬁga meﬁbm:lnluk melupakan atau
meringankan masalal m!ujnﬁmn merasakan kebahagisan yang diberikan
oleh drama tersebut. Misal dari carn berpakaian, masyarakt Korea terutama yang
‘wanita banyak menggumaksn pakaian yang terbuka, hal ini mmyadl trend bagi
penggemar-penggemar drakor yang ingin mengikuti goya para m:m di dalam
dnﬂ&m Selain itu maknnan dan minuman yang terl"l'ﬂd![dlhmlﬁmhnm
Kores sangat menarik perhotin para remaja yang ingin mencoba berbaga macam
jenis makanan duin minuman yang sering muncul di drama Korea. Salah satu
i-:ﬁﬂnhﬁj‘lj:jfah. soju. minumon i adalsh minuman tradisional dari Korea,
HﬂMImn'.ﬁiudﬂah termasuk minuman yang beralkohal yang dimana di Indonesia
smdti tidak disarankan untuk wargs Indonesia yang hﬁmﬁm‘hema muslim
untuk mengkonsumsinya, namun-seiring berkembangnya sektor: nknnumJ di
Indonesia jusie menjadi Banyak mermnculkad eide b sehinggs muls
terciptalah soju versi hala! atau replika dari produk soju tersebut (replika dari soju).
§Ehin|:udnyﬂ Korea :,mng-lmemilikj pcum‘ldt!ﬂmhp budaya muda mudi

di Indonesia, jugn memiliki pengaruh terhadap perkembangan pesat pada sector
ekonomi di Indonesia terutama di bidang Food and Beverage (FnB). Perekonomian
Indonesia sebagian besar didorong oleh peningkaton konsumsi rumah tangga dan
salah satu industri yang berkembang pesat adalabh mndustri makanan dan minuman.
Pertumbuhan penjualan didorong oleh peningkatan pendapatan pribadi dan
peningkatan  pengelsaran  uniuk  makanan  dan minuman,  terutama  dan
meningkatnya jumiah konsumen kelas menengah. Akibatnya, ini juga merupakan
industri di mana perusahaan lokal sangat ambisius dan teloh berkembang menjadi
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eksportir global yang sukses. Pada saat yang sama, internasionalisasi masakan lokal
merupakan peluang utama bagi perusahaan asing untuk menjual produk mereka
kepada konsumen Indonesia, yang semakin terbuka terhadop makanan dan rasa
baru.

Sektor industri Feod amd Beverage merupakan salah satu sektor usaha yang
terus mengalami pertumbuhan. Sering menmgkamya pertumbuban  jumlzh
penduduk di Indonesia, volume kebutuhan terhadap Food amd Beverage pun terus
meningkat. Beberapa faktor yang memengaruhi volume kebutuhan terhadap Food
Kesenjangan ekonoms, dan pariwisata.

 Dengan jumlnh total populasi sekitar 260 jufa penduduk., Indonesia adalah
nwh?md'iﬂuk terpadat nomor empat di duriia (Indonesia Investments Report.
"m}. Membuat Indonesia memiliki pasar konsumen yang besar da.rl. terus

embang. Pertumbuhan penduduk menyebabkan peningkatan kebutuhan

mnkqlm 'dm punumar. Selmn itw, penmgkaton urbanisass ]ug-t w::n
Fuhlhﬁh_@kan dan preferensi terhadap konsumen. Parkm'lnng;m;!ﬂ;l—kulu
Bty cf BAMAMARresciptakan perminiaan: yung signifikan tefhadap nEN#an dan
minuman, Laly, kesenjangan ckonomi yang mempenganuhi tingkat pertumbuhan
ekonomi menjadi lebih tinggi di Indonesia berkontribusi pada penmgkatan daya
beli masyarakat. Ini dapat berdamipak pads meningkatnys perminaan dan variasi
dalam Food and Beverage. Indonesis merupakan egara yang trdi dari banyo
pulau MWﬁﬂidﬂﬁiTﬁhu pulsu yang tersebar di Indonesia (idn
|1nu&2ﬂ1ﬂD§rLganhanwknw pulau yang tE:ﬂH!.fﬂtlnn}'ﬂ Indonesia memiliki
banyak tempat dengan keindahan alam yang m‘ﬁ* bagi wisatawan dalum
maupun luar negeri. Tidak han.ya itu, Nilai s-cja.mh dan budaya dibeberapa tempat
di Indonesia juga sering dijadikan alasin sebagai tujuan oleh pamn wisatawan.

Sebagai tujuan pariwisata yang populer, Indonesia menaritk jumlsh wisatawan yang
besar setiap tahunnya. Wisatawan tersebut juga berkontribusi pada permintasn
makanan dan minuman di sektor perhotelan. restoran, dan kafe.

Perkembangan bisnis yang sangat pesat tersebut membuat setinp pelaku
usahs pada tap katepori atau bidang bisnis dituntut untuk memiliki kepekaan



terhndap perkembangan bisnis vang ada untuk menghadapi perubahan yang terjadi
untuk tetap memprioritaskan kepuasan pelanggan sebagal tujuan utama (Kotler
Philip, 2005).

Perubahan gayn hidup di pusat-pusal perkotaan Indonesia sehagian besar
mengikuti trer pasar yang sudah mapan, dengon pekerja kantoran memiliki lebih
sedikit waktu untuk memasak, atau kurang berminat untuk melakukannya, namun
meruntut makanan yang menngkatkan kesshatan. Yang terpenting, pembeli
mendapatkan akses ke berbagai produk yang lebih luas berkat infrastruktur ritel
yang berkembang di negara mﬂm.ﬁwrket dan misimarket yang bergerak
lebih dalam dan tersebar ke dasrah. hhﬂngkulixn lug;.ﬂﬂc memfisilitasi distribesi
harang yang mudah tﬂ,mﬁnﬂm beku, ﬂiﬂl‘iﬂlmm:a Selain hal
‘tersebut, pengaruh budava dari Korea terkait minuman tradisional dari Korea yaitu
soju, fuga membuat banyak masyarakat Indonesia ingin mencobanya.

Bodan Pusat Statistik (BPS) mencatat bahwa industri makanan dan
N di Indonesia mengalami peningkatan dari tahun 2020'ke 2021 aﬂmsar
2,54 persen menjadi Rp775,1 triliun pasca wabah covid-19 (Dataindonesin.id,
m:w makanan dan minuman adalsh saloh satu mdustr M palmg
matang di Indonesia, dengan sejumiah besar bisnis berssing untuk penjualan.
Sebagian besar adalah usaha kecil atau mikro. meskipun sejumlah keeil perusahaan
besar mendominas: pasar, tmﬁukﬂ Indofood CBP Sukses Makmur Thk (ICBP)
merﬂtdmhmﬁ rerusaha per Icuurtnl[m;lhu selama tiga bulan
pamumwmnpn 18 ﬁmm ‘u'i'"mga‘ Eimp.ﬁn Garuda Food. anak

Perusshsan-perusahaan luﬂhﬂ.uﬂhmﬁmﬂ mg_inmuk tidak hanva menarik
pelanggan melalui harga, tetapi juga berinovasi e menghasilkan produk yang
disesuaikan dan bernilai tambah vang menarik preferensi konsumen Indonesia
untuk makanan tradisional dalam bentuk instan seperti bubur instan Mayora.
Karena bisnis besar lebih siap untuk menghadapi kenaikan biaya atau perubahan
kebijakan yang tiba-tiba dan berada dalam posisi yang lebth kust untuk
memanfaatkan pasar ekspor yang semakin terbuka di kawasan Asia Tenggara,
industri makanan dan minuman Indonesia diperkirakan akan mengalami



konsolidasi yang signifikan. Perusahaan dan merek asing juga tenntegrasi dengan
baik ke pasar, termasuk Nesile, Kraft Foods, dan Unilever. Intermasionalisasi
muasakan Indonesia menunjukkan bahwa makanan tradisional ala barat, seperti vang
berbahan dasar susu atau gandum, akan semakin cocok dengan selern lokal

Beradaptasi dengan frewd okan menjodi sangat penting karena budaya
makanan di Indonesia terus berubah, Salah satu rrend utama adalah kesaduran
keschatan wang berkembung di kalangan penduduk muda Indonesia. yang
menciptakan peluangm pmmud;lkmimmm bernutrisi atau sereal
yang d:perkﬂjldddpl wlaphﬂtl}w Makanan ringan juga diuntungkan dari
urbnnmmﬂlnprmuxﬂhmmhnﬁuduk kopi da.n.ln:h!ﬁp nﬁum mengalaml
perfumbuban yang sangat mﬂl, sementara jus b L
alshraga/energi juga mengalimi kenaikan dalam pﬂﬁﬂhn_

‘Salah satu bukti nyata bessrnya pengaruh budaya Korea adalah pada
peluncuran menu baru sloki-sloki berisi soju diangkat dan saling berdenting.
Mereka vang lebih j junior lalu memuang kembali gelas semornya dengan alkohol
‘menm& tentu sering kita temui di adegon drama Kores. Misalnya pada
Business Propesal ( 2022), Work Later, Drink Now (2021}, Hospital Playlise (2020
2021), Mystic Pop Up Bar (2020) hinggs Descendant of the Sun {20016) yang
Wm-knn budaya minum soju dan alkohol lainnya IHI:I: kumnpul-kumpul. Di
Indmu. g:j:. sudah masuk di restoran-restoran Enrmmlpuu bar, Tidak sulit
Jjugn mendapatk: "__[ﬂnﬂwr Dlmrm#llw.un&hsmm sebah
amummm'm oleh mereks yang berusia 21+, Sejak tahun 2000an.
Hallyu afau Korean wave atau E;Elumbﬂng w Kma kian berkembang di
seluruh duma, termasuk Indonesta Mwwﬁlﬂ Citizen s Perception on
Korea Hallvw Gasirodiplomacy: A ."'l."ﬂm.rg;aph_\' :E'Es-r.'::rd.r (2022}, pada masa itu,
demam musik K-pop, drama, hingga reaiity show mulai muncul dan berpengaruh

ke gaya hidup. Berbagai hal yang berbau Korea pun muwlai diminati, seperti
makanan, fashion hingga make up, tdak terkecuali minum soju.

Kemajuan teknologi ssal mi memudahkan penjual dan pembeli untuk
berkomunikasi, memfasilitasi transaksi. dan mempromosikan produk mereka.
Pemasaran digital sama pentingnya dengan promosi penjualan tradisional {sales) di



zaman sekarang ink. Jika melihat orang-orang yang menggunakan media sosial saat
ini, fidak hanya anak muda saja yang menggunskannya, tetapi banyak juga orang
dewasa dan orang tua. Hal ini dapat dimanfaatkan untuk media promosi dan
penjualan melalii media sosial, khususnya Instagram. Contohnya, banyak bisnis
kecil hingga perusahaan besar saat ini mempromosikan produk merekns melakui




Gambar 1.1 Diagram social media
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Sumber: | We dre Sociaf, 2023)

Peringkat media sosial vang paling banyak digunakan dan menjads favorit
oleh masryarakatl Indonesia pada tahun 2023 sdalah media sosisl instagraim
menduduki peringkat dus vaitu sebanvak 86.5% dori jumlah populasi Dibawah

Whatsapp dengan persentase 92.1%%. Media sosal instagram menjadi platform
medin sosil peringkal kedua terbanynk vang digunakan aleh penduduk Indonesia.
Meskipun Instagram berada diperingkat kedua fitur yang ada pada Instagpram
seperti membagikan video secara Juas tanpa adanya batasan antar pengguna lain
serta adanya tombol suka dan komen membuatl lostagram kebih unggul untuk
sebagal media beriklan.

Dalam proses pembuontan videe kian, produksi wideo iklan melibatkan suatu
kerabat ker yang masing-masing memilik peran dan tanggung jowab sesual
dengan bidang pekerjaanva. Mulai dari produser. sutradara, penata kamera,
kamernmen. penulis naskah. penata artistik. dan sebagamya. Dengan demikian
dapal dipahami bahwa lahan pekerjaan dibidang kreatif lebih tepatnya dalan
pembuatan video menjadi semakin terbuka dan penuh persaingan serta memntut
dimilikinya kemampuan profesional pada bidang pekerjaan tertentu. Pada proses

ini penulis mengambil jobdest sebagai editor . Editor vides bertanggung jawab



untuk mengumpulkan dan mengolah beberapa materi video yang tersedia menjadi
satu video untuk yang siap untuk discharluaskan. Menurut Career Explorer, kerja
seorang editor video sering kali disebut sebagai “silens arr”, atau seni yang senyap.
Hal ini karena kerja mercka kerap fidak diperhatikan (Glints, 2022). Penulis
memilih johdesk sebagai editor video sebab penulis ingin lebih dalam lagi terlibat
d:hmpemhnllan&hnsq‘tsdﬂngmmm:ﬁ dari proses pra produksi, produksi. dan




1.2 Fokuos Permasalahan dan Rumusan Masalah

Berdasarkan Latar belakang vang telah diursikan serta kebutuhan mitra untuk
membangun citra produk perusahaan yang membutuhkan media promosi, sehingga
permasalahan yang dapat difokeskan oleh penulis adalah Bagarmana peran editor

video dalam pembuatan video tklan soft selfing minman so-zers?

1.3 Tujuan®
Tujuan dari karya ini dibuat adakh unfuk memaha;
editor video dﬂm sebugh mm 'p&ﬂ'm ndﬂ:r iklan minuman

bernama so-zern yang digunakan untuk membangun Lll'!“ilwk hgl Mocoffelo seria
menarik minat beli bagi calon konsurmen

i dengan baik bagaimana peran

14, Manat* .

141, Manfisat Teoritis

Hasil dan Inporan dalam proses pembuatan iklan soff sefling ni diharapkan bisa
menjadi salah satu tolak ukur atan scuan yang bisa digunakan schagai media
pembelajaran bagi merckn yang ingin mempelajori baguimana peran editor video
dnkm pm:m:!tan iklan soff selling . .

1.43 | Manfzat Prakiis
Penulis berharap laporan ini dapat bermanfaat bagi masyarakat luas khususnya:
a) Bugi mahasiswa khususnyn Mahasiswa limu Komunikasi. hasil lsporan
‘dan vidfen tklan dibaraplkan dapat meugﬂl mkausl, dan inspirasi serta
dapat mmmbahmm 1 Bl dan tekmk editing
untuk pembuatan sebuah iklan
b} Bagi Mocoffelo hasil video iklan saff selfing diharapkan menjadi sebuah

tayangan yang dapat membangun kesadaran dan menarik minat masyarakat
terhadap produk Mecoffeln yang ditawarkan.

c) Bagi khalayak ummum. semoga wideo iklan tersebui dapat memberikan
sebuah hiburan yang dapat dinikmati oleh siapapun.
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