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    MOTTO 

 
 

 

“Orang yang hebat adalah orang yang memiliki kemampuan menyembunyikan 

kesusahan, sehingga orang lain mengira bahwa ia selalu senang.” 

– Imam Syafi’I – 

 

"Am I living my life, or just waiting to die?"  

– Ivan Saputra Alam – 
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INTISARI 

 

Dalam perkembangan teknologi, media promosi dan penyampaian informasi 

yang semula hanya dari mulut ke mulut kini berubah menjadi sebuah video promosi. 

Pentingnya media promosi adalah untuk mempromosikan atau menyediakan produk 

atau jasa untuk menarik konsumen berpotensi untuk membeli dan mengonsumsi 

produk atau jasa. Untuk menyampaikan informasi tersebut secara maksimal 

diperlukan suatu media yang dapat memenuhi kebutuhan promosi, salah satunya 

adalah penggunaan informasi perusahaan melalui video company profile.  

Penelitian ini menggunakan metode analisis data serta teknik pengambilan 

gambar (live shoot). Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui kelayakan 

penggunaan Video Company Profile Suka Rasa sebagai media promosi, penelitian 

tersebut dilakukan dengan evaluasi uji kebutuhan informasi serta uji aspek informasi 

dan tampilan video menggunakan skala likert’s. 

 

Kata kunci : video company profile, promosi, skala likert’s 
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ABSTRACT 

 

In the development of technology, media promotion and information delivery 

that was originally only by word of mouth has now turned into a promotional video. 

The importance of promotional media is to promote or provide products or services 

to attract potential consumers to buy and consume products or services. To convey 

this information optimally, a media that can meet promotional needs is needed, one 

of which is the use of company information through company profilevideos. 

This study uses data analysis methods and shooting techniques (live shoot). 

This research was conducted to determine the feasibility of using the Suka Rasa 

Video Company Profile as a promotional media, the research was conducted by 

evaluating the information needs test and testing the information and display aspects 

of the video using the Likert's scale. 

 

Keywords : video company profile, promotion, Likert's scale 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


