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PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Seiring perkembangan zaman, media informasi juga semakin bervariusi.
Tidak hanva uwntuk menyvampaiksn informasi yang berkaitan dengan suatu
peristiwa seperti berita, tetapi media Jﬂﬁﬁdh;ﬂgn menyampaikan mformasi
seperti hiburan, car/tipy, panduan, duy My sebagainya. Cara penyampaian
infromasi pun jugs berbeda-beds mengikuti jenis informasi,yong akan di
sampm medin yang digunakan. serta target pasar yang ditwju. Salah satu
W}'ﬂnﬂ Tafkshoy. Menurut morissan {MW talkshow atau
perbincangan ndaloh program yang menampilkan satu nmu'hﬂiptwpmg_wtuk
membahas suatu topik tertentu vang dipandu oleh seorang pembavwia acam (faost).
Kajian informasi yang beradn pada acara talkshow biasanya lebih mendalam
m.n. pertanvaan yang langsung digjukan kepada narssumber dan dapat

dikembangkan dengan pertanyaan yang dikembangkan oleh hast.

Acura Talkshew pada era sekarang ini memiliki jangkauan audiensi yang
lebih luss dengon berbagai macam media vang ssal ini sudoh berkembang,
Menurut Sadiman (2002:6) media mmw yang dapat digunakan
untuk menyalurkan pesan dari pmgtrim.'ke penerims s.e'hjng_gn dapat merangsang
pikiran, perasasn, perhatian, dan minat serta perhatian siswa sedemikian rupa
sehingga proses belajor terjadi. Taltshow sebagai sarana untuk membagikan
kisah inspiratif kepada masyarakat vang efektif pada ern sekarang ini memang

memiliki pengaruh besar bagi perkembangan masyarakat. Tujuan dalam
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pembuatan alksiow dilatar belakangi oleh kemauan dalam memastikan fakta
dari topik yang sedang menjadi pembahasan hangat dikalangan masyarakat
melalui perfanyaun yang dibawakan oleh pembawa acam (Hesr) pada
narasumber. Dalam beberapa kasus teftshow, sudah tersegmentasi untuk
menyasar segmen pasar yang sudah ditentukan. Seperti contohnya program acara

talkshow Tomight Shai Premiere yang ditayangkan khusus di platform Yourube

 tidak melenceng dari ide konsep. Dari p
wnﬂh mm . ”“'..__ o

salkshiny g, diproduksi dibawah kepeny fedia pada Lembaga
Diskominfo Kabupaten Klaten. Talksio @s memiliki tema yang
gkt berits — berin y N ST T -
Dibawakan oleh dua Host muda agar lebih menarik untuk remaja yang
menontonya. Kuping Panas dibuat mengacu pada Visi dan Misi Diskominfo
Kabupaten Klaten itu sendiri yaitu sebagai pembeni informasi bagi masyarakat
tentang pengekmbangan tatanan dan juga peraturan pemenntah dacrah Klaten,
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Klaten. Kuping Panas dengan format dus host mewawancarai narasumber
membahas topik-topik hangat di lingkungan pemerintahan daerah, Dengan
pengambilan gambar menggunskan dus kamera sony a7 dan juga somy aTr
digunakan masing-masing sebagai
Penggunaan satu

amer master dan kamera close wp.

i-hosil dengan Tafkshow ini

ki ketentuan yang pasti. Tema set m:

empat yang ada di sekitar kantor Diskominfo |

manajemen produksi
dalam produksi Talkshow lebih baik don juga sesuai konsep ide yang telah
ot

Pada edisi Inspiratif ini penulis bermitra dengan Dinas komunikasi dan
Informatika Kabupaten Klaten berposisi sebagai produser Kuping Panas Edisi



diwawancarai kisah dan perjuangannya dalam menuju kesuksesan. Konsep baru
ini bertujuan untuk mengangkal motivasi masyarakat Klaten agar lebih baik
dalam bekerja ataupun perkarya.

|.2 Rumusan Masalah

Untuk menerapkan ilmu yang telah dipelajari selama menempuh di
bangku kuligh Universitss Amikom, Fakultas Ekonomi Sosial, Program
Studi Tlmu Komunikasi dengan pembuatan karya Talkshew Kuping Panas



ini dapat dijadikan acuan referensi mahasiswa tingkat akhir selanjutnya
untuk menambah daftar pusaka dalam bidang Arsis awdio conten creator
ataupun sebagai referensi karya video sejenisnya.

2. Munfant Teoritis
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