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Abstrak 
 

Acara “kumpulan info penting yang lagi panas” atau yang di singkat 

“Kuping Panas” adalah acara talkshow produksi Diskominfo Klaten yang 

dibuat untuk tujuan memberikan informasi kepada masyarakat tentang berita 

baru yang sedang berkembang di wilayah Klaten. Acara ini masih tergolong 

baru karena pembuatan pertamanya dilakukan mulai mei 2020. Masih banyak 

perkembangan yang bisa dilakukan untuk memaksimalkan acara ini. Penelitian 

ini dilakukan untuk mencari tahu apa saja yang masih bisa dikembangkan 

dalam acara “Kuping Panas” dan mempraktekan secara langsung bagaimana 

perkembangan dilakukan agar mencapai hasil maksimal.  

Penelitian dilakukan dengan cara praktek observasi langsung pada saat 

pra produksi, produksi, dan pasca produksi acara Kuping Panas pada edisi 

terbaru tamu inspiratif. Data yang diperoleh berwujud laporan yang disusun 

dari mulai pembuatan konsep edisi tamu inspiratif, rencana pelaksanaan, 

pelaksanaan, dan hasil produksi. Metode analisa dilakukan dengan cara 

menghimpun data yang diperoleh lalu menyimpulkan secara objektif apa saja 

yang terjadi pada produksi acara.  

Hasil kesimpulan pada penelitian berisi tentang bagaimana strategi 

kreatif dijalankan dengan menyesuaikan keperluan pasar. Dengan meriset target 

pasar penulis membuat strategi kreatif agar talkshow bisa lebih diterima dan 

menarik perhatian pasar. Memiliki konsep yang lebih tertata dan tema yang 

lebih jelas. Mengoptimalkan pesan melalui perbaikan penyampaian visual dan 

verbal agar tersampaikan secara efektif, informatif dan komunikatif.  

Kata Kunci : kuping panas, segmenting, targeting, positioning, 

talkshow, strategi kreatif 
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Abstract 
 

Program “Kumpulan Info Penting yang Lagi Panas” or abbreviated as 

“Kuping Panas” is a talk show produced by Diskominfo Klaten which was 

created for the purpose of providing information to the public about new news 

that is developing in the Klaten area. This event is still relatively new because 

the first production was carried out starting in May 2020. There are still many 

developments that can be done to maximize this event. This research was 

conducted to find out what can be developed in a “Kuping Panas” event and to 

practice directly how development is carried out in order to achieve maximum 

results. 

The research was conducted by means of direct observation during pre-

production, production, and post-production. The data obtained are in the form 

of reports compiled from plans, implementation, and results in making an 

“kuping Panas Edisi Tamu Inspiratif” event. The analysis method is carried out 

by collecting the data obtained and then concluding objectively what is 

happening in the production of the event. 

The results of the conclusions in the study contain how creative strategies 

are carried out by adjusting market needs. By researching the target market, 

the author creates a creative strategy so that talk shows can be more 

acceptable and attract market attention. Have a more organized concept and a 

clearer theme. Optimizing messages through improving visual and verbal 

delivery so that they are conveyed effectively, informative and communicative. 

Key words: hot ears, segmenting, targeting, positioning, talk shows, 

creative strategies 


