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51  Kesimpulan
Akibat lemahnya visual branding Noble Coffee dan kurangnyva
erb image Moble Coffee semakin

sendiri. Maka
anil identiny
ar lebih luas
Dalam

1 imoge dun identitiox Noble Coffee,
sebuah nilui tnmbah atas switu pmduk, haik du

Yang perlu dipe ‘adalah keber
upaya internal branding. Karenn  itu internalisasi brand harus dilakukan

lebil awal sebelum mengarah ke eksternalilasi.

52 Saran
Dalam dunis industri food amd beverage sant ini mengalami
peningkatan cukup tinggi dalam beberapa tahun terakhir ini, khususpya di



Yopvakarta. Perancangan brand fdentity Noble Coffee membutuhkan
proses yang matang sehingga dapat betjalan sesuai dengan tujuan
perancangan dan uniuk i diperlukan sebuah penelitian lebih dalam lagi
tenfang segmen pasar, agar dapat meningkatkan kuantitas dan kualitas
dotam  melokukan stratepi  visual branding tersebut yong  dapart
memberikan dompak yang positif bagl Noble Coffee.
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