BAR 1
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang

Perkembangan zaman ssat ini yong semakin pesat dan berkembang
dan berdnmpak padnperl:m i
sntunya  dibi

b shop vang bernda di
Rawasan Condor n puda tahun 2020
oleh Alvin Dwiart coffee berlokasi sedikit
jauh dari lingkungan vang ramai oleh masyvarakat schingga selama ini
masih belum banyak diketahui oleh masyarskat. Nama Noble Coffec
terkesan asing dan mahal dipikiran masyarakat karena dari nama yang
menggunakan balusa asing sehingga image yung teranam dimasyarikal
ngak begitu sulit untuk di ingat, Noble Coffee menjual produk dengan
harga tinggi dan lemahnya wiua! brosding pada Noble Coffee yang




1.4

membuat imege tersebut tenggelam di persaingan pasar yang semakin luas
dan kompetitif' sehingga berakibat sulit untuk menjangkan konsemen
dalam jangkauan vang luas dan berakibat pada penurunan penjualan,

merancang strategi Perancangan Sramd fdentity  Woble Coffee untuk

Coffee untuk mﬂngknmuuiknﬂkm nils

pﬂuslhmnmheruhnpdnnmﬁmhednkmﬂubleﬂnﬁmdﬂﬂﬁu}'mg
lain.

Munfaat Perancangan
1 4.1 Manfaat Teortis



I Penelitian ini dapat menjadi bahan informasi atau refrensi penclitian
lebih lanjut.

2. Sebagai data pendukung untuk teori brand identity pada Coffee Shap.

3. Hasil duri penelition ini bisa melengkapi kepusiakaan dalam
pengatahuan brand identity.

1.4.2 Manfaat Praktis
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