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ABSTRAK

Dalam perkembangan visualisasi dari sebuah brand terutama dalam dunia
food and beverage saat ini merupakan ujung tombak representasi dalam menarik
minat pengunjung yang pertama kali datang ke coffee shop. Tampilan visual yang
memukau dapat menjadi daya Tarik yang memikat serta menyihir dalam berbagai
aspek, salah satunya produk-produk yang diciptakan yang, mempunyai peran
sangat signifikan. Menambahkan nilai brand image agar mudah tertanam pada
pengunjung yang terkait dengan perubahhan logo sebagai identitas dan
menambah ketertarikan pengunjung pada Noble Coffee dengan terhadap menu-
menu makanan maupun minuman yang di sediakan oleh Noble Coffee juga
menyediakan tempat yang nyaman dan strategis untuk tempat singgah sementara
pelanggan sekedar duduk, ngobrol, ataupun mengerjakan tugas dan pekerjaannya.
Penelitian ini menggunakan teori yang dirumuskan oleh Kotler dan Pfroertsch
serta ingin membuktikan bahwa tampilan brand identity yang cukup efektif dapat
meningkatkan jumlah kunjungan tamu. Perancangan ini juga bertujuan untuk
menggambarkan coffee shop Noble Coffee, yang dimana perlunya perkembangan

dalam suatu visual identity hingga desain produk Noble Coffee Yogyakarta.

Kata Kunci : Foto Makanan, Buku Menu, Brand Identity, Kedai Kopi
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ABSTRACT

In the development of visualization of a brand, especially in the world of food and beverage,
it is currently the spearhead of representation in attracting the interest of visitors who come to the
coffee shop for the first time. A stunning visual appearance can be an attractive and bewitching
attraction in various aspects, one of which is the products created which have a very significant
role. Adding brand image value so that it is easily embedded in visitors related to changing the
logo as an identity and increasing visitor interest in Noble Coffee with the food and drink menus
provided by Noble Coffee also providing a comfortable and strategic place for customers to stop
by temporarily. sitting, chatting, or doing assignments and work. This research uses the theory
formulated by Kotler and Pfroertsch and wants to prove that an effective brand identity display
can increase the number of guest visits. This design also aims to describe the Noble Coffee coffee
shop, where there is a need for development in a visual identity as well as the product design of

Noble Coffee Yogyakarta.

Keywords: Food Photography, Menu Book, Brand Identity, Coffee Shop
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