an antan gambar, suanidan gerakan (animasi)

i (fin4) sehingga penggima dapat ber-(navigasi)
ik mempromosikan sustu produk dan jasa suaft perusaasn’
asap Melalui multimedia inilsh perusahaar
-‘ si produk yang dijualnys kepada konsumen dengan audio d

B

ada publik atau

. 1._1-. - KﬂllBﬂ'lI didi'ﬂlm ﬂlﬂ‘h :-1i1__ u
Dasember 2018 berlokasi di J1. Jurang Kalisalak Salaman Mags

dari Coffee shop ini selain menyediskan tempa i bersantai yang
dengan berbagai macam ras:

Saat ini Café Moro Kangen sedang melakukan promosi melalui media
sosial. Media sosial yang digunakan untuk promosi adalah Insiagram dan facebook
dengan memposting produk yang hanya berupa foto yang didalamnya terdupat kata-
kata dari para customer (foto testimoni), Walaupun metode yang selama ini

dilakukan sudah cukup efektif namun menurut pemilik café moro kangen, ingin



meningkotkan metode promosinya dengan menggunakan video sebagsi media
iklannys.Video promosi yang dibuat dengan kreatif tentunya akan membantu Café
Moro Kangen untuk memberikan informasi produk yang di tawarkan kepada calon
Konsumen, akan tetapi dengan sumber daya manusia yang terbatas Café Moro
Kangen belum bisa merealisasikannya.

Video Iklan Menggunakan Teknik Live Shoot dan Mition Graphic Sebagai Media
Promosi Café Mare Kangen™, Video iklsn yang huat mépcrapkan teknik live

nool _ it -_'_ .--' "._ kan e hutiha | .... aTa Mora Klﬂﬂﬂn dan

B e Hic seBaghi raadin pramosi

o Video diby [ i

b Hasil video tidak lebih dari 60 defik

¢ Teknik yang digunakan dalam pembuatan video ini adalah Jive shoor
dan motion graphic.

d  Video dirancang menggunakan software ddobe Premiore Pro CC

2018, Adobe After Effects €C 2018, Adobe Audition CC 2018 dan



Adobe Photashap CC 2019

e Video iklan di iklankan pada instagram Café Moro Kangen

1.4. Maksod dan Tujuan Penclitian

Tujuan dari penelitian ini adalah membuat dan merancang video iklan

iklan diantaranya yaitu :
6.1 Metode Pengumpulan Data
L.o.L1.Metode Observasl

Metode observasi ini adalah metode pengumpulan data
dengan cara melakukan pengamatan langsung pada objek vang



dimuju. yvaitn Café Moro Kangen. Agar mendapatkan gambaran
Lo.1.2 Metode Wawancara

Metode ini adalsh metode pengumpulan data  dengan
mendapatkan infomasi dengan cara bertanya secara langsung

perangkal lunak. dan perangkat keras yang dibutuhkan umtuk
perancangan pembuatan iklan.

163, Metode Perancangan



1631, Merancang Konsep Video Iklan

Merancang konsep video iklan adalah langkah awal
setelah teknik pengumpulan data. Didalam perancangan konsep
ini menentukan secara keseluruhan pesan dan menentukan aliran
pada iklan yang akan dibuat dibutuhkan kreativitas dan

enghasilkan wideo iklan yang menarik_

dialog dan urutan-urutan elemen, secm :

. - c " i ik ---I agar

1634, Merancang Storyboard

Storyboard merupakan hal yang sangat dibutuhkan
dalam pembuatan iklan. Storyboard adalah serangkaian gambar
yang menggambarkan urutan atou alur cerita.

1635 Memproduksi Iklan



Tahap ini adalah penerapan dari tshap yang telsh
dilakukan sebelumnya, dalam pembuatan iklan ada 3 proses
penting yang harus diperhatikan, yaitu pra-produksi, produksi,
dan pasca produksi.

BAB 111 : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab in1 menjelaskan tentang analisis yang digunakan yaitu analisis kebutuhan
sistemn, analisis kelayakan dan perancangan iklan video iklan.
BAB IV : IMPLEMENTASI DAN FEMBAHASAN

Pada bab ind menjelaskan tentang proses dan perancangan video iklan.



BAB YV : PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran keseluruhan pembahasan dari bab-bab
sebelumnya yang bersifat membangun dari pembahasan yang ada pada penyusunan
pr—

DAFTAR PUSTAKA

Berisi tentang buku yang menjadi
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