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MOTTO 
“Boleh jadi kamu membenci sesuatu padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi pula kamu menyukai 

sesuatu padahal ia amat buruk bagimu, Allah mengetahui sedang kamu tidak mengetahui.” 

- Surat Al-Baqarah ayat 216 
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setia, hanyalah keberanian dan keyakinan yang teguh.” 

- Andrew Jackson 
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INTISARI 

 

 

Multimedia digunakan dalam bidang pemasaran, biasanya untuk mempromosikan suatu 

produk dan jasa suatu perusahaan kepada publik atau pasar sasaran. Melalui multimedia inilah 

perusahaan dapat menyampaikan informasi produk yang dijualnya kepada konsumen dengan 

audio dan visual yang menarik. Tujuan dari penelitian ini adalah bagaimana cara membuat dan 

merancang video iklan dengan teknik live shoot dan motion graphic sebagai media untuk 

mengenalkan Café Moro Kangen ke masyarakat luas melalui media sosial Instagram agar 

konsumen dapat mengetahui menu apa saja yang tersedia diCafé Moro Kangen. 

Metode pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi yaitu pengamatan langsung, 

wawancara terhadap pemilik Café Moro Kangen serta mencari referensi teori dari buku, jurnal 

atau internet. Metode analisis dilakukan dengan cara menganalisis data penelitian yang telah 

dikumpulkan untuk menyusun laporan dan merancang iklan tersebut. Metode perancangan 

menggunakan beberapa metode, meliputi ; Merancang konsep video iklan, Merancang isi video 

iklan, dan Merancang naskah video iklan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa hasil uji skala faktor tampilan video dan informasi 

video,total presentase yang didapat untuk video iklan Instagram pada Café Moro Kangen adalah 

89,86%. Setelah dilihat pada table interval skor maka hasil presentase video iklan Instagram pada 

Café Moro Kangen adalah Sangat Baik. 

Kata Kunci : Café Moro Kangen, Video Media Promosi, Multimedia, MotionGraphic 
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ABSTRACT 

 

 

Multimeda are used in marketing, usually to promote a company’s product and services 

to the public or target market. It is trought this multimedia that companies can convey the 

information of the products they sell to consumers with interesting audio and visual content. The 

purpose of this research is how to make and design video ads with live shoot and motion graphic 

techniques as a medium to introduce Café Moro Kangen to the public via social media so that 

cosumers cann know what items are available in the Café Moro Kangen. 

Methods of data collection are conducted by observation of direct observation, interviews 

of the Café Moro Kangen and referencing theories from books, journals and internet. Analysis 

methods are done by analyzing data that have been collected to compare the report and to design 

the AD. The design methods use several methods, including ; Design the concept of adverstising 

videos, designed the content of ads, designed the text of adverstising videos. 

The results showed that the test results of video display factor scaleand video information, 

the total percentage obtained for Instagram ad videos on Café Moro Kangen was 89,86%. After 

being seen at the score interval table, the percentage result of Instagram ad video on Café Moro 

Kangen is Very Good. 

Keywords : Café Moro Kangen, Promotional Media Videos, Multimedia, MotionGraphic 


