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ABSTRAK 

 

Eksistensi café di Yogyakarta saat ini telah menjadi pemandangan yang 

biasa kita jumpai dalam kehidupan sehari – hari, beragam nama pun muncul dari 

warung kopi, kedai kopi, hingga angkringan tumbuh layaknya jamur di musim 

penghujan. Tumbuhnya berbagai macam café tersebut tidak terlepas dari kehidupan 

malam anak muda jogja yang tidak bisa dipungkiri dari namanya hangout, clubbing 

(dugem/dunia gemerlap) atau sekedar jalan – jalan. Salah satu café di Kota 

Yogyakarta yang penulis dan tim ambil adalah Mossa Coffee, hal tersebut diambil 

karena Mossa Coffee pada awalnya berjualan menggunakan sepeda motor (starling) 

dan juga dimiliki oleh orang timur sehingga secara tidak langsung mereka juga 

membawa culture dari Indonesia Timur. Setelah 1 tahun lebih mereka beroperasi 

menggunakan motor (starling), akhirnya mereka memiliki hunian tetap sebagai 

tempat mereka berjualan dan tentunya memberikan kualitas terbaik dari produk 

mereka. Namun setelah mempunyai hunian tetap di lokasi yang cukup strategis, 

Mossa Coffee kerap mengalami penurunan pengunjung dan penjualan pada awal – 

awal jam buka hingga menjelang malam. Pihak Mossa Coffee juga mempunyai 

permintaan untuk mengubah stigma Mossa Coffee yang awalnya hanya untuk orang 

timur menjadi tempat yang cocok untuk semua kalangan yang ingin menikmati 

waktu bersama bahkan bagi orang yang ingin mempelajari mengenai perkopian. 

Pada saat proses pembuatan video komersial ini berlangsung, dibutuhkan seorang 

Director of Photography dalam merancang dan menerjemahkan naskah kedalam 

bahasa visual. Hasilnya dari apa yang telah penulis buat adalah dalam pembuatan 

video komersial dibutuhkan implementasi teknik – teknik cinematography seperti 

angle, type shot, movement dan composition yang dirancang oleh Director of 

Photography sebagai ketua pembentukan visual, penerapan teknik – teknik 

cinematography tersebut guna menciptakan visual dari video yang memukau dan 

cinematic sehingga dapat dinikmati masyarakat.  

 

Kata Kunci : Café, Mossa Coffee, Cinematography, Visual, Director of 

Photography. 
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ABSTRACT 

 

The existence of cafes in Yogyakarta today has become a common sight in our 

daily lives, various names have emerged from coffee shops to angkringan growing 

like mushrooms in the rainy season. The growth of various kinds of cafes is 

inseparable from the nightlife of young people in Jogja, which cannot be denied 

from the name hangout, clubbing (dugem/dunia gemerlap) or just walking around. 

One of the cafes in Yogyakarta City that the author and the team took was Mossa 

Coffee, this was taken because Mossa Coffee initially sold using a motorcycle 

(starling) and was also owned by easterners so that indirectly they also brought 

culture from Eastern Indonesia. After more than 1 year they operated using a 

motorcycle (starling), finally they had a permanent residence as a place for them to 

sell and of course provide the best quality of their products. However, after having 

a permanent residence in a strategic location, Mossa Coffee often experiences a 

decline in visitors and sales at the beginning of opening hours until late at night. 

Mossa Coffee also has a request to change the stigma of Mossa Coffee which was 

originally only for easterners to become a place suitable for all groups who want 

to enjoy time together even for people who want to learn about coffee. During the 

process of making this commercial video, a Director of Photography is needed in 

designing and translating the script into visual language. The result of what the 

author has made is that the making of commercial videos requires the 

implementation of cinematography techniques such as angle, type shot, movement 

and composition designed by the Director of Photography as the head of visual 

formation, the application of these cinematography techniques to create visuals 

from stunning and cinematic videos so that they can be enjoyed by the public. 

 

Keywords : Café, Mossa Coffee, Cinematography, Visual, Director of Photography   


