BAB 1

FENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Menurut (Joshi. 2012}, Desa wisata {rural ifourism ) merupakan pariwisata
yang terdiri dari keseluruhan ptnualammpedesm atraksi alam, tradisi, unsur-
unsur unik yang secara keseluruban dapat menarik minat wisatawan.. Upaya
promosi industei pariwisata dan rekreasi dilakukan melalui kegiatan komunikasi
permsm:ln'. Ksﬂmmknﬂmm pmling"mﬁk incn;.-ampnikan peaan

--wm Salah s&t‘umm vang dlmﬂhh tlenga.n melakukan

Gunung Gambar merupakan salah satu destinast wisaln bertema
‘berada di Kecamatan Ngawen. Kabupaten Gumungkidul, mehﬂ Bhlah
Istimewa Yogvakarta. Gunung Gambar memiliki berbagai potensi wisata yang
masih dapat dikembangkan sebagai potensi wisata yang menarik. vakni faktor
scjarah, budaya rohani serta keindahan alamnys. Dengan hanyaknya objek
~wisata di Kabupaten Gumung Kidul khususnyn Desa Wisatn, Gunung Gambar
menjodi salah satw objek wisata yang menank tﬁuk dw.mgi para
‘wisatawan: Pengembangan potensi Wisata Gunung Gambar ferbilang belum
maksimal, Padahal Desa Wisata tersebut mmpm vang menarik untuk
menjadi salah satu tujuan wisata di Rmmmxmul Media promosi
yang digunakan pengelola wisata Kmpungm l.'hmmg Crambar selama in
menggunakan poster dan mﬁbmhm wisata lalu terdapat juga promosi
melalui  media  intermet yaitu melalui sosial media  Instagram
{ fwisatagununggambar) serta melalut artikel vang dapat diakses padn website

(dukuhgununggambar. wordpress_com}. Dilihat dan permasalahan yang ada di
desa wisata Gunung Gambar, salah satunyas adalah mengenai kurang
menariknya promost wisata yang dilakukan pengelola sehingga masyarakat luas
kurang mengenal Gunung Gambar



(]

Berdasarkan permasalahan tersebut Kampung Wisata Gunung Gambar
memerlukan sebuah media promosi yang dapat menarik wisatawan untuk
berkunjung, media tersebut perlu menampilkan keindahan serta keunikan dari
segl objek wisata hingga gambaran keindahan alam yang dimiliki oleh
Kampung Wisata Gunung Gambar sehinggs informasi yang disnmpaikan
kepada calon wisatawan serta masyarakal umum dapat lebib informatif |
komunikatif serta dnpal mmpengqrﬂhlﬁm wisatawan untuk berkunjung ke

Videa hmm dm;lﬂ'ww tnknjk‘mmf dopal menjadi
media yang rnmgﬂﬁguhm untuk promosi sertn penynm;ﬁm anformasi yang
‘memuat kemdahu m Jketinikan hamplmg ka Gunung  Gambar.
Sinematografi sendiri merupakan sebuah ilmu mengenai bagaimana cara
‘menangkop sechush momen/gambar serta  merangkatnya muljndl sebuah
kesatuan yang memiliki makns, dengan penerapan leknik s ]
tersebut dilarapkan video promosi yang diproduksi dapat mnu_ﬁ nlhhsatu
faktor yang mampu menarik masyarskat maupun Wisatiwan untuk
mengunjungi objek wisata Kampung Wisata Gunung Gambar yung terletak di
Kmm‘ignwcn Gunung Kidul, Yogyakarta im sendiri.

1.2 Fokus Fermasalahan dan Rumusan Masaloh
1.2.1 Fokus Permasalahan

Video promosi objek wisata Kampung Wisata Gunung Gambar adalah
sebuah video promosi dengan ménampilkan Mﬁﬂh pada Kampung Gunung
Gambar yang belum banvak diketahul masyarakal. Video promosi ini bertujuan
untuk membanty proses promosi Kampung Wisata Gunung Gambar agar dapat
menarik wisatowan untuk berkunjung ke Kampung Wisata Guung Gambar dengan
menampilkan objek-objek wisata menark didalamnya,



1.2.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telsh dipaparkan, maka rumusan masalah
dalam skripsi dengan skema cantent creator ini adalah bagaimana penerapan teknik
sinematografi dalam proses pembuatan video promosi Kampung Wisata Gunung
Gambar,
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