SKRIPSI

PENERAPAN TEKNIK SINEMATOGRAFI DALAM
PEMBUATAN VIDEO PROMOSI KAMPUNG WISATA
GUNUNG GAMBAR

Diajukan sebagai syarat Salah Satu Syarat dalam Mencapai Gelar

Sarjana Strata Satu (S1) pada program Studi IImu Komunikasi

Oleh :
Aqgil Rafi Atmojo
19.96.1460

Dosen Pembimbing :

Rr. Pramesthi Ratnaningtyas, S.S0s., M.A.

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS EKONOMI DAN SOSIAL
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
(2023)



SKRIPSI

PENERAPAN TEKNIK SINEMATOGRAFI DALAM
PEMBUATAN VIDEO PROMOSI KAMPUNG WISATA
GUNUNG GAMBAR

Diajukan sebagai syarat Salah Satu Syarat dalam Mencapai Gelar

Sarjana Strata Satu (S1) pada program Studi IImu Komunikasi

Oleh :
Aqgil Rafi Atmojo
19.96.1460

Dosen Pembimbing :

Rr. Pramesthi Ratnaningtyas, S.Sos., M.A.

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS EKONOMI DAN SOSIAL
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
(2023)



LEMBAR PERSETUJUAN

LEMBAR PERSETUJUAN
SKRIPSI

Penerapan Teknik Sinematografi Dalam Pembuatan Video Promosi Kampung
Wisata Gunung

g dipersiz

[/ st

.
Rr. Pramesthi Ratrian

NIK. 190302476




LEMBAR PENGESAHAN

LEMBAR PENGESAHAN
SKRIPSI

Penerapan Teknik Sinematografi Dalar an Video Promosi Kampung

Wisata

ang di

NIK. 190302125




LEMBAR PERNYATAAN

LEMBAR PERNYATAAN
Yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama Mahasiswa  : Aqil Rafi Atmojo
NIM 1 19.96.1460
Program Studi : [lmu Komunikasi

Fakultas : Ekonomi & Sosta
Universitas

Yogyakarta, 3 Juli 20

Yang Memberikan Pemnyataa;



KATA PENGANTAR

Puji syukur, Alhamdulillah atas kehadirat Allah SWT yang telah

memberikan rahmat dan karuniaNya kepada kita semua sehingga kami dapat

menyelesaikan skripsi yang diajukan sebagai salah satu syarat untuk

menyelesaikan program strata satu (S1) di program studi lImu Komunikasi

Universitas Amikom Yogyakarta.

Adapun penyusunan skripsi ini digunakan sebagai bukti bahwa

penyusun telah melaksanakan dan menyelesaikan penelitian Skripsi. Dalam

proses penyusunan laporan ini penyusun mendapatkan banyak bantuan dari

berbagai pihak. Oleh karena itu kami mengucapkan terima kasih kepada:

1.

2.

Prof. Dr. M. Suyanto, M.M. (Rektor Universitas Amikom Yogyakarta).

Emha Taufig Luthfi, S.T.,M.Kom. (Dekan Fakultas Ekonomi dan Sosial
Universitas Amikom Yogykarta)

Erik Hadi Saputra, S.Kom., M.Eng (Kaprodi, Universitas Amikom Yogykarta)
Rr. Pramesthi Ratnaningtyas, S.Sos., M.A.(Pembimbing)

Kedua Orang tua dan keluarga penulis yang telah mendukung

Kampung Wisata Gunung Gambar (Pihak instansi/objek penelitian)*
Teman-teman ABC Production yang telah membantu menyelesaikan produksi

Kawan-kawan grup Ndog-ndogan yang memberi penulis masukan dalam

pengerjaan skripsi ini.

Yogyakarta, 3 Juli 2023

 a

Aqil Rafi Atmojo



DAFTAR ISI

HALAMAN SAMPUL ..o [
HALAMAN JUDUL ...t i
LEMBAR PERSETUJIUAN. ... ..ot I
LEMBAR PENGESAHAN ...ttt I
LEMBAR PERNYATAAN ...ttt iii
KATA PENGANTAR et nne s iv
DAFTAR IS ...ttt e b be e aab e e ebe e st e e abnbaneee s v
DAFTAR GAMBAR ...t ae e viii
DAFTAR TABEL...... ..o e e X
ABSTRAK .t ab e s n e sra e bt et b e e nRn e neee s Xi
ABSTRACT ... ettt b e b et e e abe e et e et b e ann e e abeeeneeseees Xii
N P TP 1
PENDAHULUAN .ottt ettt e e inee e 1
1.1 Latar BelaKang ... 1
1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah .............c.ccooeeieiinnincnen 2
1.2.1 FOkus Permasalahnan...........cccoooieiiiiiiiieie e 2
1.2.2 RUMUSAN MaSIAN .....c.eeiiiiiiii e 3

IR N U 11 U SR OPR PSPPSR 3



L4 IMIANTAAE . ettt e et e e e e e nnnnnnnnnnnns 4

1.4.1 Manfaat PraktiS .........ceoviriiiiiiiiiiieee e 4
1.4.2 Manfaat AKAAEMIS ........cooviiiiiiieisee e 4
BAB L. e 5
TINJAUAN PUSTAKA ...ttt sttt 5
2.1 RETErNST KAIYA. ... .ottt ekttt bbbt 5
2.1.1 RETErenSi VIOBO......ccueeiueieiiiiiiteieiceit ettt 5

2.2 LANAASAN TOM. .. .veuetiveieitiiteieeiiete st seedeasn bt b s sbe st abe bbb nenne e 6
2.2.1. VI0EO PrOMOSI ...ttt bbb bbb 6
2.2.2. SINEMALOGIATT ....eivviiiiii ittt e b e 7
2.2.3. Teknik Sinematografi.........cccccveieiiiiicii i 8
L T Rt IR e G S 17
RENCANA PERANCANGAN KARYA ..ottt 17
3.1. Gambaran Rancangan Karya............cccccooviierenenenenineeeene e 17
3.1.1 Judul Content dan Kategori Content Creator .............ccccceceverererennnns 17
3.1.2. Format KONtEN & ... o 17
3.1.3. FOrmMat MEdIA & ... 18
3.1.4. V0lIUME KONTEN: ...t 18
315, Target AUGIENS: .....couiiiiieie ittt 19
3.1.6. Periode Publikasi KONTEN...........cociiiiiiiiiiiiceeceeee e 21

Vi



BAB IV e 23
ULASAN KARY A Lt 23
4.1, DESKIIPST KAIYa......cveiiieiiiieieeie ettt 23
4.2. Uraian Proses ProdUKSI ...t i 24
4.2.1 PraProduks ..o 24
4.2.2 ProOAUKSI wuviiiurieiiiuieiiiaeeiiini et sies e siee s st st sbee i easanbeesnbaeesntaeesnneas 25
4.2.3 PaSCa ProQUKSI ...........coveiiiiiiiiiicies sttt 27

4.3 Penerapan Teknik Sinematografi video Promosi Kampung Wisata Gunung

GAIMDA. ...t b bbbttt n R bbbt R R s 29
4.4. Kendala dan Pemecahan Masalah...............ccocoeiiiniiiiiicieie 35
441 KENAAIA ... 36
B.4.2. SOIUSI ..ottt ettt bt 37
B Y S PSP PTTRPN 38
PENUTUP ..ttt ekttt et e ae e e e nnn e e e nneas 38
5.1, KESIMPUIAN ...ttt saeesee e 38
0.2, SAIAN ...t 39
DAFTAR PUSTAKA L.ttt ettt et nneas 40
LAMPIRAN ...ttt ettt e et e e e nnb e e e nnneeea 42

vii



Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

Gambar 2.

DAFTAR GAMBAR

1 Referensi Shot WawanCara 1........ccoeiiiuevenenininiesieieeese e 5
2 Referensi ShOt WAWANCAIA 2..........cc.ooveviiiiirisiie e 6
3 Referensi Shot wawancara 1............cccoiieiaiincicinenienee e 8
4 Contoh shot oW angle..........cooiveiiiiiiiee e e 9
5 Contoh shot high @angle ... e 9
6 Contoh ShOt DIrd EYE .....cciiiiiiiieic e 10
7 Contoh extreme 1ong SNOt..........cooiiiieeiiciee e 12
8 contoh Very 1ong SN0t .........ccoeiieiiccie ettt 12
9 CONEON 10NG SNOL ... 13
10 contoh Medium ShOt.........cooiiiiiii e 13
11 Contoh medium CIOSE UP ........cciiiueieerieiieesee e e eie et 14
12 CONtON ClOSE UP .uiouviiiiieiiie ittt 14
13 Contoh extreme ClOSE UP ......oovvveiierieiiiiieniieee e 15
14 Contoh rule of third.........ccooeiiiii e 15
15 Contoh komposisi leading lINeS..........c.cvvvviriieiineieseeene 16

viii



Gambar 4.

Gambar 4.

Gambar 4.

Gambar 4.

Gambar 4.

Gambar 4.

Gambar 4.

Gambar 4.

Gambar 4.

Gambar 4.

1 Wawancara NarasuUmbBEr ..........ccccooiieniiiiinieeeee e 29
2 Sh0Ot Diji KOPI ... 30
3 Wawancara NaraSUMBbEr ..o 30
4 SOt IOW @NQIE.....eiiiiie et 31
5Shot [ow angle.............iiiiiii i 31
6 SANGIAL KO .ciuverieiiiiiiieiii sttt 32
7 MenumMBUK KOPI ....ooveiiiccc ettt 33
8 Jalan GuNUNG Gambar..........c.coveiuiiieeieeieeeeesreeseenee s iine e sreesaeeneeas 33
9 PELIASAN ... bR 34
10 Gazebo GUNUNG GaMDAN .........coiiiiiiieiieeiieeee e 35



DAFTAR TABEL

Tabel 4.1 Kegiatan Pra ProOUUKSI...........ccoviinrieierieiese e 24

Tabel 4. 2 Kegiatan P




ABSTRAK

Teknik Sinematografi merupakan sebuah metode atau cara kameramen
dalam melakukan proses pengambilan gambar dengan memperhatikan angle,
movement, komposisi, serta shot size pada saat proses produksi, seperti pada
produksi video promosi Kampung Wisata Gunung Gambar, teknik sinematografi
memiliki peranan yang penting dalam menghasilkan visual yang menarik serta
informatif dalam video promosi. Video promosi Kampung Gunung Gambar adalah
sebuah video promosi yang menampilkan keindahan objek wisata alam, sejarah dan
budaya yang terkandung dalam kawasan Kampung Wisata Gunung Gambar.
Artikel ini membahas mengenai peran penting teknik sinematografi yang
diterapkan oleh kameramen dalam proses produksi video promosi
Kampung Wisata Gunung Gambar dengan fokus pada penerapan teknik
sinematografi pada proses pra produksi, produksi serta proses pasca
produksi.Teknik sinematografi dalam proses produksi video promosi kampung
gunung gambar merupakan faktor yang penting. Dengan penerapan teknik
sinematografi yang tepat sebuah video = akan memiliki visual yang
menarik,bermakna serta informatif yang dapat mendukung pesan atau informasi
untuk lebih mudah diterima oleh masyarakat.

Kata Kunci: Video promosi, sinematografi, teknik sinematografi.
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ABSTRACT

Cinematography technique is a method or way of the cameraman in
carrying out the process of taking pictures by paying attention to angle, movement,
composition, and shot size during the production process, such as in the production
of promotional videos for Kampung Wisata Gunung Gambar, cinematographic
techniques have an important role in producing attractive visuals as well as
informative in promotional videos. The Gunung Gambar Village promotional video
is a promotional video that displays the beauty of natural, historical and cultural
tourist objects contained in the Gunung Gambar Tourism Village area. This article
discusses the important role of cinematographic techniques applied by the
cameraman in_the production process of the promotional video for Kampung
Wisata Gunung Gambar with a focus on the application of cinematographic
techniques in pre-production, production and post-production processes.
Cinematographic techniques in the process of producing promotional videos for
Kampung Gambar are an important factor. With the application of the right
cinematographic techniques, a video will have interesting, meaningful and
informative visuals that can support messages or information to be more easily
accepted by the public.

Keywords: Promotional video, cinematography, cinematographic technique.
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