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ABSTRAK 

Teknik Sinematografi merupakan sebuah metode atau cara kameramen 

dalam melakukan proses pengambilan gambar dengan memperhatikan angle, 

movement, komposisi, serta shot size pada saat proses produksi, seperti pada 

produksi video promosi Kampung Wisata Gunung Gambar, teknik sinematografi 

memiliki peranan yang penting dalam menghasilkan visual yang menarik serta 

informatif dalam video promosi. Video promosi Kampung Gunung Gambar adalah 

sebuah video promosi yang menampilkan keindahan objek wisata alam, sejarah dan 

budaya yang terkandung dalam kawasan Kampung Wisata Gunung Gambar. 

Artikel ini membahas mengenai peran penting teknik sinematografi yang 

diterapkan oleh kameramen dalam proses produksi video promosi 

Kampung  Wisata Gunung Gambar dengan fokus pada penerapan teknik 

sinematografi pada proses pra produksi, produksi serta proses pasca 

produksi.Teknik sinematografi dalam proses produksi video promosi kampung 

gunung gambar merupakan faktor yang penting. Dengan penerapan teknik 

sinematografi yang tepat sebuah video akan memiliki visual yang 

menarik,bermakna serta informatif  yang dapat mendukung pesan atau informasi 

untuk lebih mudah diterima oleh masyarakat.  

Kata Kunci: Video promosi, sinematografi, teknik sinematografi. 
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ABSTRACT 

Cinematography technique is a method or way of the cameraman in 

carrying out the process of taking pictures by paying attention to angle, movement, 

composition, and shot size during the production process, such as in the production 

of promotional videos for Kampung Wisata Gunung Gambar, cinematographic 

techniques have an important role in producing attractive visuals as well as 

informative in promotional videos. The Gunung Gambar Village promotional video 

is a promotional video that displays the beauty of natural, historical and cultural 

tourist objects contained in the Gunung Gambar Tourism Village area. This article 

discusses the important role of cinematographic techniques applied by the 

cameraman in the production process of the promotional video for Kampung 

Wisata Gunung Gambar with a focus on the application of cinematographic 

techniques in pre-production, production and post-production processes. 

Cinematographic techniques in the process of producing promotional videos for 

Kampung Gambar are an important factor. With the application of the right 

cinematographic techniques, a video will have interesting, meaningful and 

informative visuals that can support messages or information to be more easily 

accepted by the public. 

Keywords: Promotional video, cinematography, cinematographic technique. 

 

  


