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5.1 Kesimpulan

Desain komunikasi visual adalah sebuah konsep disiplin ilmu yang pada
dasamya merupakan sebuah metode penvampaian pesan dan  komunikator
{desainer) kepada komunikan (khalayak) ]i;l.ng_dihmngkxn dalam bentuk visual,
Dalam penyampaian pesan dan mh dalam bentuk visual, seorang desainer
harus mmnpe.ﬂlpﬂhn pnmp hﬁ; di nnl:unjm prinsip keseimbangan,
prinsip tifik fokus, prinsip hirark visual, prinsip ritme, prinsip kesatuan. Prinsip-
pu.ﬂip terschut mﬂmmﬂﬂ yang harus dipaham '.lg;lr desain yang dibuat
dapat merepresentasikan pesan yang alcan dlh:l.lw ;up“dqul. sampai kepada
kﬂhj:k.ﬁam itu, dalam membuat desain aeumtghﬂhﬂhﬂiﬂmggunﬂkan
elemen-elemen dasar desain seperti garis, bentuk. warna, kontras, tekstur dan
format desain. Flemen-elemen tersebut menjadi pondasi utama dalam membuat
sebuak desain agar desain yang dibuat dapat memiliki kemposisi yang pas baik
secar) penggunann asset, ata Jetak dan keseimbangan sr_hingga tidak berlebihan.

Identitas perusahaan adalah sebuah citra yang diperiihatk “oleh sebuah
perusabasn dalam upaya untuk dikenal oleh khalayak. Melalui desain grafis,
identitas perusahaan dapat ditonjolkan melalui identitas-identitas yang dituangkan
kedalam bentuk visual. Hal ini disebabkal oleh desain memiliki wujud sedemikian

rupa WMWMY* akan perusshaan tertentu. Di samping
itu, idenfitas perusahaan memiliki Elmnm—nlm utama yang meliputi warna atau

bentuk bangunan peruszhasn. tipe logo, atribut. ssmapei dengan seragam dan
pakaian resmi perusahaan }fﬂﬁg'ﬁlé'ﬁjﬁﬂi ‘ﬁﬂﬁﬁédﬂ"jmﬂ'g:dupni terlihat secara fisik
antara perusahaan satu dan perusahasn yvang lainnya. Tujuan utama dari adanya
identitas perusshoan ini adalah agar sebuah perusshsan semakin  kuat
kedudukannya dan dapat deikenali oleh khalayak dengan mudah. Oleh karena itu,
dalam membantu penguatan identitas visual sebush perusshaan, seorang desainer

grafis diharapkan mampu membuat desain yang memperlihatkan identitas
perusahasn secara jelas seperti dengan menyisipkan logo perusahaan ataupun
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dengan penggunaan warna-wama yang melekat dengan identitas sebuah
perusahaan.

Jogja Akhir Pekan Edisi Ramadan adalah sebuah program feaure bernuansa
islami dengan informasi yang ringan. Informasi yang disajikan berupa rekomendasi
tempat-tempat yang unik dan osik untuk menghabiskan waktu ngabuburit hingga
berbuka pussa. Program tersebut ditayangkan di kanal YouTube MQFM Jogja.
Dalam proses produksinya, desainer grafis membuat desain thumbnail dengan
mengguniakan pancuil Wi visull yang digunskabalch persahaan 92,3 MQFM
Jogja. Selain itu, desain thimbaail juga dibust dengan menyisipkan logo 92.3
MQNM&MLMHW:@I dapat mnpuhntﬂumms perusahaan
923 MOFM Jogja me h konten visual W\M}m di berbagai media
‘milik perusahaan 'Ir]lual:sﬂyl‘ﬂl kanal YouTube leflﬂ' Jﬂg.
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Penulis ‘berharap karva tulis ini dapat bermanfast dan digunakan sebagai
sumber referensi pada penelitian-penelitian selanjutnya. Oleh karena it penulis
ingin memberikan beberapa sarun dan masukan kepada peneliti selanjutnya agar
penelitian ke depannya dapat dilakukan secara lebih baik lagi, Pertama, perbanyak
membaca penelitian sebelumnya dan menambah litertur wﬂ pun]itlun vang
berhﬂm dengan desain komunikasi visual, desain gmﬂ!:;hn;ﬂeutlhspemsnhnan
Kedun, ﬂﬁtm ﬂﬂh ﬂhﬁn}m nmmp%pmslpﬁnsm desain
dan penggunaan elemen-elemen desain dalam d.ﬂtﬁln)‘l.ﬁeug dalam membuat
desain pe:ﬁan)'nk!ah mencari referensi  desain '.rlw. vang ada kemudian
modifikasikan sesuai dengan selera desain mﬁhg;masmg Keempat, selain
mencari referensi visual, dalam membuat p’EIll‘."II!'I:I:I'] tentang desain komunikasi
visunl, peneliti harus juga membaca referensi penelitisn yang berkaitan

sebelumnya.
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