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1.1 Latar Belakang
Arus pcrkﬂml:mngan ilmu pengetuhuan dan teknologi yang semakin maju

teknologl komunikasi yang i:IEI‘baEI. ﬂﬂ. ]umg sama, dimana selain baru, vang
dimungkinkan dengan digitalisasi ¢ M tersediaany ving luas untuk penggunaan
pribadi sebagni alat kmnunﬁ:ﬁi Mi'ﬂll}} Fuh&ﬂm d:m media bar ini
adalah internet. Proses pmchin. distribusi, dan mm&n media yang tidak
uﬂ'u_pu dari nspek digitality. imteractivity, Rupe '
mﬂmherrmk mew miedia ( Lister, 2003). ’h‘lﬂlﬁlﬂlﬂu hlmﬂfht.rpemn dalam
urkan rasa keingintahuan pengguna internet. Mﬁm,ﬂ mengadopsi
:ekmhp hum;uuter memungkinkan proses pengiriman dan ;mnr&nnn pesan
menjadi lebih hemat wakiu, mudah dan efektif.

Em digital seperti sekarang, salsh satu media vang mengalami pentrunan
jangknun teshadap audicns adatah radio siaran. Berdasarkan hasil survei indikator
sosial budaya Badan Pusat Statsitik, masyarakat (usia 10 tabun ke atas) yang
mendengarkan radio dalam seminggo hanya 13.31% pnﬂlﬂlﬂfhpﬂ.gh.ﬁﬂ Angka
ini merosot jauh dari 50,29% pada 2003. Meskipun begitu, radio siaren saat ini telah
mengadopsi - model mwﬁq— ffau  jaringan m guna  memperiuas
jangkauannya hingga memasuki ranals digital. Menghadapi persaingan dari media-
media baru, radio siaran jelah mambangkmm saling menguntungkan
dan saling melengkapi [Slq_ﬂ’im-lmmn Hubungan saling melengkapi
merujuk pada konvergensi antara media radio dan teknologi internet. sehingga

dan wirtuality

membentuk satu sistem yang dapat diakses dari medéa komputer manapun. Denpan
kata lmin, radio dan internet digabungkan menjadi satu entitas sehingga pengguna
dapat mengaksesnya dar saiu tempal saja (Ismandianto, 2021 ).

Hal di atas merupakan wujud nyata penyesuaian media konvensional terhadap
media baru. Dimana stasiun radio memilih untuk membuat program yang nantinya
dapat ditayangkan melalui akses internet salah sstunya media YouTube. YouTube



merupakan salah satu layanan dari Google yang memfasilitasi penggunanya untuk
mengupload video dan bisa diakses oleh pengguna yang lain dari seluruh dunia
secara gratis. YouTube merupakan situs video vang menyediakan berbagm
informasi berupa konten audio visual. YouTube juga merupakan sebuah komunitas
berbagi video yeng berarti pengguna YouTube bisa meng-upload dan melihat
berbagai macam video klip online, menggunakan browser web apapun (Miller,
2009). Berdasarkan faporan We Are Séciul, pawa bulan Januari 2023 pengguna

YouTube di Indonesia tercatat sehanyak 139 juta orang.
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Berbicara teptang perusahonn radio siaran, 92.3 MOQFM Radio Jogja
merupakan satu diantars banyaknya stasmn radio yang melakukan penyesuaian
dengan media baru. 92.3 MQFM Radio Jogja merupakan lembaga penyiaran

dakwah dengan iagline “Inspirasi Keluarga Indonesia”™ yang menyiarkan program-
program islami kontemporer, Tujuannya untuk menampilkan islam yang indah dan
damai, islam yang rehmatan L ‘wiamin, serta islam vang membangun profesional
muslim dan jiwa entreprencur. 92.3 MOFM Radio Jogja menawarkan program-
program berkualitas secara berimbang. Menampilkan sist idealisme dengan sisi

kontemporer perkembangan-perkembangan ajaran Islam yang terjadi saat ini

[



dengan tetap berpegang pada ajaran AlQur’an dan Hadits. Menurut Fleming (2002),
kemajuan teknologi telah mengakibatkan tidak hanva pengenalan jenis alternatif
penyiaran tetapi juga alternatif media bars untuk mendengarkan radio (Harliantara,
2019). Pemanfantan media baru lelah dilakukan oleh banyak perusahasn radio.
salah satunya adalah 923 MQFM Radio Jogja. 923 MQFM Radio Joga
menggunakan sedia YouTube sebagai salab satu media untuk membuat program-
programnya tetap men gudara. Di nnmml'upm milik 92.3 MQFM Radio
Jogja, penulis bersama dengan um.m MBKM Batch 2 MQFM memproduksi
salah satu program dengan judul Jogja Akhir Peban Edisi Ramadan.

Jogja Akhir Pekan Edisi Ramadan a.dﬂlnh program feature persembahan
‘L«lﬂfﬁ”@;a kepada khalayak yang dikemas semm:hn mfarmatif. Program
ini berisi informasi tenfang rekomendasi tempat untuk menghabiskan waktu
ngabuburit hingga berbuka puase. Mulai dari suasana tempat, keunikan-keunikan
yang ditawarkan hingga menu santap berbuka puasa. Jogja Akhir Pekan taynng
setiap akhir pekan di kanal YouTube MOQFM Jogja. Pada Ramndan fahun 2022,
Jogjs Akhir Pekan Edisi Ramadan diproduksi sebanyak tign episode. Penulis
bertupas sebagsl desainer grafis yang membunt thumbnail untuk ketiga episode
tersebut.

Desainer grafis - bertugas” membuat kehuhlhuu-iadmuthn komten  yang
berhubtmgan dengan desain grafis. Pekerjaan dmmwguﬁsmmmnt pemahaman
Ierhzﬂipgﬂﬁﬂﬁlﬁﬁﬂi dan seni (estetikn). Sﬁlhﬂmih grafis menerapkan
elcmen-dm;hupﬂnﬁp—pi&qlﬁmn {kumpm&i](hhn memproduksi sebuah

karya visual. Desain ga.ﬁs nmtempkan hehm prinsip yakni, Kesederhanan,
Keseimbangan, Kesstuan, Penekanan, dan Repetisi. Sedangkan elemen-elemen

yang diusungnya mcliputi.:ﬂﬂﬁm.ﬁmtu'l:.' ﬁ.u'mg'. Tekstur, dan Wama. Dalam buku
Pengantar Estetika dipaparkan tiga tingkatan basis aktivitas estetik. Pertama;
pengamatan terhadap kualitas material, warna, suara, gerak sikap dan banyak lagi

sesual dengan jenis semi seria reaksi fisik yang loin. Kedua; penyusunan dan
pengorganisasian hasil pengamatan. Pengorganisasian itu merupakan konfigurasi
struktur bentuk-bentuk yang menyenangkan dengan pertimbangan  hammoni,
kontras, keseimbangan. kesatuan, keselarasan yang utub. Ketign: susunan hasil



persepsi. Hal ini dihubungkan dengan perasaan dan emosi, yang merupakan hasil
interaksi antara persepsi memor dengan persepsi visual (Kartika, 2004). Pada sant
melaksanakan MBKM, penulis membuat berbagal macam- desain visual sesuai
kebutuhan sosial media milik 92.3 MOFM Radio Jogja. Pada karya tulis ini penulis
membahas tentang karya desain visval shumbmaeil untuk program Jogja Akhir Pekan
Edisi Ramadan.

Thumbwnail video adalah gambar yang berfungsi sebagni pratinjau untuk video
yang akan diputar, i seperti samipul pada buky, Dan, seperti sampul buku, itu
harus menarik calon penonton untuke ingin melihat lebih banysk. Thumbnail
pertama Kali digunakan sebagni versi lebih kecil dari gambar digital penuh yang
q;_,m-hlﬁm mﬂnﬁlﬂfﬁrﬂ'ﬁéﬂjehja}ti se_pumhhw&ﬁmm}el Karena
pada masa awal implementasinya. jaringan intermet yang ada tidak mampu untuk
menampilkan gambar dengan ukuran besar semlﬂm Thumbail pada
akhirnys menjadi bagian penting dalam pembuatan konten digital saat ini, Terutama
dalnupnﬁlkm_konten video YouTube, agar dopat menarik perhatian sebanyok

kepada yideo tersebut (Ananda, I M. M. P,, et al. 2023) Thunhmait acdalah
gltuhnr berukuran kecil yang merepresentasikan video, artikel, atau gambar yang
mumm besar. Thumbuail sering digunakan sehagai daya tarik agar sudiens
nWI ik video atau artikel yang diunggah Adanyn dhembmail bmﬂm.u untuk
mempermudah dan mempercepat audiens mengidentifikasi isi dari sebuah karya
audia \liuwl.

Melalui desuin m identitas perusahaan l:lqmt ﬂiﬁm;:mg salah samumya
melalui desain thumbnail Jogj Akhir Pekan mw" Hal ini dilakukan
uniuk menunjukkan kuaﬂummﬂtﬁ produkst yang dikerjakan dengan
serius yang tetap memasukkan identitas pemsn]:mn di dalamnya. Identitas

perusshaan (Corporate  identity) adalah suatn carn ofau swatu hal yang
memungkinkan suatu perusshsan dikenal don dibedokan dari perusahaan-
perusahaan lainnya. ldentitas perusahasn harus diciptakan melalui suatu rmncangan
desain khusus yang meliputi hal-hal unik atsu khas tentang perusahaan yang
bersangkutan secara fisik (Anggoro, 2000} Dalam buku “Manaiomen Public
Relations Konsep dan Aplikasinya di- Indonesin” dikakakan bahwa identitns



perusahaan atau identitas korporat disebut juga sebagai simbol perusahaan, apakah
berbentuk logo perusahasn atan lambang lainnya. Identitas perusshaan memiliki
elemen-elemen utama yang meliputi wams atau bentuk bangunan perusahaan, tipe
logo, atribul, sampai dengan seragem dan pakaian resmi perusahaan { Kasali, 2003).
Identitas perusshaan yang batk harus sejalan dengan strategi dan rencana dan
sebuah perusahaan, Hal imi berkaitan dengan bagmimana pandangan terhadap
perusahaan di mata publik melalui prudﬂhghhn dan pemasaran vang dilakukan
oleh perusahaan tersebut. Maka dibutubkan mhuh identitas yang kunt sebaga
sarana untuk menciptukan fmage atau kesan yang &ﬁu'dlsumpmkm Melalui
desain komumnikas visual, mwham sangat mungﬁnﬂitnqn!kan dengan
memasukkan ||.'rc.|:|.ti!i']; sshaan ke dalam desain visual yang ‘selanjuinya dapat
disebut sebagni uicnl:ltil lnsuﬂ] Dalam kaitamya dengan. pﬂihgkﬂian identitas
perusahann, seorang desainer komunikasi visual harus mengetabui kesanyang ingin
disampakan olch perusahaan. Kemudian mpmplemeutmiﬁmjﬂ]lﬂi identitas
visual yang: dibunt. Dalam desain thumbmil logja Akhir Pekan Edim Rm:ﬂiam
identitas yang diperlihatkan adalah loge 92.3 MQFM Radio Jogja, warna hijau yang
melekat dengan perusahann, serta host yang menggunakan hijab menepgaskan
bahwa 92.3 MOFM Radio Jogja adalah radio “Inspirasi Keluarga Indonesia™
dm nilui-nilai keislaman.
‘Dapat_dikatakan bahwa penulis menyusun karya tulis ini berdasarkan
pengalaman dalam menfalankan tugas sebagai pemagang padd posisi desainer
gmﬂgiﬁ_ﬂ;ﬂ MQFM Radio Jogja. Selam penulis menjadi desainer grafis, penulis
bertugas untuk membuat desain konten untuk kebutulian sosial media 923 MQFM
Radio Jogja. Melalui desain thambnai? Jogja Akhir Pekan Edisi Ramadhan, penulis
ingin memberilsn kontribusi dalam pengualan eniitas penisihasn 92.3 MQFM
Radio Jogja.

1.2 Fokus Permasalahan dan Romnsan Masalah

Fokus permasalahan dalam karya tulis i adalah keterkaitan antara desam
komunikasi visual pada thumbaeail progriom Jogja Akhir Pekan Edisi Ramadan dan
penguatan identitas perusahaan 92.3 MOQFM Radio Jogja sehingga memunculkan



rumusan masalah “Bagaimana penerapan desain  komunikasi visual pada
thumbnail program Jogia Akhir Pekan Edisi Ramadan dapat menguatkan identitas
perusahaan 92.3 MOFM Radio Jogja?”

1.3 Tujuan

Adapun tujuan dari pembuatan thembegil ini adalah untuk melengkapi proses
produksi program Jogja Akhir Pekan Edisi Ramadan. Pada setiap episode Jogja
Akhir Pekan Edisi H_,imﬂln vang d;ndmngyh.haknn YouTube MOQFM Jogja
selalu disertakan thumibnail. Thumbnail berguna schagai tampilan pratinjau dari
sebugh_video di YouTube, Pada desain rumbnail yang dibuat penulis, selain
highlight dari tiap :pllmhljngn dimasukkan Jogo phﬂmndnn Ingo 92.3 MOQFM
Mﬂ]ﬂﬂl Hal ini bertujuan untuk menampilkan identitas perusahaan melalui
lage :hum warna yang dicantumkan ke dalam desain,

1.4 Manfast
14| Manfuat Teoritis
Manfiat teoritis dari karya tulis ini adalah untuk memberikan
sumbangsn pengetahuan seris kebermanfaatan m h1-rhng— desam
komunikasi visual yang berkaitan dengan pengustan jdentitas perusahaan.

Iﬂwm
E &ppﬂnﬁwmnﬁamwmemhuh wawasan

terutama mengenal masalah ying dim yaitu peranan desain
komuikasi visual dalam menguatkan identitas perusahaan.

. Bagi khalayak umum diharapkan karya tulis ini dapat memberikan
manfaat untuk kepentingan pembuatan karya tulis dengan bahasan
desain  komunikasi visual dan kaitannya dengan identitas
perusahaan.

3. Bag peneliti lain diharapkan karva tulis ini dapat digunakan sebagai

(&

sumber referensi dan acwan yamg berguna khususnva dalam
pembuatan karya tulis serupa yang membahas tentang desain
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