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ABSTRAK

Desain Komunikasi Visual telah merambah ke dalam cakupan keilmuan yang cukup luas. Desain
Komunikasi Visual juga dimanfaatkan sebagai alat untuk menyampaikan pesan kepada khalayak.
Dalam hal ini, kaitannya dengan identitas perusahaan sangatlah erat. Hal ini dikarenakan sebuah
perusahaan tentu akan menentukan standarisasi dan kedudukannya dengan membangun serta
memperkuat identitas perusahaan dengan citra yang baik. Identitas perusahaan kemudian dituangkan
menjadi identitas visual yang dimana nantinya akan digunakan sebagai media persuasi untuk
menarik perhatian khalayak. Untuk mencapai tujuan tersebut, maka perusahaan akan membutuhkan
peran dari seorang desainer grafis untuk membuat desain komunikasi visual yang telah direncanakan
agar dapat berjalan sebagaimana yang diharapkan oleh perusahaan. Desainer grafis juga
bertanggung jawab atas mutu dan kualitas luaran konten yang akan disebarluaskan melalui sosial
media yang dimiliki oleh perusahaan. Tak terkecuali di 92.3 MQFM Radio Jogja, peran desainer
grafis juga dibutuhkan untuk memperkuat identitas perusahaan melalui konten-konten yang
didistribusikan melalui akun media sosial yang dimiliki oleh perusahaan tak terkecuali YouTube.
92.3 MQFM Radio Jogja memiliki sebuah program yang berjudul Jogja Akhir Pekan Edisi Ramadan
yang ditayangkan di Kanal YouTube MQFM Jogja. Desainer grafis membuat thumbnail untuk
menjadi tampilan utama program tersebut di YouTube. Pada thumbnail tersebut, dimasukkan
identitas perusahaan agar khalayak dapat mengetahui bahwa program Jogja Akhir Pekan Edisi
Ramadan adalah milik 92.3 MQFM Radio Jogja.

Kata kunci: Desainer Grafis, Thumbnail, Jogja Akhir Pekan
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ABSTRACT

Visual Communication Design has penetrated into a wide range of knowledge. Visual
Communication Design is also used as a tool to convey messages to audiences. In this case, the
relationship with corporate identity is very close. This is because a company will certainly determine
its standardization and position by building and strengthening a corporate identity with a good
image. The corporate identity is then poured into a visual identity which will later be used as a
medium of persuasion to attract public attention. To achieve this goal, the company will need the
role of a graphic designer to create a visual communication design that has been planned so that it
can run as expected by the company. The graphic designer is also responsible for the quality and
output of the content that will be disseminated through the company's social media. 92.3 MQFM
Radio Jogja is no exception, the role of a graphic designer is also needed to strengthen the
company's identity through content distributed through the company's social media accounts,
including YouTube. 92.3 MQFM Radio Jogja has a program entitled Jogja End of Week Ramadan
Edition which is broadcast on MQFM Jogja's YouTube Channel. The graphic designer created a
thumbnail to be the main display for the program on YouTube. In the thumbnail, a company identity
is included so that the public can know that the Jogja AkhirPekan Ramadhan Edition program
belongs to 92.3 MQFM Radio Jogja.

Keyword : Graphic Designer, Thumbnail, Jogja Akhir Pekan
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