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INTISARI 
 

Kirana Stuff Yogya adalah distributor resmi produk tas dan dompet my 

queena by Kirana Stuff untuk wilayah Yogyakarta, didirikan pada 7 Agustus 2016, 

Sistem penjualan Kirana Stuff Yogya untuk saat ini berfokus pada penjualan Online 

melalui Media Sosial karena belum ada toko resmi dari Kirana Stuff Yogya. 

Distributor hanya melayani melalui layanan Whatsapp. 

Kirana Stuff membutuhkan inovasi untuk mempromosikan produknya dan 

ingin meningkatkan metode penyampaian informasi dengan menggunakan video 

iklan di instagram, akan tetapi Kirana Stuff masih mengalami kesulitan karena 

kurangnya sumber daya manusia. 

Dari permasalahan diatas penulis membuat penelitian berjudul 

“Penggunaan Video Iklan Instagram sebagai media promosi pada Kirana Stuff 

Yogyakarta”, video yang akan dibuat menyesuaikan dengan kebutuhan Kirana 

Stuff dan ketentuan iklan yang ada diinstagram untuk memaksimalkan promosi ke 

konsumen tentang Kirana Stuff, mulai dari profil dan barang yang ditawarkan 

 

Kata kunci – Iklan, Promosi, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 

Kirana Stuff Yogya is the official distributor of my queena by Kirana Stuff 

handbag and wallet products for Yogyakarta region, established on August 7, 2016, 

Kirana Stuff Yogya sales system for now focuses on online sales through Social 

Media because there is no official store from Kirana Stuff Yogya. Distributors only 

serve through Whatsapp service. 

Kirana Stuff needs innovation to promote its products and wants to improve 

the method of information delivery by using video ads on instagram, but Kirana 

Stuff is still having difficulties due to lack of human resources. 

From the above problem the author made a study titled "The use of 

Instagram Advertising Videos as a promotional medium on Kirana Stuff 

Yogyakarta", the video will be made in accordance with the needs of Kirana Stuff 

and the existing advertising provisions instagrammed to maximize the promotion to 

consumers about Kirana Stuff, starting from the profile and goods offered. 

 

 

Keywords – Advertising, promotion, motion graphic 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


