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ABSTRAK 
 
 
Media musik di Indonesia kembali bersinar 5 tahun belakangan ini (2018-2023). 
Setelah sebelumnya sempat meredup setelah era jayanya saat media cetak jadi 
pilihan utama masyarakat dalam konsumsi berbagai hal soal ulasan dana trivia soal 
musik. Kini dengan kemudahan berinternet dan berbagai media yang ditawarkan di 
dalamnya menjadikan pelaku rock journalism tidak hanya milik perusahaan media 
saja, namun juga merambah ke kelompok-kelompok (kolektif) bahkan perorangan 
(mandiri). Maka dari itu muncul lah berbagai media alternatif yang muncul 
diberbagai platform media yang dapat dibentuk secara mandiri. Dalam praktiknya, 
media musik tidak hanya punya peran dalam menghadirkan ulasan-ulasan menarik 
dalam berbagai tulisan yang diterbitkan. Media musik juga membutuhkan identitas 
visual sebagai daya tarik dan bentuk komunikasi visual sehingga kemudian dapat 
menarik pembaca untuk membaca tulisan-tulisannya juga mengikuti media tersebut 
sebagai sebuah brand. Hal-hal tersebut menjadi alasan dalam perancangan identitas 
visual Resonansia baik secara brand dan konten-konten yang akan dihadirkan. 
Sebagai media yang diciptakan secara mandiri, perancangan identitas visual 
menjadi titik awal yang penting agar Resonansia menjadi media yang sustainable 
dan menciptakan pasar yang jelas, tepat sasaran, dan dapat dinikmati berbagai 
sajiannya. Dapat disimpulkan perancangan ini dapat menjadi referensi dan 
membantu Resonansia dan media-media lain agar memiliki identitasnya visual 
sendiri dan menjadikannya sebagai salah satu promosi untuk menarik pembaca dari 
konten-konten yang dibuat. 
 
 
Kata Kunci: media musik, identitas visual, komunikasi visual, rock journalisme 
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ABSTRACT 

 
Music media in Indonesia has shone again in the last 5 years (2018-2023). After 
previously fading after its heyday when print media became the public's main 
choice for consuming various things, reviews and trivia about music. Now, with the 
ease of internet and the various media offered in it, rock journalism practitioners 
do not only belong to media companies, but also spread to groups (collectives) and 
even individuals (independent). Therefore, various alternative media emerged on 
various media platforms that could be formed independently. In practice, music 
media does not only have a role in presenting interesting reviews in various 
published articles. Music media also needs a visual identity as an attraction and 
form of visual communication so that it can attract readers to read the writings and 
also follow the media as a brand. These things are the reasons for designing 
Resonansia's visual identity, both in terms of brand and the content that will be 
presented. As media that is created independently, designing a visual identity is an 
important starting point so that Resonansia becomes a sustainable media and 
creates a market that is clear, targeted, and can be enjoyed by its various offerings. 
It can be concluded that this design can be a reference and help Resonansia and 
other media to have their own visual identity and use it as a promotion to attract 
readers from the content created. 
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