BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Video iklan merupakan sebush metode yang saat ini ramai digunakan
oleh para perusshoan dalam memaosarkan produk, tanpa adanya video iklan
para perusahaan tersebut akan mengalami kesulitan dalam memasarkan
produknya dan calan pembeli huflys mempunysi sedikit informasi mengenai
produk yang ada di pasan mmm perusahaan merancang iklan
yang berisi pesan untuk mempengaruhi persepsi pembeli terhadap produk
Jnmg-: ditawarkan {Putm EDH]. ienis video iklan yang sering digunakan
: m-,wmng atau hm dlsebul starytelling m&ﬂmmm& lklan yang
 menggunakan pendekatan storyielling ini biasanya menan
‘atau tampilan secara impfisit mengenai produk yang dijual, hﬂps iﬁhﬂ akan
menjadi lebih menarik dengan adanya pendekatan stortelling tersebut,
karena storyselling dapat membuat respons emosional yang lebih kust untuk
pmmﬁmﬂ Wahyu, Berto, & Murwani, 2022 ) Dengan udmpﬂnnlﬂgj
“informasi dan komunikasi yang berkembang sangat cepat. penulis bekerja
sama dengan pihak Mossa Coffee selaku UMEKM untuk membuat video

iklan berjudul “Bikin #Berantem adiddem Bareng Kopi Massa™
Usaha mikro kecil dan. m"gah atsu yang sering disebut UMKM in:
adalah usaha yang. #glhuﬂ:mdﬂ:. perseorangan, rumah tangga, atau badan
usaha ukuran kecil yang ;e_!a.h mnm_l:_mﬁ kﬁhﬁl sebagai usaha mikrmo.
UMKM merupakan kelompok ussha yang berpengaruh di Indonesia dan
berkontribusi sebanyak 60% terhadap pertumbuhan ekonomi di negara
Indonesia {Purwanto, Sulistiyono, Madani. Bemadhed, Kharisma, 2022},
Dengan perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang pesat ini
para peliku UMKM semakin gencar melakuksn promosi. Berbagai cam
promosi merekn lakukon agar produk mereka dapat bersaing dengan

makna

produk- produk lainnya, dan yang awalnya mereka melakukan promosi
konvensional fofffine) menjadi digical fontine) (5y"dian & Purba, 2021).



Strategi  promosi  dengan  memanfaastkan media sosial ni sangat
menguntungkan para pelaku UMKM karena para calon pelanggan dopat
mendapatkan berbagai informasi mengenai produk yang mercka inginkan.
Begitu puls yang dilakukan oleh UMKM Mossa Coffee yang mulai
melakukan promosi melahn media sosial untuk menarik  para calon
pelanggan agar tidak kalah saing oleh coffee shop lainnya,

Kopi telah menjadi gaya hidup erng-srang, baik itu tus maupun muda,
pria alaupuuimﬂ:menmmbma ini. Untuk menemukan
kopi tidaklah sulit karena kitn dapat menjumpai kopi mulai dari pinggir
Jolan, m‘i Sﬂmplfmalhﬁptm mEuyediakm:.'w_"Minm terhadap
hﬁ semakin mmﬂ berjalannya wakiu kﬂngga berdampak pada
perkembangan bisnis coffe shup. Keberadaan coffee shap saat ini sudah
mﬁﬁlmur. karena kita dapat menemukan dimana- mﬂmuga]n jenis
: mulai don konsep mdustrial. rumahan, wg. bgg:mt
M. hfugga bergava modem (Umamsyah & Hutami, "m Yﬂmﬁﬁnrm
‘terdapat lebib dari 3.000 kedai kopi dan menjadikan Yﬂﬂyalnmgnhﬂgal
saluh satu kota vang memiliki kedai kopi terpadst (Pumomo & Munggaran,
- 2023}, Dengan maraknya kedai kopi yang h&ﬁlﬁ’ﬁwtta para
:[mmilik caffer shop sant ini mencoba berbogai w ngar soffee shop
Pk, dapal besaban, Salah ot cofe shop yang berada di Yogyakarta
dan se | inovasi dan strateg: baru adalah Mossa Coffee.

Mossa mmm bisnis maknnan dan minuman (F&B) vang
berfokus pada dunia kopi. Mosss Coffec menawarkan berbagai produk kopi
vang dibuat dmm metode m bm Awalnya, Mossa Coffee
beroperasi sebagai bisnis kupl_rﬂlﬂnﬂn vang menggunakan sepeds motor dan

kini memiliki tempat yang cukup strategis sebagai lempat pengembangan.
Mossa Coffee didinkan oleh dua orsng dengan pembagian lugas vang
seimbang dan pada tahun 2023 im  sudah memiliki empat bansta. Jam
operasional Mossa Coffee adalsh dan han Senin hingga Minggu. kecuali
Rabu yang libur, mulai dan pukul 16:00' hingga 23:00 WIB. Mossa Coffee
merupakan salah satn kedai kopi vang berada di Yogyakarta, tepainya di



JL.Wijaya Kusuma No.234, Dero, Condongeatur, Kec. Depok. Kabupaten
Sleman, Daerah Istimewn Yogyakarta 55283, Dalam media promosi, Mossa
Coffee bisa dibilang kurang memanfaatkan media promosi dengan efektif,
Oleh karena itu penulis dan tim bekerja sama dengan Mossa Coffee untuk
membuat video komersil atas nama Mossa Coffee dengan tujuon dapat
membantu pihak Mossa Coffee untuk bisa mengembangkan usahanya dan
memperoleh engugement rate YANE lebih baik di akun social mediamya.

Saat pemhm video iklan ini m menjadi peran yang sangat
penting, hﬂm’l sulmiqu. m mmpm ].tlllnuy:. produksi dari proses
;mlpmdnks mmh pasca pmdui:s: Blhunmmjudm:urﬂng

w&;u yong diantoranya: sutrmdara se]:nngul penuﬂmﬂlﬁwml
m sutradara  sebagni pengamat  program dan pmm .n-ma
sutradara sebagai penasihat feknik (Hastuti, Purwanto, th}uﬂiﬂ.im
Sutradara juga memiliki peran dalam menentukan dan mengambil setiap
keputusan ataupun tindakan agar karya yang dihasilkan sesuai dengan apa
yung diharapkan (Alberto, Atmaja, Nur'seni, 2021), Pada produksi video
ilﬂﬂ yang berjudul *Bikin SBerantem Juﬂim_m Kapi Mossa™ ini
mﬁnwmwm bagamsana membuat sebuah iklan agar
bisa menarik bag pelanggan yang behurn mhhllussn Coffee (Alberto.
Ammaia, Nur'aeni, 2021). Pada pmduks:?ﬁhﬂ iklan yang berjudul *Bikin
#Berantem Jadi Adem Barewg Kopi Mossa™ mi sutradara dihadapkan
dengan situasi bagaimana membu.at Sl!bl.iai.'l::i.k.]ﬁll agar bisa menarik bagi
pelanggan yang belum pernah ke Mossa Coffee.
Karya ini mendefinisikan tentang bagaimana sebush geme dopat
menjadi racun dalam sebuah pertemanan dan bisa menjadi masalah mental
bagi seseorang karena ada beberapa crang yang bermain game hanya untuk

bersenang-senang/tidak bermain secara kompetitif dan sekedar mengisi



waktu luang. Konsep vang dibawakan dalam video ini juga termasuk ringan
dengan diselingi humor receh
1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Permasalshan yvang ingin penulis fokuskan pada penelitian imi adalah
storytelling pada pembustan video komersial Mossa Coffee yang berjudul
“Bikin #Berantem Jadi Adem Bareng Kopi Mossa”. Penulis ingin
mengetahui apakah unsur storykelling dapat membantu sutradara dalam
memimpin _mhnug:n pm:luhi &hn H;nnﬂu.ﬁ'ee yang berjudul “Bikin
#Berantem Jadi Adem Bareng Kopi Mossa™

1.3 Tufitan -

Tujuan dari penciptaan video iklan ini adalah bagaimana sutradara
mengetahui unsur-unsur storytelling teorid babak dalam proses pembuatan
Vilen liklan Mossa Coffee yang berjudul “Bikin #Besantesibladi Adem
Bareng Kopi Mossa” dapat membantu sutradara dalym memimpin jalannya

- sebuah produksi .
1.4 Manfaat

Manfaat yang terdapat dalam penulisan tugas akhir ini berdasarkan pada
skema yang telah diterima sebagai berikut,
LA Manfaat Teoritis

Hasil dan  laporan preses pembuatan wvideo komersial  ini
diharapkan biss menjadi smlah st rujukan stau acumn yang dapat
digunakan w media  pembelajoran untuk mereka yang  ingin
mé'ﬁiﬁéla-j?lﬁ hal slémp_a: —
1.4.2 Manfaat Praktis

Penulis berh.ﬁmp japﬂran ini :inpal membantu masyarakat luas
khususmya sebagai berikut :

a. Bagi peneliti, hasil laporan ini diharapkan dapat menjadi referensi

serfa wawasan mengenal pentingnya unsur storytelling dalam
membantu sutradara memimpin jalannya sebuah produksi.



b. Bagi Mossa Coffee, semoga hasil video iklan yang telah dibuat dapat
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