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INTISARI 

 

Storytelling merupakan sebuah teknik bercerita melalui media atau secara 

langsung kepada pendengar atau penonton yang memiliki sifat menghibur, 

tidak menggurui, dan dapat mengembangkan imajinasi. Penulis 

menggunakan teori 3 babak dalam pembuatan video iklan Mossa Coffee. 

Penulis juga menggunakan konsep digital storytelling dalam pembuatan 

video iklan Mossa Coffee. Sutradara yang bertanggung jawab dalam 

mengarahkan dan mengkoordinasikan dalam aspek produksi untuk pembutan 

seperti film, acara televisi, video komersial dan video visual lainnya. 

Sutradara adalah salah satu posisi penting dalam industri hiburan, dalam 

membentuk visi artistic dan naratif dari sebuah karya. Peran sutradara dalam 

pembuatan video iklan komersial yang pertama adalah konseptualisasi yang 

meliputi pengembangan konsep, dan ide-ide kreatif, kedua pengarahan 

pemeran sutradara memberikan petunjuk mengungkapkan emosi, gerakan, 

dan cara berbicara, ketiga koordinasi produksi, dalam memimpin tim 

sutradara bertanggung jawab dalam pengaturan jadwal, pemilihan pemain, 

pengaturan pentuan lokasi, dan segala aspek produksi lainya, dan keempat 

adalah penyutingan, sutradara sangat berperan penting pada proses 

penyutingan yang berkerja untuk memilih cuplikan terbaik, mengatur urutan 

adegan, dan menambahkan elemen visual dan audio lainya untuk mencapai 

hasil yang sesuai. Penulis ingin mengetahui bagaimana unsur-unsur 

storytelling teori 3 babak dalam proses pembuatan video iklan Mossa Coffee 

dapat membantu sutradara dalam memimpin jalannya sebuah produksi. 

Setelah penulis meneliti, penulis mendapatkan kesimpulan bahwa teori 3 

babak dalam storytelling dapat membantu sutradara dalam memimpin 

jalannya produksi. 

Kata Kunci : Sutradara, Storytelling, dan Digital Storytelling 
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ABSTRAC 

Storytelling is a storytelling technique through media or directly to the 

listener or audience that has an entertaining, non-patronizing nature, and can 

develop imagination. The author uses the 3-act theory in making Mossa 

Coffee advertising videos. The author also uses the concept of digital 

storytelling in making Mossa Coffee advertising videos. The director is 

responsible for directing and coordinating the production aspects for 

productions such as movies, television shows, commercial videos and other 

visual videos. The director is one of the most important positions in the 

entertainment industry, in shaping the artistic and narrative vision of a work. 

The first role of the director in making a commercial advertising video is 

conceptualization which includes developing concepts and creative ideas, the 

second is directing the cast, the director provides instructions for expressing 

emotions, movements, and ways of speaking, the third is coordinating 

production, in leading the team the director is responsible for setting 

schedules, selecting actors, arranging locations, and all other aspects of 

production, and the fourth is editing, the director plays a very important role 

in the editing process which works to select the best footage, arrange the 

sequence of scenes, and add other visual and audio elements to achieve 

appropriate results. The author wants to know how the storytelling elements 

of the 3-act theory in the process of making a Mossa Coffee advertising video. 

Keywords : Director, Storytelling, dan Digital Storytelling 

 

  


